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บทคัดยอ 

ปจจุบันคนเปนจํานวนไมนอยเห็นถึงชองทางในการหารายไดโดยการใชส่ือโซเชียลมีเดีย (Social 

Media) หรือเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) ในการทําการตลาด เพราะตระหนักดีวาเปนชองทาง

หน่ึงในการโฆษณาสินคาและขายสินคาไดเปนอยางดี ซ่ึงไมมีคาใชจายหรือมีก็ไมมากหากเทียบกับการทํา

การตลาดในรูปแบบอื่น ๆ อีกท้ังยังมีประสิทธิภาพดีและเห็นผลในระยะเวลาอันรวดเร็ว ซ่ึงโซเชียลมีเดียมี

หลากหลายประเภท แตละประเภทมีขอดีขอดอยแตกตางกันไป อยางไรก็ตามโมเดลการทําธุรกิจดังกลาว

เรียกวา “Social Business” บางก็เรียกวา Social Network Marketing นับวันจะมีความสําคัญมากขึ้นเรื่อย ๆ 

เน่ืองจากปจจุบันและในอนาคตผูคนใชสมารทโฟนและอินเทอรเน็ตเพ่ิมมากยิ่งขึ้น  
อาชีพหน่ึงท่ีเกิดขึ้นมาพรอมกับกระแสการใชงานบนโลกอินเตอรเน็ต น่ันคือ ยูทูปเบอร (Youtuber) 

หมายถึง “ผูท่ีสราง เน้ือหาทําคลิปวิดีโอแลวนําไปเผยแพรลงบนเว็บไซต Youtube.com ใหคนท่ัวโลกไดดู และ

สามารถสรางรายไดใหกับผูประกอบอาชีพน้ีไดจํานวนมาก ซ่ึงหลายคนอาจยังไมเขาใจวาคืออะไรและสามารถ

สรางรายไดใหกับผูประกอบอาชีพน้ี บทความน้ีจะอธิบายถึงปจจัยตาง ๆ ท่ีกอใหเกิดมูลคาของการประกอบ

อาชีพยูทูปเบอร ซ่ึงไมใชเพียงแคไดรับเปนตัวเงินเทาน้ัน แตยังรวมไปถึงการไดรับรอยยิ้ม ผูรับชมมีความสุข และ

ความสนุกสนาน สามารถไดคิด ไดเรียนรูจากส่ิงท่ีไดเผยแพรลงไป นําส่ิงท่ีไดไปปรับใชหรือตอยอดในชีวิตได 
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Abstract 

Many people today see a way to make money by using social media or social 

network for their product marketing. Because is well aware that it is a channel for advertising 

and selling products. Which is free of charge or not very expensive when compares to other 

forms of marketing and still having good performance and seeing results in a short amount of 

time.  There are many types of social media, each type has different advantages and 

disadvantages. However, such business model is call “ Social Business”  sometime referred to 

as “Social Network Marketing” , will become more and more important since now and in the 

future, more and more people are using smartphones and the internet. 

 One profession that has come up with the use of the internet. That is “ Youtuber” 

means who create content, make video clips and then publish them on www.youtube.com 

for people around the world to watch and able to generate a lot of income for this 

professional. Many people may not yet understand what it is and how it can generate income 

for these professional. This article will explain the factors that contribute to the value of your 

YouTube career. Which is not just received in money only but also to get smile, the audience 

is happy and fun. Able to think, learn from what has been disseminated, apply what can be 

adapted or extended in life.  
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บทนํา 

โลกมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วในทุกมิติท้ังทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง และเทคโนโลยี 

อันเปนผลมาจากการพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศ และการปรับเปลี่ยนโครงสรางเศรษฐกิจการเมืองโลก 

มีผลทําใหประเทศตาง ๆ ในโลกตองพ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและกัน และมีการแพรกระจายเช่ือมโยงถึงกันท่ัว

โลกของขอมูลขาวสาร เน่ืองมาจากการพัฒนาระบบสารสนเทศ การสื่อสารคมนาคมท่ีรวดเร็วโลกท่ีเคย

กวางใหญกลับเล็กลง ดินแดนแตละประเทศท่ีอยูหางไกลกันสามารถติดตอกันไดภายในเวลาเสี้ยววินาที

ประดุจเปนหมูบาน (Global Village) ภูเขาและทะเลซึ่งเปนพรมแดนธรรมชาติท่ีเคยเปนอุปสรรคใน

การติดตอไปมาหาสูดูเสมือนเลือนหายไปจนกลายเปนโลกไรพรมแดน นับจากน้ีตอไปโลกกําลังกาวเขาสู

ระยะแหงการเปลี่ยนยุคเปลี่ยนสมัย ซึ่งเปนการเปลี่ยนผานท่ียิ่งใหญท่ีสุดของประวัติศาสตรโลกในยุค

โลกาภิวัตน 

สําหรับในยุคน้ีคงหลีกเลี่ยงคําวา Social Media ไปไมได เพราะถือไดวาเขามามีบทบาทและ

เปนสวนหน่ึงในชีวิตประจําวันของทุกคนไปแลว ไมวาจะเปนตั้งแตตื่นนอน เดินทางมาโรงเรียน/มา

ทํางาน กอนนอน ซึ่งไมสามารถตัดขาดจากสิ่งน้ีได เน่ืองจากสื่อสังคมออนไลนท่ีมีการตอบสนองทาง

สังคมไดหลายทิศทาง โดยผานเครือขายอินเตอรเน็ตท่ีบุคคลบนโลกน้ีสามารถมีการติดตอสื่อสารหรือมี

ปฏิสัมพันธโตตอบกันได หรือใชในการดูหนังผานทางอินเทอรเน็ต ขายสินคาผานทางอินเทอรเน็ต เรียน

หนังสือผานทางอินเทอรเน็ต นอกจากน้ันยังสามารถนําเอารูปภาพ วีดิโอ ไปเผยแพรสูสมาชิกทุกคนใน

เครือขาย ในขณะท่ีสมาชิกคนอ่ืนก็สามารถ เสนอสื่อของตนเองข้ึนมาแลกเปลี่ยนกันได การสื่อสารท่ี

รวดเร็วทําใหเกิดสภาวการณไรพรมแดนของเงินตรา ซึ่งสามารถไหลไปกระจุกตัวทุกหนทุกแหงในโลกได 

ทุกครั้งท่ีเกิดการไหลเขาของทุนมหาศาลจากท่ัวโลกไปกระจุกตัวอยูท่ีประเทศใดประเทศหน่ึง กอใหเกิด

การพองตัวของทุนอยางรวดเร็ว ทําใหเกิดการแสวงหากําไรแบบใหมข้ึน 

ปจจุบันคนเปนจํานวนไมนอยเห็นถึงชองทางในการหารายได ตางหันมาใชโซเชียลมีเดีย 

(Social Media) หรือเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) ในการทําการตลาดเกือบท้ังหมด 

เพราะตระหนักดีวาเปนชองทางหน่ึงในการโฆษณาสินคาและขายสินคาไดเปนอยางดี โดยไมมีคาใชจาย

หรือมีก็ไมมากหากเทียบกับการทําตลาดในรูปแบบอ่ืน ๆ ท่ีสําคัญมีประสิทธิภาพเยี่ยม และเห็นผลใน

ระยะเวลาอันรวดเร็ว ซึ่งโซเชียลมีเดียมีหลากหลายประเภท สําหรับตัวหลัก ๆ ท่ีมีผูนิยมใชอันดับตน ๆ 

อาทิ Facebook,Twitter, Youtube, Line, Google ฯลฯ ซึ่งแตละแบบมีขอดีขอดอยแตกตางกันไป 

อยางไรก็ตาม โมเดลการทําธุรกิจดังกลาวเรียกวา “Social Business” บางก็เรียกวา Social Network 

Marketing ซึ่งนับวันจะมีความสําคัญมากข้ึนเรื่อย ๆ เน่ืองจากปจจุบันและในอนาคตผูคนใชสมารทโฟน

กันเพ่ิมข้ึน รวมถึงการใชอินเทอรเน็ต สงผลใหการขายผานออนไลนมียอดเติบโตสูงข้ึนทุก ๆ ป เพราะ



วารสารธรรมศาสตร  163 

 

พฤติกรรมผูบริโภค โดยเฉพาะคนรุนใหมเปลีย่นไปจากเดิมท่ีจะตองไปซื้อของในรานหรือหาง และไดเห็น

ตัวสินคาแลวเทาน้ัน  

สําหรับปจจัยหลักท่ีทําใหการทําธุรกิจในโซเชียลมีเดียใหไดผล คือ เน้ือหาขอมูล ขอความตาง 

ๆ ท่ีสื่อสารมีประโยชนมีสาระ เปนเรื่องใกลตัว สัมผัสได อยูในชีวิตประจําวันของผูคน เปนเรื่องท่ีอยูใน

กระแส และไมยาวจนเกินไป มีรูปแบบภาพหรือคลิปวิดีโอประกอบท่ีนาสนใจ พรอมกันน้ันตองมีการอัป

เดทอยูบอย ๆ และทําอยางสม่ําเสมอ ซึ่งตรงกับความตองการกับกลุมลูกคาหรือกลุมผูติดตามในปจจุบัน  

อาชีพหน่ึงท่ีเกิดข้ึนมาพรอมกับกระแสการใชงานบนโลกอินเตอรเน็ต น่ันคือ ยูทูปเบอร 

(Youtuber) หมายถึง “ผูท่ีสรางสรรคเน้ือหา จัดทําคลิปและใหคนท่ัวไปรับชม แลวอัปโหลดวิดีโอลง

เว็บไซต Youtube.com ซางสามารถสรางรายไดใหกับผูประกอบอาชีพน้ีไดจาํนวนมาก ซึ่งหลายคนอาจ

ยังไมเขาใจวาคืออะไรและสามารถสรางรายไดใหกับผูประกอบอาชีพน้ีไดอยางไรบาง บทความน้ีจะ

อธิบายเสนทางการเขามาของรายไดน้ันวามีความเปนมาเชนไร 

ยูทูปเบอร (Youtuber) คือใคร? 

คาํวา ยูทูปเบอร (Youtuber) ในป พ.ศ.2562 น้ีถือไดวาเปนคําท่ีไดยินกันอยูบอยครั้งในกลุม

ของคนยุคใหมท่ีนิยมใชเทคโนโลยี ซึ่งมาจากคําวา ยูทูป (Youtube) เปนเว็บไซตท่ีเปดโอกาสใหสามารถ

เผยแพรรูปหรือวิดีโอเพ่ือแบงปนใหกับครอบครัว เพ่ือน ๆ หรือแมกระท่ังเพ่ือเผยแพรตอสาธารณชน ณ 

ปจจุบันนักการตลาด ไมจําเปนตองทุมทุนในการสรางหนังโฆษณาท่ีมีตนทุนสูง อาจเพียงแคใชกลอง

ดิจิตอลราคาถูกถายทอดความคิดใหออกมาในรูปแบบวิดีโอ เมื่อสมัครสมาชิกแลวผู ใชสามารถใสภาพ

วิดีโอเขาไปเพ่ือแบงปนภาพวิดีโอใหคนอ่ืนดูดวย แตหากไมไดสมัครสมาชิกก็สามารถเขาไปเปดดูภาพ

วิดีโอท่ีผูใชคนอ่ืน ๆ ใสไวใน Youtube ได แตไมสามารถเปนผูอัปโหลดวีดีโอได โดยท่ียูทูปจัดเปน 1 ใน

เว็บไซตสําคัญสําหรับนักการตลาด ท่ีสามารถโฆษณาวีดีโอเน้ือหาใหตรงกับกลุมเปาหมายได การจะ

เขาถึงวีดีโอท่ีตองการตองใชวิธีคนหา โดยใชคําคน หรือ keyword เชนเดียวกันกับคนหาเว็บไซตตาง ๆ 

ดวย Search Engine  

ซึ่งหากสรุปงาย ๆ ยูทูปเบอร (Youtuber) คือ คนกลุมหน่ึงท่ีสรางสรรคผลงานตาง ๆ ของ

ตนเอง ไมวาจะเปนเดี่ยวหรือกลุม โดยนําเสนอผานคลิปวีดิโอ แลวนํามาลงในชองยูทูปของตนเอง โดย

ตองผานเง่ือนไขการตรวจสอบความเหมาะสมของยูทูป ท่ีกําหนดวาผลงานท่ีสามารถนํามาลงไดน้ัน 

จะตองเปนผลงานท่ีสรางสรรคข้ึนเอง ไมละเมิดลิขสทิธ์ิ ไมอนาจาร เพ่ือควบคุมความเหมาะสม ในการ

นําเสนอผลงานผานเว็บไซตของยูทูป จึงอาจกลาวไดวาการเปนยูทูปเบอรไมแตกตางไปจากนักผลิต

รายการตาง ๆ ตามท่ีเห็นในโทรทัศนมากเทาไรนัก เพียงแตการสรางสรรครายการผานยูทูปน้ัน จะเปด

กวางมากกวา กลาวคือไมวาจะเปนใคร ก็สามารถสรางสรรคผลงานผานแพลตฟอรม YouTube ได และ

คนท่ัวไปก็สามารถเขาถึงเน้ือหาและผลงานน้ัน ๆ ไดงายอีกดวย ปจจุบันถือวาเปนอาชีพใหมท่ีกําลัง
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ไดรับความนิยมเปนอยางมาก จากเดิมทําแคเปนเพียงงานอดิเรก ทําแกเหงา ทําเพ่ือตองการเสนอ

ผลงาน ตอนน้ีสําหรับหลาย ๆ คนน้ันถือเปนงานหลักหรืองานประจําไปแลว ดวยลักษณะงานท่ีใคร

หลาย ๆ คนตองการ คือ การไดเปนนายตนเอง ไดทําในสิ่งท่ีตนเองชอบ และสามารถทํางานไดทุกท่ี ไม

มีเวลาเขาออกงาน 

ยูทูปเบอรถือวาเปนอาชีพท่ีสามารถประชาสัมพันธและสรางความบันเทิงสนุกสนานกับคน

กลุมอายุ 18-34 ปท่ัวไป ในป พ.ศ.2557 มหาวิทยาลัยเซาสเทรน็แคลิฟอรเนียไดออกสํารวจพบวากลุม

เด็กอายุ 13-18 ปในสหรัฐ พบวามีเยาวชนในชวงอายุน้ีติดอันดับยูทูปเบอรท่ีดัง 10 อันดับ หรือยูทูป

เบอรท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด 10 อันดับ ยูทูปเบอรติดอันดับจากการจัดอันดับของสโมชลําดับท่ี 5 กับอาชีพ

ท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด ในการจัดอันดับในป พ.ศ.2558 มียูทูเบอร 6 คนติดอันดับท่ี 1 และจากการสํารวจ

ของเคเอสไอวาเปนผูทรงอิทธิพลมากท่ีสุด ยูทูปเบอรถือวาเปนอาชีพท่ีทําใหผูสรางสื่อวิดีโอเขาถึงผูดูสื่อ

ไดอยางงายดาย 

ยูทูปเบอร (Youtuber) รายไดมาจากไหน? 

ยูทูปเบอร สรางรายไดจากยอดวิว (view) และ ยอดผูติดตาม (subscribe) เปนสวนสําคัญใน

การสรางจํานวนเงินใหกับ ยูทูปเบอร หากฐานกลุมคนท่ีติดตามชมผลงานมีมากข้ึน channel จะสงผล

ให ยูทูปเบอร มีความโดงดังมากยิ่งข้ึน เปรียบเสมือนวงการโทรทัศน ถารายการมีคนติดตามเยอะ บริษัท

สินคาตาง ๆ ก็ตองการอยากจะมาลงโฆษณาดวย เพราะฉะน้ันหมายถึง โอกาสท่ีจะไดรับความสนใจจาก

ผูรับชม เงินคาโฆษณาเหลาน้ัน จะวนกลับมาท่ี Youtuber เจาของ channel น่ันเอง ซึ่งโฆษณาตาง ๆ 

ท่ีฉายออกมาท้ังกอนเขาคลิป ระหวางคลิป ซึ่งโฆษณาเหลาน้ีคือรายไดของเหลายูทูปเบอร เจาของ

โฆษณาท่ีทําโฆษณาเหลาน้ีข้ึนมาจะเปนผูจายเงินซึ่งผูทําสามารถกําหนดราคาของโฆษณาน้ัน ๆ  

1 ลานวิว ทําเงินมีคาเทาไหร? 

สําหรับคําตอบวา คลิป 1 ลานวิวจะมีคาเทาไหรน้ัน ตองขอกลาววารายไดท่ีไดรับไมมีความ

แนนอน เน่ืองจากมหีลายปจจัยท่ีสงผลกระทบตอการมูลคารายไดท่ีรับ ซึ่งปจจัยเหลาน้ันมีดังน้ี 

1. ความยาวของคลิป สําหรับการใสโฆษณาหากคลิปท่ีมีความยาวเกิน 10 นาที จะสามารถใส

โฆษณาเพ่ิมได (mid-roll ad) ยิ่งมีการใสโฆษณามากและมีผูรับชม (viewer) จํานวนมากจะทําใหมี

รายไดเพ่ิมมากข้ึน  

2. ชนิดของโฆษณามีมูลคาไมเทากัน ซึ่งเห็นไดจากโฆษณาท่ีสามารถกดขามไดหรอื ไมสามารถ

กดขามไดเหลาน้ัน มีราคาซื้อขายท่ีไมเทากัน ขอมูลจาก เว็บไซต STEPS Academy บริษัทธุรกิจท่ีให

ความรูอบรมการตลาดออนไลน ไดเปดเผยรูปแบบของโฆษณาตาง ๆ ของชองทาง YouTubeราคาซื้อ

ขายท่ีไมเทากันอยูเรียงตามราคานอยโดยจะเรียงจากมากไปนอย ดังน้ี 
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1. Non-Skippable Video Ads (โฆษณาวิดีโอท่ีกดขามไมได)  

โฆษณา Discovery Ads เปนเหมือน Display Ads บางคนอาจเรียกวา Display Ads เปน

วิดีโอแนะนําท่ีข้ึนอยูบนหนา Homepage ของ YouTube หรือ ปรากฏจากการคนหาของผูชมแลวอยู

ดานบนของวิดีโอท่ีแนะนํา ซึ่งมีเน้ือหาท่ีสอดคลองกับเรื่องท่ีผูชมคนหา เน่ืองจากโฆษณาเหลาน้ีเปน 

“การคนหา” จึงไมจํากัดความยาวของวิดีโอเน่ืองจากผูชมสามารถคลิกไดอยางเต็มใจ หากตองการให

วิดีโอโฆษณา (Video advertising) สามารถแทรกอยูระหวางกลางของวิดีโออ่ืน ๆ ได ความยาวของ

วิดีโอท่ีตองการแทรกโฆษณาลงไป จะตองมีความยาวไมต่ํากวา 10 นาที ระบบจะคิดคาใชจายเมื่อผูชม

เลือกท่ีจะดูโฆษณาโดยการคลิกท่ีภาพปกวิดีโอขนาดยอเทาน้ัน 

2. Bumper Ads (โฆษณาท่ีแสดงเพียง 6 วินาทีและไมสามารถกดขามได) 

โฆษณา Bumper Ads คือ รูปแบบของโฆษณาในสตรีมท่ีไมสามารถกดขามไดโดยมีความยาว 

15 วินาที โดยจะแสดงขอความทุกอยางท่ีตองการสื่อสารน้ันเขาถึงลูกคาไดท้ังหมด จะปรากฏระหวาง 

หรือหลังวิดีโอ ผูรับชมไมสามารถกดขามได แตมีโอกาสท่ีจะสามารถทําใหผูชมเกิดความสนใจได จะ

จายเงินตามการแสดงผล โฆษณาแบบขามไมไดใชการเสนอราคาแบบ CPM (Cost Per Thousand 

Impression) หมายถึงมีการคิดคาโฆษณาตอเมื่อมีการแสดงโฆษณาครบ 1,000 ครั้ง 

3.TrueView Ads หรือ Skippable Video Ads (โฆษณาท่ีกดขามได)  

โฆษณารูปแบบ TrueView In-Stream Ads น้ันเปนโฆษณาท่ีสามารถกดขามได โดยจะ

ปรากฏในหนาท่ีแสดงวิดีโอของ YouTube เว็บไซตและธุรกิจท่ีเปนพารทเนอรกับ Google เชน 

แอพพลิเคช่ัน หรือเกม โดยลิงกในวิดีโอจะนําไปสูเว็บไซตของผูโฆษณา มีการคํานวณคาใชจาย จาก 

CPV (Cost Per View) หมายถึงจะมีการคิดคาโฆษณาตอการชมวิดีโอ 1 ครั้ง เมื่อผูชมชมวิดีโอครบตาม

เวลาท่ีกําหนดคือ 30 วินาที (หรือชวงเวลาหน่ึง ถาวิดีโอสั้นกวา 30 วินาที) หรือโตตอบกับวิดีโอ ข้ึนอยู

กับวากรณีใดเกิดข้ึนกอน และคํานวณจาก CPM (Cost Per Thousand Impression) หมายถึง จะมี

การคิดคาโฆษณา ตอเมื่อมีการแสดงผลโฆษณาครบ 1,000 ครั้ง โดยไมสนใจวาจะมีการคลิกโฆษณา            

ก่ีครั้ง 

ซึ่งโฆษณาท้ัง 3 รูปแบบจะมีท้ังแบบประมูล (auction) คือ การท่ีผูซื้อโฆษณากําหนดเงินท่ีจะ

จายในชวงเวลาน้ัน ๆ ซึ่งเจาของโฆษณาเจาใดใหราคาสูงกวา โฆษณาช้ินน้ันก็จะแสดงผลบอยครั้งกวา 

และแบบจอง คือ การท่ีผูซื้อโฆษณาเหมาจายไววายังไงโฆษณาน้ีจะตองข้ึนในคลิปเสมอ ราคาจะสูงกวา

แบบประมูล 

ท้ังน้ีวิดีโอท่ีเลือกใหแสดงโฆษณาตองเปนไปตามหลักเกณฑเน้ือหาท่ีเปนมิตรกับผูลงโฆษณา 

เน้ือหาท่ีเปนมิตรกับผูลงโฆษณาจะเหมาะกับผูชมสวนมาก และเปนเน้ือหาท่ีไมมีประเด็นละเอียดออน
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อยางเชน ยาเสพติด เน้ือหาท่ีมีการช้ีนําทางเพศหรือเน้ือหาท่ีแสดงความเกลียดชัง เน้ือหาท่ีเปนการ

ละเมิดหลักเกณฑดานลิขสิทธ์ิหรือชุมชนอาจสงผลตอสิทธ์ิในการรับเงินได  

3. คา CPM ของแตละประเทศไมเทากัน ซึ่ง CPM ยอมาจาก Cost Per Mile หรือราคาตอ 

1000 ครั้งท่ีมีโฆษณาข้ึน หมายความวา ในคลิป 1000 วิว ไมใชทุกคนท่ียอมดูทุกโฆษณา ดังน้ันจํานวน

โฆษณา ไมเทากับ จํานวนยอดวิว (view) สวนคาของ CPM จะมีการเปลี่ยนแปลงทุกปในของทุก

ประเทศ ซึ่งแตละประเทศมีความแตกตางกัน ดังตาราง 
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ตาราง 1 คา CPM ของแตละประเทศ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จากตารางจะเห็นไดวารายไดของผูสรางเน้ือหาพบวา YouTube ไมไดจายเงินเทากันทุก

ประเทศ ในประเทศยุโรปช้ันนําจะจาย CPM ท่ีสูงข้ึน นอรเวยและแอลจีเรียติดอันดับสูงสุดในรายการ

ดวย CPM จากการเลนท่ี 55.49 $ และ 50.00 $และเยอรมนี 38.88 $ และมอลโดวา 30.00 $ 

ประเทศ คา CPM 

 ยุโรป 

นอรเวย      55.49 $ 

แอลจีเรีย 50.00 $ 

เยอรมนี 38.88 $ 

มอลโดวา 30.00 $ 

ยุโรปตะวันออกและละตินอเมริกา 

สโลวาเกีย 0.27 $ 

อารเจนตินา 0.46 $ 

เม็กซิโก 0.32 $ 

จอรเจีย 0.01 $ 

ฮังการี 0.01 $ 

เอเชีย 

เกาหลีใต    17.04 $ 

ญ่ีปุน 7.51 $ 

ใตหวัน      5.85 $ 

ไทย 2.97 $ 
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สวนในยุโรปตะวันออกท่ียากจนและมีประชากรนอยเชนเดียวกับในบางประเทศในละติน

อเมริกา บริษัทจะจายอัตราท่ีคอนขางต่ํา สโลวาเกียเปนหน่ึงในประเทศท่ีมีคา CPM ต่ําเพียง 0.27 $ 

จอรเจียและฮังการีผูกติดกับอันดับสุดทายดวยเงิน 0.01 $ อารเจนตินาและเม็กซิโกก็ปรากฏตัวใกล

จุดสิ้นสุดของรายการดวย 0.46 $ และ 0.32 $ ตามลําดับ ดังน้ันรายไดท่ีไดเขามาจึงข้ึนอยูกับคาของ 

CPM ของประเทศน้ัน ๆ  

4. การแบงรายไดกับ YouTube ซึ่งตามสัญญาของการสรางรายได จะตองมีการแบงรายได

กับ Platform คือ บริษัท YouTube 45:55 คือจากรายไดท้ังหมด เจาของคลิปได รอยละ 55 ในสวนยู

ทูปไดไป รอยละ 45  

5. แบงรายไดกับ MCN (ถามี) ซึ่ง MCN หรือ Multi Channel Network เปนบริษัทท่ีมีหนาท่ี

ในการดูแลชองยูทูปตาง ๆ ยกตัวอยางเชน Thoughtful, Web TV Asia, Moindy, Solution One 

เปนตน 

โดยเจาของชองสามารถสมัครเขาเครือขายไดฟรี หากแตถามีรายไดจะถูกแบงไปอีก 30% (มา

จาก เงินท่ียูทูปจายให 55% คิดเปน 100% และหักอีก 30%) โดย MCN จะถือเปนคาบริการในการ

ดูแลชองใหไมวาจะเปนเรื่องโดนละเมิดลิขสิทธ์ิ หรือหาสปอนเซอรใหทําใหมีการสรางรายไดเพ่ิมข้ึน 

ตัวอยาง การคํานวณยอดเงินท่ีได โดยใช CPM ท่ีใกลเคียงปจจุบัน อัตราแลกเปลี่ยนวันท่ี (27 

พฤศจิกายน 2562 1$ เทากับ 30.23 บาท) (2.97$ หรือ 89.77 บาท ตอ 1,000 วิว) และเฉพาะคนดใูน

ประเทศไทย ซึ่งหมายความวาจะไดจํานวนตามน้ีเมื่อทุกวิวเห็นโฆษณา 

โดยใชสูตรคือ Impression x CPM /1000 

กําหนด Impression คือจํานวนท่ีโฆษณาแสดง (แตในกรณีน้ีท่ีทุกวิวเห็นโฆษณาวิวละครั้ง) 

1,000,000 x 89.77/1,000 = 89,770 บาท 

จะได 55% จาก 89,770 บาท = 49,373.5 บาท 

(สวนถาใครใช MCN จะหักออกไปอีก 30% = 14,812.05 บาท) 

จะมีรายได 34,561.45 บาท 

ดารา YouTube 10 อันดับแรก มีรายไดรวมกันมากถึง 180.5 ลานเหรียญในป 2018 เพ่ิมข้ึน 

42% จากป 2017 และ 1 ใน 5 ของกลุม 10 อันอับแรกยูทูปเบอร คือ กลุมเกมเมอร อาจเปนเพราะ

คลิปเลนเกมน้ันสามารถตัดตอไดรวดเร็วกวาคลิปประเภทอ่ืน รวมถึงความนิยมของคนรุนน้ีท่ีทําใหเกม

ไมใชเรื่องนาเบ่ืออีกตอไป ซึ่งเปนการคาดการณรายไดท้ังหมดนับจากวันท่ี 1 มิถุนายน 2017 จนถึงวันท่ี 

1 มิถุนายน 2018 ตัวเลขดังกลาวเปนรายไดกอนหักภาษี โดยคาธรรมเนียมสําหรับตัวแทน ผูจัดการ 
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และทนายยังไมถูกหักลบออก การคาดการณรายไดอางอิงตามขอมูลจาก Captiv8, SocialBlade และ 

Pollstar รวมถึงบทสัมภาษณจากคนในแวดวงอุตสาหกรรม 

จากขอมูลท่ีกลาวมาลวนแสดงใหเห็นวา Social Network ชวยเพ่ิมชองทางการสรางรายได

และอาชีพท่ีกวางขวางมากข้ึนในปจจุบัน Youtube.com เปนสื่อ Social media ท่ีเปนท่ีนิยมในการใช

งานของคนท่ัวโลกท้ังจากผูเสพสื่อท่ีตองการความบันเทิง ความรู การติดตามขาวสาร เปนตน ใน

ขณะเดียวกันเอง Youtube.com ก็เปนท้ังชองทางการสรางรายไดใหกับ Youtuber จากยอดวิวผูเขา

ชมคลิปและสปอนเซอรใน channel หรือแมแตการใช Youtube.com เปนสื่อประชาสัมพันธการคา

ใหกับผูประกอบการท้ังรานคาปกติและรานคาออนไลนได โดยมีตนทุนในการประกอบอาชีพต่ําแต

ประสิทธิภาพดี 

สําหรับคําตอบวา “1 ลานวิว มีคาเทาไหร” ตองขอกลาววารายไดท่ีไดรับ “มีคาเปนตัวเงินท่ี

ไมมีความแนนอน” เน่ืองจากมีหลายปจจัยท่ีไดกลาวมาเบ้ืองตนหรือปจจัยอีกหลายอยางท่ีสงผลกระทบ

ตอการมูลคารายไดท่ีรับน้ัน อีกท้ังข้ึนอยูกับบริบทเน้ือหาของคลิปวิดีโอ เจาของคลิป กระแสสังคม ความ

นิยมในแตละคลิปน้ัน ๆ อันไมมีตัวช้ีวัดท่ีแนนอนมาเปนตัวกําหนดวา การเปนอาชีพ Youtuber 

เผยแพรคลิปออกมาแลวมีผูชมคลิป จํานวน 1 ลานครั้ง จะตองไดเงินจํานวน 30,000 บาทหรือราคาอ่ืน

ใด การมีผูรับชมคลิปจํานวนมากไมไดการันตีวาคลิปน้ันจะมีสรางรายไดจํานวนมากใหกับตัว Youtuber 

ซึ่งมองเปรยีบเทียบกับเหมือนพีระมิด จะมีนอยคนท่ีจะอยูบนจุดสูงสุด มีรายไดสูง ไดเงินจํานวนมาก ถา

อยากไปอยูบนจุดสูง ๆ ทุกคนตองมีการเริ่มตน มีการกาวเดินเพ่ือใหถึงจุดน้ัน มีความใสใจ สม่ําเสมอใน

งานท่ีทํา สรางสรรคผลงานใหมีคุณภาพ เน้ือหาท่ีเปนประโยชน มีความสนุกสนาน โดยอาจจะเริ่มจากท่ี

ตัวเองชอบ ตัวเองถนัดทางดานไหนก็นําเสนอในดานน้ัน ไมจําเปนวาสิ่งน้ันตองสมบูรณแบบเสมอไป

เพราะการเปน Youtuber น้ันก็เหมือนเปนครูท่ี ถายถอด/สอน/เลาเรื่องราวหรือแบงปนประสบการณ 

ผลท่ีไดจากการมีผูรับชม ไมใชแคการไดรับเปนตัวเงินเทาน้ัน แตยังรวมไปถึงการไดรับรอยยิ้ม ผูรับชมมี

ความสุข ความสนุกสนาน สามารถไดคิด ไดเรียนรูจากสิ่งท่ีไดเผยแพรลงไป นําสิ่งท่ีไดไปปรับใชหรือตอ

ยอดในชีวิตได 
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