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บทคัดยอ 

ปจจุบันคนเปนจํานวนไมนอยเห็นถึงชองทางในการหารายไดโดยการใชส่ือโซเชียลมีเดีย (Social 

Media) หรือเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) ในการทําการตลาด เพราะตระหนักดีวาเปนชองทาง

หน่ึงในการโฆษณาสินคาและขายสินคาไดเปนอยางดี ซ่ึงไมมีคาใชจายหรือมีก็ไมมากหากเทียบกับการทํา

การตลาดในรูปแบบอื่น ๆ อีกท้ังยังมีประสิทธิภาพดีและเห็นผลในระยะเวลาอันรวดเร็ว ซ่ึงโซเชียลมีเดียมี

หลากหลายประเภท แตละประเภทมีขอดีขอดอยแตกตางกันไป อยางไรก็ตามโมเดลการทําธุรกิจดังกลาว

เรียกวา “Social Business” บางก็เรียกวา Social Network Marketing นับวันจะมีความสําคัญมากขึ้นเรื่อย ๆ 

เน่ืองจากปจจุบันและในอนาคตผูคนใชสมารทโฟนและอินเทอรเน็ตเพ่ิมมากยิ่งขึ้น  
อาชีพหน่ึงท่ีเกิดขึ้นมาพรอมกับกระแสการใชงานบนโลกอินเตอรเน็ต น่ันคือ ยูทูปเบอร (Youtuber) 

หมายถึง “ผูท่ีสราง เน้ือหาทําคลิปวิดีโอแลวนําไปเผยแพรลงบนเว็บไซต Youtube.com ใหคนท่ัวโลกไดดู และ

สามารถสรางรายไดใหกับผูประกอบอาชีพน้ีไดจํานวนมาก ซ่ึงหลายคนอาจยังไมเขาใจวาคืออะไรและสามารถ

สรางรายไดใหกับผูประกอบอาชีพน้ี บทความน้ีจะอธิบายถึงปจจัยตาง ๆ ท่ีกอใหเกิดมูลคาของการประกอบ

อาชีพยูทูปเบอร ซ่ึงไมใชเพียงแคไดรับเปนตัวเงินเทาน้ัน แตยังรวมไปถึงการไดรับรอยยิ้ม ผูรับชมมีความสุข และ

ความสนุกสนาน สามารถไดคิด ไดเรียนรูจากส่ิงท่ีไดเผยแพรลงไป นําส่ิงท่ีไดไปปรับใชหรือตอยอดในชีวิตได 
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Abstract 

Many people today see a way to make money by using social media or social 

network for their product marketing. Because is well aware that it is a channel for advertising 

and selling products. Which is free of charge or not very expensive when compares to other 

forms of marketing and still having good performance and seeing results in a short amount of 

time.  There are many types of social media, each type has different advantages and 

disadvantages. However, such business model is call “ Social Business”  sometime referred to 

as “Social Network Marketing” , will become more and more important since now and in the 

future, more and more people are using smartphones and the internet. 

 One profession that has come up with the use of the internet. That is “ Youtuber” 

means who create content, make video clips and then publish them on www.youtube.com 

for people around the world to watch and able to generate a lot of income for this 

professional. Many people may not yet understand what it is and how it can generate income 

for these professional. This article will explain the factors that contribute to the value of your 

YouTube career. Which is not just received in money only but also to get smile, the audience 

is happy and fun. Able to think, learn from what has been disseminated, apply what can be 

adapted or extended in life.  
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บทนํา 

โลกมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วในทุกมิติท้ังทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง และเทคโนโลยี 

อันเปนผลมาจากการพัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศ และการปรับเปลี่ยนโครงสรางเศรษฐกิจการเมืองโลก 

มีผลทําใหประเทศตาง ๆ ในโลกตองพ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและกัน และมีการแพรกระจายเช่ือมโยงถึงกันท่ัว

โลกของขอมูลขาวสาร เน่ืองมาจากการพัฒนาระบบสารสนเทศ การสื่อสารคมนาคมท่ีรวดเร็วโลกท่ีเคย

กวางใหญกลับเล็กลง ดินแดนแตละประเทศท่ีอยูหางไกลกันสามารถติดตอกันไดภายในเวลาเสี้ยววินาที

ประดุจเปนหมูบาน (Global Village) ภูเขาและทะเลซึ่งเปนพรมแดนธรรมชาติท่ีเคยเปนอุปสรรคใน

การติดตอไปมาหาสูดูเสมือนเลือนหายไปจนกลายเปนโลกไรพรมแดน นับจากน้ีตอไปโลกกําลังกาวเขาสู

ระยะแหงการเปลี่ยนยุคเปลี่ยนสมัย ซึ่งเปนการเปลี่ยนผานท่ียิ่งใหญท่ีสุดของประวัติศาสตรโลกในยุค

โลกาภิวัตน 

สําหรับในยุคน้ีคงหลีกเลี่ยงคําวา Social Media ไปไมได เพราะถือไดวาเขามามีบทบาทและ

เปนสวนหน่ึงในชีวิตประจําวันของทุกคนไปแลว ไมวาจะเปนตั้งแตตื่นนอน เดินทางมาโรงเรียน/มา

ทํางาน กอนนอน ซึ่งไมสามารถตัดขาดจากสิ่งน้ีได เน่ืองจากสื่อสังคมออนไลนท่ีมีการตอบสนองทาง

สังคมไดหลายทิศทาง โดยผานเครือขายอินเตอรเน็ตท่ีบุคคลบนโลกน้ีสามารถมีการติดตอสื่อสารหรือมี

ปฏิสัมพันธโตตอบกันได หรือใชในการดูหนังผานทางอินเทอรเน็ต ขายสินคาผานทางอินเทอรเน็ต เรียน

หนังสือผานทางอินเทอรเน็ต นอกจากน้ันยังสามารถนําเอารูปภาพ วีดิโอ ไปเผยแพรสูสมาชิกทุกคนใน

เครือขาย ในขณะท่ีสมาชิกคนอ่ืนก็สามารถ เสนอสื่อของตนเองข้ึนมาแลกเปลี่ยนกันได การสื่อสารท่ี

รวดเร็วทําใหเกิดสภาวการณไรพรมแดนของเงินตรา ซึ่งสามารถไหลไปกระจุกตัวทุกหนทุกแหงในโลกได 

ทุกครั้งท่ีเกิดการไหลเขาของทุนมหาศาลจากท่ัวโลกไปกระจุกตัวอยูท่ีประเทศใดประเทศหน่ึง กอใหเกิด

การพองตัวของทุนอยางรวดเร็ว ทําใหเกิดการแสวงหากําไรแบบใหมข้ึน 

ปจจุบันคนเปนจํานวนไมนอยเห็นถึงชองทางในการหารายได ตางหันมาใชโซเชียลมีเดีย 

(Social Media) หรือเครือขายสังคมออนไลน (Social Network) ในการทําการตลาดเกือบท้ังหมด 

เพราะตระหนักดีวาเปนชองทางหน่ึงในการโฆษณาสินคาและขายสินคาไดเปนอยางดี โดยไมมีคาใชจาย

หรือมีก็ไมมากหากเทียบกับการทําตลาดในรูปแบบอ่ืน ๆ ท่ีสําคัญมีประสิทธิภาพเยี่ยม และเห็นผลใน

ระยะเวลาอันรวดเร็ว ซึ่งโซเชียลมีเดียมีหลากหลายประเภท สําหรับตัวหลัก ๆ ท่ีมีผูนิยมใชอันดับตน ๆ 

อาทิ Facebook,Twitter, Youtube, Line, Google ฯลฯ ซึ่งแตละแบบมีขอดีขอดอยแตกตางกันไป 

อยางไรก็ตาม โมเดลการทําธุรกิจดังกลาวเรียกวา “Social Business” บางก็เรียกวา Social Network 

Marketing ซึ่งนับวันจะมีความสําคัญมากข้ึนเรื่อย ๆ เน่ืองจากปจจุบันและในอนาคตผูคนใชสมารทโฟน

กันเพ่ิมข้ึน รวมถึงการใชอินเทอรเน็ต สงผลใหการขายผานออนไลนมียอดเติบโตสูงข้ึนทุก ๆ ป เพราะ
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พฤติกรรมผูบริโภค โดยเฉพาะคนรุนใหมเปลีย่นไปจากเดิมท่ีจะตองไปซื้อของในรานหรือหาง และไดเห็น

ตัวสินคาแลวเทาน้ัน  

สําหรับปจจัยหลักท่ีทําใหการทําธุรกิจในโซเชียลมีเดียใหไดผล คือ เน้ือหาขอมูล ขอความตาง 

ๆ ท่ีสื่อสารมีประโยชนมีสาระ เปนเรื่องใกลตัว สัมผัสได อยูในชีวิตประจําวันของผูคน เปนเรื่องท่ีอยูใน

กระแส และไมยาวจนเกินไป มีรูปแบบภาพหรือคลิปวิดีโอประกอบท่ีนาสนใจ พรอมกันน้ันตองมีการอัป

เดทอยูบอย ๆ และทําอยางสม่ําเสมอ ซึ่งตรงกับความตองการกับกลุมลูกคาหรือกลุมผูติดตามในปจจุบัน  

อาชีพหน่ึงท่ีเกิดข้ึนมาพรอมกับกระแสการใชงานบนโลกอินเตอรเน็ต น่ันคือ ยูทูปเบอร 

(Youtuber) หมายถึง “ผูท่ีสรางสรรคเน้ือหา จัดทําคลิปและใหคนท่ัวไปรับชม แลวอัปโหลดวิดีโอลง

เว็บไซต Youtube.com ซางสามารถสรางรายไดใหกับผูประกอบอาชีพน้ีไดจาํนวนมาก ซึ่งหลายคนอาจ

ยังไมเขาใจวาคืออะไรและสามารถสรางรายไดใหกับผูประกอบอาชีพน้ีไดอยางไรบาง บทความน้ีจะ

อธิบายเสนทางการเขามาของรายไดน้ันวามีความเปนมาเชนไร 

ยูทูปเบอร (Youtuber) คือใคร? 

คาํวา ยูทูปเบอร (Youtuber) ในป พ.ศ.2562 น้ีถือไดวาเปนคําท่ีไดยินกันอยูบอยครั้งในกลุม

ของคนยุคใหมท่ีนิยมใชเทคโนโลยี ซึ่งมาจากคําวา ยูทูป (Youtube) เปนเว็บไซตท่ีเปดโอกาสใหสามารถ

เผยแพรรูปหรือวิดีโอเพ่ือแบงปนใหกับครอบครัว เพ่ือน ๆ หรือแมกระท่ังเพ่ือเผยแพรตอสาธารณชน ณ 

ปจจุบันนักการตลาด ไมจําเปนตองทุมทุนในการสรางหนังโฆษณาท่ีมีตนทุนสูง อาจเพียงแคใชกลอง

ดิจิตอลราคาถูกถายทอดความคิดใหออกมาในรูปแบบวิดีโอ เมื่อสมัครสมาชิกแลวผู ใชสามารถใสภาพ

วิดีโอเขาไปเพ่ือแบงปนภาพวิดีโอใหคนอ่ืนดูดวย แตหากไมไดสมัครสมาชิกก็สามารถเขาไปเปดดูภาพ

วิดีโอท่ีผูใชคนอ่ืน ๆ ใสไวใน Youtube ได แตไมสามารถเปนผูอัปโหลดวีดีโอได โดยท่ียูทูปจัดเปน 1 ใน

เว็บไซตสําคัญสําหรับนักการตลาด ท่ีสามารถโฆษณาวีดีโอเน้ือหาใหตรงกับกลุมเปาหมายได การจะ

เขาถึงวีดีโอท่ีตองการตองใชวิธีคนหา โดยใชคําคน หรือ keyword เชนเดียวกันกับคนหาเว็บไซตตาง ๆ 

ดวย Search Engine  

ซึ่งหากสรุปงาย ๆ ยูทูปเบอร (Youtuber) คือ คนกลุมหน่ึงท่ีสรางสรรคผลงานตาง ๆ ของ

ตนเอง ไมวาจะเปนเดี่ยวหรือกลุม โดยนําเสนอผานคลิปวีดิโอ แลวนํามาลงในชองยูทูปของตนเอง โดย

ตองผานเง่ือนไขการตรวจสอบความเหมาะสมของยูทูป ท่ีกําหนดวาผลงานท่ีสามารถนํามาลงไดน้ัน 

จะตองเปนผลงานท่ีสรางสรรคข้ึนเอง ไมละเมิดลิขสทิธ์ิ ไมอนาจาร เพ่ือควบคุมความเหมาะสม ในการ

นําเสนอผลงานผานเว็บไซตของยูทูป จึงอาจกลาวไดวาการเปนยูทูปเบอรไมแตกตางไปจากนักผลิต

รายการตาง ๆ ตามท่ีเห็นในโทรทัศนมากเทาไรนัก เพียงแตการสรางสรรครายการผานยูทูปน้ัน จะเปด

กวางมากกวา กลาวคือไมวาจะเปนใคร ก็สามารถสรางสรรคผลงานผานแพลตฟอรม YouTube ได และ

คนท่ัวไปก็สามารถเขาถึงเน้ือหาและผลงานน้ัน ๆ ไดงายอีกดวย ปจจุบันถือวาเปนอาชีพใหมท่ีกําลัง
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ไดรับความนิยมเปนอยางมาก จากเดิมทําแคเปนเพียงงานอดิเรก ทําแกเหงา ทําเพ่ือตองการเสนอ

ผลงาน ตอนน้ีสําหรับหลาย ๆ คนน้ันถือเปนงานหลักหรืองานประจําไปแลว ดวยลักษณะงานท่ีใคร

หลาย ๆ คนตองการ คือ การไดเปนนายตนเอง ไดทําในสิ่งท่ีตนเองชอบ และสามารถทํางานไดทุกท่ี ไม

มีเวลาเขาออกงาน 

ยูทูปเบอรถือวาเปนอาชีพท่ีสามารถประชาสัมพันธและสรางความบันเทิงสนุกสนานกับคน

กลุมอายุ 18-34 ปท่ัวไป ในป พ.ศ.2557 มหาวิทยาลัยเซาสเทรน็แคลิฟอรเนียไดออกสํารวจพบวากลุม

เด็กอายุ 13-18 ปในสหรัฐ พบวามีเยาวชนในชวงอายุน้ีติดอันดับยูทูปเบอรท่ีดัง 10 อันดับ หรือยูทูป

เบอรท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด 10 อันดับ ยูทูปเบอรติดอันดับจากการจัดอันดับของสโมชลําดับท่ี 5 กับอาชีพ

ท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด ในการจัดอันดับในป พ.ศ.2558 มียูทูเบอร 6 คนติดอันดับท่ี 1 และจากการสํารวจ

ของเคเอสไอวาเปนผูทรงอิทธิพลมากท่ีสุด ยูทูปเบอรถือวาเปนอาชีพท่ีทําใหผูสรางสื่อวิดีโอเขาถึงผูดูสื่อ

ไดอยางงายดาย 

ยูทูปเบอร (Youtuber) รายไดมาจากไหน? 

ยูทูปเบอร สรางรายไดจากยอดวิว (view) และ ยอดผูติดตาม (subscribe) เปนสวนสําคัญใน

การสรางจํานวนเงินใหกับ ยูทูปเบอร หากฐานกลุมคนท่ีติดตามชมผลงานมีมากข้ึน channel จะสงผล

ให ยูทูปเบอร มีความโดงดังมากยิ่งข้ึน เปรียบเสมือนวงการโทรทัศน ถารายการมีคนติดตามเยอะ บริษัท

สินคาตาง ๆ ก็ตองการอยากจะมาลงโฆษณาดวย เพราะฉะน้ันหมายถึง โอกาสท่ีจะไดรับความสนใจจาก

ผูรับชม เงินคาโฆษณาเหลาน้ัน จะวนกลับมาท่ี Youtuber เจาของ channel น่ันเอง ซึ่งโฆษณาตาง ๆ 

ท่ีฉายออกมาท้ังกอนเขาคลิป ระหวางคลิป ซึ่งโฆษณาเหลาน้ีคือรายไดของเหลายูทูปเบอร เจาของ

โฆษณาท่ีทําโฆษณาเหลาน้ีข้ึนมาจะเปนผูจายเงินซึ่งผูทําสามารถกําหนดราคาของโฆษณาน้ัน ๆ  

1 ลานวิว ทําเงินมีคาเทาไหร? 

สําหรับคําตอบวา คลิป 1 ลานวิวจะมีคาเทาไหรน้ัน ตองขอกลาววารายไดท่ีไดรับไมมีความ

แนนอน เน่ืองจากมหีลายปจจัยท่ีสงผลกระทบตอการมูลคารายไดท่ีรับ ซึ่งปจจัยเหลาน้ันมีดังน้ี 

1. ความยาวของคลิป สําหรับการใสโฆษณาหากคลิปท่ีมีความยาวเกิน 10 นาที จะสามารถใส

โฆษณาเพ่ิมได (mid-roll ad) ยิ่งมีการใสโฆษณามากและมีผูรับชม (viewer) จํานวนมากจะทําใหมี

รายไดเพ่ิมมากข้ึน  

2. ชนิดของโฆษณามีมูลคาไมเทากัน ซึ่งเห็นไดจากโฆษณาท่ีสามารถกดขามไดหรอื ไมสามารถ

กดขามไดเหลาน้ัน มีราคาซื้อขายท่ีไมเทากัน ขอมูลจาก เว็บไซต STEPS Academy บริษัทธุรกิจท่ีให

ความรูอบรมการตลาดออนไลน ไดเปดเผยรูปแบบของโฆษณาตาง ๆ ของชองทาง YouTubeราคาซื้อ

ขายท่ีไมเทากันอยูเรียงตามราคานอยโดยจะเรียงจากมากไปนอย ดังน้ี 
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1. Non-Skippable Video Ads (โฆษณาวิดีโอท่ีกดขามไมได)  

โฆษณา Discovery Ads เปนเหมือน Display Ads บางคนอาจเรียกวา Display Ads เปน

วิดีโอแนะนําท่ีข้ึนอยูบนหนา Homepage ของ YouTube หรือ ปรากฏจากการคนหาของผูชมแลวอยู

ดานบนของวิดีโอท่ีแนะนํา ซึ่งมีเน้ือหาท่ีสอดคลองกับเรื่องท่ีผูชมคนหา เน่ืองจากโฆษณาเหลาน้ีเปน 

“การคนหา” จึงไมจํากัดความยาวของวิดีโอเน่ืองจากผูชมสามารถคลิกไดอยางเต็มใจ หากตองการให

วิดีโอโฆษณา (Video advertising) สามารถแทรกอยูระหวางกลางของวิดีโออ่ืน ๆ ได ความยาวของ

วิดีโอท่ีตองการแทรกโฆษณาลงไป จะตองมีความยาวไมต่ํากวา 10 นาที ระบบจะคิดคาใชจายเมื่อผูชม

เลือกท่ีจะดูโฆษณาโดยการคลิกท่ีภาพปกวิดีโอขนาดยอเทาน้ัน 

2. Bumper Ads (โฆษณาท่ีแสดงเพียง 6 วินาทีและไมสามารถกดขามได) 

โฆษณา Bumper Ads คือ รูปแบบของโฆษณาในสตรีมท่ีไมสามารถกดขามไดโดยมีความยาว 

15 วินาที โดยจะแสดงขอความทุกอยางท่ีตองการสื่อสารน้ันเขาถึงลูกคาไดท้ังหมด จะปรากฏระหวาง 

หรือหลังวิดีโอ ผูรับชมไมสามารถกดขามได แตมีโอกาสท่ีจะสามารถทําใหผูชมเกิดความสนใจได จะ

จายเงินตามการแสดงผล โฆษณาแบบขามไมไดใชการเสนอราคาแบบ CPM (Cost Per Thousand 

Impression) หมายถึงมีการคิดคาโฆษณาตอเมื่อมีการแสดงโฆษณาครบ 1,000 ครั้ง 

3.TrueView Ads หรือ Skippable Video Ads (โฆษณาท่ีกดขามได)  

โฆษณารูปแบบ TrueView In-Stream Ads น้ันเปนโฆษณาท่ีสามารถกดขามได โดยจะ

ปรากฏในหนาท่ีแสดงวิดีโอของ YouTube เว็บไซตและธุรกิจท่ีเปนพารทเนอรกับ Google เชน 

แอพพลิเคช่ัน หรือเกม โดยลิงกในวิดีโอจะนําไปสูเว็บไซตของผูโฆษณา มีการคํานวณคาใชจาย จาก 

CPV (Cost Per View) หมายถึงจะมีการคิดคาโฆษณาตอการชมวิดีโอ 1 ครั้ง เมื่อผูชมชมวิดีโอครบตาม

เวลาท่ีกําหนดคือ 30 วินาที (หรือชวงเวลาหน่ึง ถาวิดีโอสั้นกวา 30 วินาที) หรือโตตอบกับวิดีโอ ข้ึนอยู

กับวากรณีใดเกิดข้ึนกอน และคํานวณจาก CPM (Cost Per Thousand Impression) หมายถึง จะมี

การคิดคาโฆษณา ตอเมื่อมีการแสดงผลโฆษณาครบ 1,000 ครั้ง โดยไมสนใจวาจะมีการคลิกโฆษณา            

ก่ีครั้ง 

ซึ่งโฆษณาท้ัง 3 รูปแบบจะมีท้ังแบบประมูล (auction) คือ การท่ีผูซื้อโฆษณากําหนดเงินท่ีจะ

จายในชวงเวลาน้ัน ๆ ซึ่งเจาของโฆษณาเจาใดใหราคาสูงกวา โฆษณาช้ินน้ันก็จะแสดงผลบอยครั้งกวา 

และแบบจอง คือ การท่ีผูซื้อโฆษณาเหมาจายไววายังไงโฆษณาน้ีจะตองข้ึนในคลิปเสมอ ราคาจะสูงกวา

แบบประมูล 

ท้ังน้ีวิดีโอท่ีเลือกใหแสดงโฆษณาตองเปนไปตามหลักเกณฑเน้ือหาท่ีเปนมิตรกับผูลงโฆษณา 

เน้ือหาท่ีเปนมิตรกับผูลงโฆษณาจะเหมาะกับผูชมสวนมาก และเปนเน้ือหาท่ีไมมีประเด็นละเอียดออน
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อยางเชน ยาเสพติด เน้ือหาท่ีมีการช้ีนําทางเพศหรือเน้ือหาท่ีแสดงความเกลียดชัง เน้ือหาท่ีเปนการ

ละเมิดหลักเกณฑดานลิขสิทธ์ิหรือชุมชนอาจสงผลตอสิทธ์ิในการรับเงินได  

3. คา CPM ของแตละประเทศไมเทากัน ซึ่ง CPM ยอมาจาก Cost Per Mile หรือราคาตอ 

1000 ครั้งท่ีมีโฆษณาข้ึน หมายความวา ในคลิป 1000 วิว ไมใชทุกคนท่ียอมดูทุกโฆษณา ดังน้ันจํานวน

โฆษณา ไมเทากับ จํานวนยอดวิว (view) สวนคาของ CPM จะมีการเปลี่ยนแปลงทุกปในของทุก

ประเทศ ซึ่งแตละประเทศมีความแตกตางกัน ดังตาราง 
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ตาราง 1 คา CPM ของแตละประเทศ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จากตารางจะเห็นไดวารายไดของผูสรางเน้ือหาพบวา YouTube ไมไดจายเงินเทากันทุก

ประเทศ ในประเทศยุโรปช้ันนําจะจาย CPM ท่ีสูงข้ึน นอรเวยและแอลจีเรียติดอันดับสูงสุดในรายการ

ดวย CPM จากการเลนท่ี 55.49 $ และ 50.00 $และเยอรมนี 38.88 $ และมอลโดวา 30.00 $ 

ประเทศ คา CPM 

 ยุโรป 

นอรเวย      55.49 $ 

แอลจีเรีย 50.00 $ 

เยอรมนี 38.88 $ 

มอลโดวา 30.00 $ 

ยุโรปตะวันออกและละตินอเมริกา 

สโลวาเกีย 0.27 $ 

อารเจนตินา 0.46 $ 

เม็กซิโก 0.32 $ 

จอรเจีย 0.01 $ 

ฮังการี 0.01 $ 

เอเชีย 

เกาหลีใต    17.04 $ 

ญ่ีปุน 7.51 $ 

ใตหวัน      5.85 $ 

ไทย 2.97 $ 
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สวนในยุโรปตะวันออกท่ียากจนและมีประชากรนอยเชนเดียวกับในบางประเทศในละติน

อเมริกา บริษัทจะจายอัตราท่ีคอนขางต่ํา สโลวาเกียเปนหน่ึงในประเทศท่ีมีคา CPM ต่ําเพียง 0.27 $ 

จอรเจียและฮังการีผูกติดกับอันดับสุดทายดวยเงิน 0.01 $ อารเจนตินาและเม็กซิโกก็ปรากฏตัวใกล

จุดสิ้นสุดของรายการดวย 0.46 $ และ 0.32 $ ตามลําดับ ดังน้ันรายไดท่ีไดเขามาจึงข้ึนอยูกับคาของ 

CPM ของประเทศน้ัน ๆ  

4. การแบงรายไดกับ YouTube ซึ่งตามสัญญาของการสรางรายได จะตองมีการแบงรายได

กับ Platform คือ บริษัท YouTube 45:55 คือจากรายไดท้ังหมด เจาของคลิปได รอยละ 55 ในสวนยู

ทูปไดไป รอยละ 45  

5. แบงรายไดกับ MCN (ถามี) ซึ่ง MCN หรือ Multi Channel Network เปนบริษัทท่ีมีหนาท่ี

ในการดูแลชองยูทูปตาง ๆ ยกตัวอยางเชน Thoughtful, Web TV Asia, Moindy, Solution One 

เปนตน 

โดยเจาของชองสามารถสมัครเขาเครือขายไดฟรี หากแตถามีรายไดจะถูกแบงไปอีก 30% (มา

จาก เงินท่ียูทูปจายให 55% คิดเปน 100% และหักอีก 30%) โดย MCN จะถือเปนคาบริการในการ

ดูแลชองใหไมวาจะเปนเรื่องโดนละเมิดลิขสิทธ์ิ หรือหาสปอนเซอรใหทําใหมีการสรางรายไดเพ่ิมข้ึน 

ตัวอยาง การคํานวณยอดเงินท่ีได โดยใช CPM ท่ีใกลเคียงปจจุบัน อัตราแลกเปลี่ยนวันท่ี (27 

พฤศจิกายน 2562 1$ เทากับ 30.23 บาท) (2.97$ หรือ 89.77 บาท ตอ 1,000 วิว) และเฉพาะคนดใูน

ประเทศไทย ซึ่งหมายความวาจะไดจํานวนตามน้ีเมื่อทุกวิวเห็นโฆษณา 

โดยใชสูตรคือ Impression x CPM /1000 

กําหนด Impression คือจํานวนท่ีโฆษณาแสดง (แตในกรณีน้ีท่ีทุกวิวเห็นโฆษณาวิวละครั้ง) 

1,000,000 x 89.77/1,000 = 89,770 บาท 

จะได 55% จาก 89,770 บาท = 49,373.5 บาท 

(สวนถาใครใช MCN จะหักออกไปอีก 30% = 14,812.05 บาท) 

จะมีรายได 34,561.45 บาท 

ดารา YouTube 10 อันดับแรก มีรายไดรวมกันมากถึง 180.5 ลานเหรียญในป 2018 เพ่ิมข้ึน 

42% จากป 2017 และ 1 ใน 5 ของกลุม 10 อันอับแรกยูทูปเบอร คือ กลุมเกมเมอร อาจเปนเพราะ

คลิปเลนเกมน้ันสามารถตัดตอไดรวดเร็วกวาคลิปประเภทอ่ืน รวมถึงความนิยมของคนรุนน้ีท่ีทําใหเกม

ไมใชเรื่องนาเบ่ืออีกตอไป ซึ่งเปนการคาดการณรายไดท้ังหมดนับจากวันท่ี 1 มิถุนายน 2017 จนถึงวันท่ี 

1 มิถุนายน 2018 ตัวเลขดังกลาวเปนรายไดกอนหักภาษี โดยคาธรรมเนียมสําหรับตัวแทน ผูจัดการ 
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และทนายยังไมถูกหักลบออก การคาดการณรายไดอางอิงตามขอมูลจาก Captiv8, SocialBlade และ 

Pollstar รวมถึงบทสัมภาษณจากคนในแวดวงอุตสาหกรรม 

จากขอมูลท่ีกลาวมาลวนแสดงใหเห็นวา Social Network ชวยเพ่ิมชองทางการสรางรายได

และอาชีพท่ีกวางขวางมากข้ึนในปจจุบัน Youtube.com เปนสื่อ Social media ท่ีเปนท่ีนิยมในการใช

งานของคนท่ัวโลกท้ังจากผูเสพสื่อท่ีตองการความบันเทิง ความรู การติดตามขาวสาร เปนตน ใน

ขณะเดียวกันเอง Youtube.com ก็เปนท้ังชองทางการสรางรายไดใหกับ Youtuber จากยอดวิวผูเขา

ชมคลิปและสปอนเซอรใน channel หรือแมแตการใช Youtube.com เปนสื่อประชาสัมพันธการคา

ใหกับผูประกอบการท้ังรานคาปกติและรานคาออนไลนได โดยมีตนทุนในการประกอบอาชีพต่ําแต

ประสิทธิภาพดี 

สําหรับคําตอบวา “1 ลานวิว มีคาเทาไหร” ตองขอกลาววารายไดท่ีไดรับ “มีคาเปนตัวเงินท่ี

ไมมีความแนนอน” เน่ืองจากมีหลายปจจัยท่ีไดกลาวมาเบ้ืองตนหรือปจจัยอีกหลายอยางท่ีสงผลกระทบ

ตอการมูลคารายไดท่ีรับน้ัน อีกท้ังข้ึนอยูกับบริบทเน้ือหาของคลิปวิดีโอ เจาของคลิป กระแสสังคม ความ

นิยมในแตละคลิปน้ัน ๆ อันไมมีตัวช้ีวัดท่ีแนนอนมาเปนตัวกําหนดวา การเปนอาชีพ Youtuber 

เผยแพรคลิปออกมาแลวมีผูชมคลิป จํานวน 1 ลานครั้ง จะตองไดเงินจํานวน 30,000 บาทหรือราคาอ่ืน

ใด การมีผูรับชมคลิปจํานวนมากไมไดการันตีวาคลิปน้ันจะมีสรางรายไดจํานวนมากใหกับตัว Youtuber 

ซึ่งมองเปรยีบเทียบกับเหมือนพีระมิด จะมีนอยคนท่ีจะอยูบนจุดสูงสุด มีรายไดสูง ไดเงินจํานวนมาก ถา

อยากไปอยูบนจุดสูง ๆ ทุกคนตองมีการเริ่มตน มีการกาวเดินเพ่ือใหถึงจุดน้ัน มีความใสใจ สม่ําเสมอใน

งานท่ีทํา สรางสรรคผลงานใหมีคุณภาพ เน้ือหาท่ีเปนประโยชน มีความสนุกสนาน โดยอาจจะเริ่มจากท่ี

ตัวเองชอบ ตัวเองถนัดทางดานไหนก็นําเสนอในดานน้ัน ไมจําเปนวาสิ่งน้ันตองสมบูรณแบบเสมอไป

เพราะการเปน Youtuber น้ันก็เหมือนเปนครูท่ี ถายถอด/สอน/เลาเรื่องราวหรือแบงปนประสบการณ 

ผลท่ีไดจากการมีผูรับชม ไมใชแคการไดรับเปนตัวเงินเทาน้ัน แตยังรวมไปถึงการไดรับรอยยิ้ม ผูรับชมมี

ความสุข ความสนุกสนาน สามารถไดคิด ไดเรียนรูจากสิ่งท่ีไดเผยแพรลงไป นําสิ่งท่ีไดไปปรับใชหรือตอ

ยอดในชีวิตได 
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