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บทคัดย่อ 

งานวิจัยเรื่อง “การพัฒนาสินค้าหัตถกรรมเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวบ้านถวายโดย
ชุมชน” มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาบริบทและเพิ่มพูนองค์ความรู้รวมท้ังพัฒนาสินค้าหัตถกรรม 
เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวาย และเพื่อส่งเสริมให้ชุมชนได้เรียนรู้ในการบริหารจัดการ
และพัฒนาสินค้าหัตถกรรมได้อย่างยั่งยืนตรงกับความต้องการของนักท่องเท่ียวชาวไทยและ
ต่างประเทศ 3.เพื่อส่งเสริมให้ชุมชนสามารถพัฒนาสินค้าหัตถกรรมโดยใช้ศิลปะสร้างสรรค์สู่
สินค้านวัตกรรมได้ในอนาคต โดยใช้วิธีศึกษาเชิงพัฒนาและปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม 
เพื่อให้ ได้ข้อมูลท่ีน่าเชื่ อถือและเป็นประโยชน์ในทางปฏิบัติ  โดยกลุ่มตัวอย่างคือ 
ผู้ประกอบการ หรือ ผู้ผลิตสินค้า (กลุ่มไม้แกะสลัก/กลุ่มของท่ีระลึก/กลุ่มจักสาน) เพื่อ
จ าหน่ายในหมู่บ้านถวาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ จ านวน 150 คน โดยใช้เทคนิคการ
ประชุมแบบ AIC ได้แก่ การสร้างความรู้ การสร้างแนวทางการพัฒนาและการสร้างแนว
ทางการปฏิบัติรวมถึงใช้เทคนิคการประชุมกลุ่มย่อยเพื่อน าแนวทางท่ีได้ไปพัฒนาสินค้า
หัตถกรรมสร้างสรรค์ต้นแบบ ผลการวิจัยพบว่า สินค้าหัตถกรรมใหม่ท้ัง 10 ชิ้น ซ่ึงเกิดจาก
การสร้างสรรค์ของชาวบ้านซ่ึงเป็นผู้ผลิตแท้จริง ไม่ใช่นายทุน หรือ พ่อค้าคนกลาง จึงนับได้
ว่าเป็นการต่อยอดจากสินค้าหัตถกรรมเดิม ซ่ึงเกิดจากการได้รับความรู้เชิงวิชาการ การถอด
องค์ความรู้เพื่อค้นหาสินค้าหัตถกรรมท่ีเป็นอัตลักษณ์ เพื่อสร้างเรื่องเล่านับเป็นการสร้าง
มูลค่าเพิ่ม เสริมคุณค่าทางการตลาด เสริมสร้างความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาสินค้า
หัตถกรรม จัดว่ามีส่วนส าคัญอย่างยิ่งต่อการส่งเสริมการท่องเท่ียวบ้านถวาย นอกจากน้ี
หน่วยงานภาครัฐควรสนับสนุน ส่งเสริมและหาตลาดรองรับสินค้าหัตถกรรมของชุมชน ให้
ความช่วยเหลือในด้านการตลาดและการประชาสัมพันธ์ โดยเฉพาะการประชาสัมพันธ์ผ่าน
สื่อโทรทัศน์และสื่อสังคมออนไลน์ 
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Abstract 

The purposes of this research “ Development of Handicrafts to Promote 
Tawai Village Community - Based Tourism” were to study its context in order to 
increase body of knowledge and develop Tawai village’ s handicrafts and 
tourism, to support its community to be able to manage and create their 
handicrafts with sustainability to Thai and foreign customers, and to promote 
product values to be innovative products by integrating creative art into their 
products.  The method of developing and participatory action research was 
applied for this research by conducting AIC process (appreciation, influence and 
control) , and also a focus group discussion for obtaining the ideas of 
development, practice, policy and managerial implication in creative handicrafts. 
The sample consisted of 150 participants including entrepreneurs or 
manufacturers ( wood engraving, souvenir, and basketry)  in Tawai village, Hang 
Dong district, Chiang Mai province. The findings revealed that there were 10 new 
innovative handicrafts created by the local producers, without any investor or 
middleman’ s order.  The products were evolved and used technical matters 
advice and interpretation of handicrafts’  identity into brand storytelling which 
increased products’  values, marketing support and creative ideas for Tawai 
village’ s handicrafts development and tourism.  Meanwhile, supportive 
marketing, sales and distribution, and public relations broadcasting especially in 
television and online media from the government were necessary. 

[Thammasat Journal, Volume 37 No.1, 2018] 
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ค าน า 

“หมู่บ้านถวาย”ได้รับผลกระทบจากวิกฤตการณ์การท่องเที่ยวของโลกที่ซบเซา ส่งผลให้
จ านวนนักท่องเที่ยวลดลง ยอดขายสินค้าของผู้ประกอบการร้านค้าลดลง พื้นที่แหล่งท่องเที่ยวไม่ได้
รับการพัฒนา ขาดการดูแล ไม่มีสิ่งดึงดูดทางการท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยว  ต่อมากลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือตอนบน 1 (เชียงใหม่ แม่ฮ่องสอน ล าปาง ล าพูน) ได้ใช้งบประมาณประจ าปี 2557 จ านวน 
5.9 ล้านบาท เพื่อขับเคลื่อนโครงการเสริมสร้างและปรับแต่งอัตลักษณ์ เพื่อสร้างเสน่ห์การท่องเที่ยว 
การค้า การลงทุน โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน โดยเลือก "ชุมชนบ้านถวาย" อ าเภอหางดง จังหวัด
เชียงใหม่ (ประชาชาติธุรกิจ, 2557) ทั้งที่ในอดีตนั้นหมู่บ้านถวายเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยวโอทอป 
(OTOP) ต้นแบบของประเทศไทย จุดขายของแหล่งท่องเที่ยวมีทั้งศิลปะและวัฒนธรรม งานหัตถกรรม
ด้านการแกะสลักไม้ การลงสี ที่โดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ แม้ทางผู้ที่เกี่ยวข้องไม่ว่าจะเป็นหน่วยงานท้ัง
ภาครัฐ องค์กรท้องถิ่น องค์กรภาคเอกชน ผู้ประกอบการ ได้มีความพยายามในการจัดกิจ กรรม
การตลาดการท่องเที่ยวเพื่อกระตุ้นและส่งเสริม ประชาสัมพันธ์ การท่องเที่ยวอย่างเป็นระยะ เช่น 
กิจกรรมการจัดหมู่บ้านถวายให้เป็นย่านการค้าพาณชิย์ การจัดกิจกรรมงานศิลปหัตถกรรมไม้แกะสลกั
บ้านถวายเป็นประจ าทุกปีซึ่งตรงกับงานมหกรรมไม้ดอกไม้ประดับจังหวัดเชียงใหม่ ประมาณวันศุกร์-
เสาร์-อาทิตย์ สัปดาห์ที่ 2 ของเดือนกุมภาพันธ์ หรือแม้แต่ในปัจจุบันก็มีการจัดกิจกรรมถนนคนเดิน
บ้านถวายทุกวันศุกร์มาตั้งแต่เดือนตุลาคม พ.ศ.2557 ก็ยังไม่สามารถท าให้แหล่งท่องเที่ยวบ้านถวาย
พลิกฟื้นหรือเกิดการกระตุ้นด้านการท่องเที่ยวได้เท่าที่ควรหรือไม่เป็นไปตามความคาดหวังของ
โครงการดังกล่าว   

งานวิจัยเรื่อง “การศึกษาแนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงศิลปะและวัฒนธรรม
สร้างสรรค์“หมู่บ้ านถวาย” (หมู่บ้ านท่องเที่ยวต้นแบบของประเทศไทย) อย่างยั่ งยืน ” 
(Thanitbenjasith, 2017)  พบว่าหมู่บ้านถวายสามารถพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีคุณภาพและมี
มาตรฐานได้ เนื่องจากหมู่บ้านถวายเป็นหมู่บ้านท่ีประกอบไปด้วยทรัพยากรและทุนทางการท่องเที่ยว
ต่างๆที่มีความเป็นเอกลักษณ์ในงานหัตถกรรมไม้แกะสลัก ได้แก่ ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม ทุน
มนุษย์ แต่ยังพบอุปสรรคด้านโครงสร้างพื้นฐานที่สนับสนุนแหล่งท่องเที่ยวยังมีไม่เพียงพอ ไม่ได้
มาตรฐาน เช่น ห้องน้ า ป้ายบอกทาง ศูนย์อาหาร ท่ีพักนักท่องเที่ยว รวมถึงด้านนักท่องเที่ยวและด้าน
การตลาดท่องเที่ยวท่ียังขาดจุดดึงดูดทางการท่องเที่ยว การสร้างอัตลักษณ์ เอกลักษณ์ และตราสินค้า
ของแหล่งท่องเที่ยว การจัดกิจกรรมเช่ือมโยงที่เป็นที่ต้องการ การประชาสัมพันธ์และส่งเสริม
การตลาดที่เหมาะสมทั้งนี้อาจเป็นเพราะว่าบ้านถวายขาดระบบกลไกในการบริหารจัดการที่ดี มีการ
บริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนไม่มากพอแก่การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้โดดเด่น ให้เป็นที่
ดึงดูดใจและสร้างความพึงพอใจแก่นักท่องเที่ยวและผู้พบเห็นหรือแขกผู้มาเยือนได้ ด้วยเหตุนี้คณะผู้
ศึกษาจึงได้ช่วยจัดท าแผนยุทธศาสตร์ชุมชนและได้บรรจุเรื่องของการบริหารจัดการและพัฒนาสินค้า
หัตถกรรมโดยชุมชนให้อยู่ในแผนพัฒนาขององค์การบริหารส่วนต าบลขุนคง พ.ศ.2557–2559 ซึ่งเป็น
โครงการจากชุมชนที่คิดร่วมกันเพื่อการพัฒนาต่อยอดต่อไปให้เกิดความยั่งยืน และนอกจากนี้ผล
การศึกษายังพบอีกว่า หากผู้ผลิตและผู้ประกอบการมีองค์ความรู้ด้านการบริหารจัดการการพัฒนา
สินค้าหัตถกรรมโดยชุมชนบ้านถวาย จะส่งผลให้จ านวนนักท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้นและเป็นการสร้าง
รายได้ให้กับชุมชนทั้งต าบลขุนคงซึ่งส่วนใหญ่มีรายได้ผูกพันกับเศรษฐกิจของหมู่บ้านถวายโดยตรง 
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ดังนั้น ทางคณะผู้ศึกษาจึงเห็นพ้องกันว่า ควรศึกษาพัฒนาสินค้าหัตถกรรมได้แก่ สินค้าไม้
แกะสลัก และ สินค้าของที่ระลึก ที่สร้างรายได้หลักให้แก่ชุมชน ทั้งนี้ก็พบว่าสินค้าใหม่ที่เป็นผลิตภณัฑ์
ของชาวบ้านหมู่ 5 บ้านขุนคง ซึ่งพัฒนาจากกลุ่มจักสาน ที่มีความโดดเด่นด้วยการน าภูมิปัญญา
พื้นบ้านอย่างการจักสานหวายมาผสมผสานกับไอเดียเกิดเป็นผลงานสไตล์โมเดิร์นที่ได้รับการตอบรับ
อย่างดีจากตลาดในประเทศ ทั้งนี้สินค้าหัตถกรรมทั้งสามกลุ่มข้างต้นมีแนวโน้มที่ดีมากในการส่งออก
ตลาดต่างประเทศและเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวาย จึงควรหารูปแบบการพัฒนาสินค้าด้วยการ
บริหารจัดการที่เหมาะสมโดยชุมชน ได้แก่ การบริหารกระบวนการผลิตเพิ่มประสิทธิภาพและการ
จัดการต้นทุน การบริหารช่องทางการจัดจ าหน่ายและการกระจายสินคา้ และการพัฒนาศักยภาพดา้น
การออกแบบ เพื่อการวางแผนกลยุทธ์ด้านการตลาดของสินค้า การบริการและการท่องเที่ยวบ้าน
ถวายเพื่อให้ชุมชนสามารถพึ่งพาตนเองอันจะน าไปสู่การพัฒนาชุมชนได้อย่างยั่งยืนในอนาคต โดยมี
วัตถุประสงค์ในการศึกษา เพื่อศึกษาบริบทและเพิ่มพูนองค์ความรู้รวมทั้งพัฒนาสินค้าหัตถกรรม เพื่อ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวาย  เพื่อส่งเสริมให้ชุมชนได้เรียนรู้ในการบริหารจัดการและพัฒนาสินค้า
หัตถกรรมได้อย่างยั่งยืนตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศ และเพื่อ
ส่งเสริมให้ชุมชนสามารถพัฒนาสินค้าหัตถกรรมโดยใช้ศิลปะสร้างสรรค์สู่สินค้านวัตกรรมได้ในอนาคต 

อุปกรณ์และวิธีการ 

ใช้วิธีศึกษาเชิงพัฒนาและปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม (development and participation 
action) เพื่อให้ได้ข้อมูลที่น่าเช่ือถือและเป็นประโยชน์ในทางปฏิบัติ ( policy and managerial 
implications) โดยกลุ่มตัวอย่าง คือ ชาวบ้าน ซึ่งเป็นผู้ประกอบการ หรือ ผู้ผลิตสินค้า ที่ไม่จ ากัดว่า
ต้องอาศัยอยู่ในพ้ืนที่บ้านถวายเท่านั้น แต่เป็นผู้ผลิตสินค้าเพื่อจ าหน่ายในหมู่บ้านถวาย อ าเภอหางดง 
จังหวัดเชียงใหม่ จ านวนรวม 150 คนตามรายช่ือท าเนียบผู้ประกอบการสินค้าหัตถกรรมจาก
ส านักงานพัฒนาชุมชนอ าเภอหางดง แบ่งเป็น 3 กลุ่ม ๆ ละ จ านวน 30-50 คน คือ กลุ่มที่ 1 กลุ่มไม้
แกะสลัก ได้รับการสนับสนุนช่างฝีมือ (สล่าล้านนา) จากศูนย์หัตถกรรมวัดถวาย โดยการคัดเลือกจาก 
พระอธิการสรพงษ์ สุธมฺโม เจ้าอาวาสวัดถวาย กลุ่มที่ 2 กลุ่มของที่ระลึก กลุ่มที่ 3 กลุ่มจักสาน โดย
ทางคณะวิจัยเสนอแนวทางให้ผู้ประกอบการสินค้าหัตถกรรมเข้าร่วมโครงการโดยสมัครใจ แต่ก าหนด
เง่ือนไขว่า ผู้เข้ารับการอบรมต้องเข้าร่วมครบทั้ง 4 กิจกรรม จึงจะได้รับงบประมาณสนับสนุนการ
ออกแบบและจัดท าสินค้าหัตถกรรมต้นแบบทั้ง 10 ผลิตภัณฑ์ ๆ ละ 30 ช้ิน รวมทั้งสิ้น 300 ช้ิน เพื่อ
เข้าร่วมการประกวดและจัดแสดงโชว์สินค้าหัตถกรรมต้นแบบ เผยแพร่แก่สาธารณชน  ระยะเวลาใน
การด าเนินการวิจัย 6 เดือน (พฤษภาคม–ตุลาคม พ.ศ.2558) โดยใช้รูปแบบจัดการประชุมเชิง
ปฏิบัติการอย่างมีส่วนร่วม (participation action research) สัมมนาระดมความคิดเห็นโดยใช้
เทคนิคการประชุมแบบ AIC (appreciation, influence and control) (ครรชิต, 2558) เป็นวิธีการ
ประชุมระดมความคิดที่เปิดโอกาสให้ผู้ร่วมระดมความคิดได้มีส่วนร่วมอย่างเป็นประชาธิปไตย มีการ
แลกเปลี่ยนความรู้ ประสบการณ์ ข้อมูลข่าวสาร ซึ่งท าให้เข้าใจถึงสภาพปัญหา ข้อจ ากัด ความ
ต้องการ และศักยภาพของผู้ที่ระดมความคิดทุกคน ได้แก่ การสร้างความรู้ การสร้างแนวทางการ
พัฒนาและการสร้างแนวทางการปฏิบัติรวมถึงใช้เทคนิคการประชุมกลุ่มย่อย (focus group) เพื่อน า
แนวทางที่ได้ไปพัฒนาสินค้าหัตถกรรมสร้างสรรค์ต้นแบบสามารถน าไปสู่สินค้าหัตกรรมนวัตกรรมได้
ในอนาคต ได้แก่ 
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1) ศึกษาบริบทและเพิ่มพูนองค์ความรู้รวมทั้งพัฒนาสินค้าหัตถกรรม เพื่อส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวบ้านถวาย โดยใช้การจัดกิจกรรมถอดองค์ความรู้เพื่อค้นหาสินค้าหัตถกรรมที่เป็นอัตลักษณ์
เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว 

2) การจัดกิจกรรมที่ 1 แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม เรื่อง การถอดองค์ความรู้เพื่อค้นหาสินค้า
หัตถกรรมที่เป็นอัตลักษณ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของ 3 กลุ่ม คือ กลุ่มไม้แกะสลัก/กลุ่มของที่
ระลึก/ กลุ่มจักสาน โดยใช้แนวคิดและเทคนิค เรื่อง การเล่าเรื่อง (storytelling) และแผนที่ความคิด 
(mind mapping) กลุ่มที่ 1 กลุ่มไม้แกะสลัก วันที่ 19 พฤษภาคม พ.ศ.2558/กลุ่มที่ 2 กลุ่มของที่
ระลึก วันที่ 22 พฤษภาคม พ.ศ.2558/กลุ่มที่ 3 กลุ่มจักสาน วันที่ 27 พฤษภาคม พ.ศ.2558 ณ ห้อง
พิพิธภัณฑ์ ศูนย์ประชุมนานาชาติ อาคารเฉลิมพระเกียรติฯ มหาวิทยาลัยนอร์ท-เชียงใหม ่

3) การจัดกิจกรรมที่ 2 เป็นกิจกรรมรวมของทั้ง 3 กลุ่ม เรื่องการประชุมเชิงปฏิบัติการ
เสริมสร้างความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาสินค้าหัตถกรรมสร้างสรรค์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว ด้วย
ความร่วมมือของ สถาบันถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา  โดย
ใช้แนวคิดและเทคนิค เรื่อง การสร้างแรงบันดาลใจ (inspiring) การคิดสร้างสรรค์ (creative 
thinking) แนวทางการผลิตสินค้าแบบสร้างสรรค์ วันที่ 28-30 พฤษภาคม 2558  ณ ห้องพิพิธภัณฑ์ 
ศูนย์ประชุมนานาชาติ อาคารเฉลิมพระเกียรติฯ มหาวิทยาลัยนอร์ท-เชียงใหม่ 

4) การจัดกิจกรรมที่ 3 เป็นกิจกรรมรวมของทั้ง 3 กลุ่ม เรื่องการประชุมเชิงปฏิบัติการด้าน
การบริหารจัดการเพื่อพัฒนาสินค้าหัตถกรรมสร้างสรรค์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
(พฤติกรรมและความต้องการสินค้าหัตถกรรมเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว การผลิต การตลาด การ
บริหาร) วันท่ี 30 มิถุนายน พ.ศ.2558 ณ ห้องรัฐมนตรี มหาวิทยาลัยนอร์ท-เชียงใหม ่

5) การจัดกิจกรรมที่ 4 เป็นกิจกรรมรวมของทั้ง 3 กลุ่ม โดยการจัดกิจกรรมการเปิดตัว 
ประกวดสินค้า และการจัดแสดงสินค้าหัตถกรรมเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเพื่อประชาสัมพันธ์สินค้า
หัตถกรรมต้นแบบตลอดจนสินค้าหัตถกรรมดั้งเดิมอื่นๆที่สนับสนุนการท่องเที่ยว วันที่ 28 กันยายน 
พ.ศ.2558 ณ ลานโปรโมช่ัน 1 ศูนย์การค้าเซ็นทรัลเฟสติวัล เชียงใหม่ 

ผลการศึกษา 

การประชุมเชิงปฏิบัติการเสริมสร้างความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาสินค้าหัตถกรรม
สร้างสรรค์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวส าหรับผู้ประกอบการของหมู่บ้านถวายซึ่ งมิใช่นายทุนที่เป็น
เจ้าของธุรกิจ คือผู้ประกอบการจากกลุ่มไม้แกะสลัก/กลุ่มของที่ระลึก/กลุ่มจักสาน มีการตั้งโจทย์ว่า 
เพื่อเป็นการพัฒนาสินค้าให้มีความหลากหลายจึงควรให้ทุกกลุ่มร่วมกันคิด ร่วมกันสร้างสรรค์ โดยน า
จุดเด่นของผลงานของตนเองมาร่วมกันพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ งานวิจัยนี้ได้รับความร่วมมือจาก
สถาบันถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชน  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา โดยส่งคณะผู้เชี่ยวชาญ
มาท าหน้าที่เป็นพี่เลี้ยงในการคิดสร้างสรรค์   โดยใช้เทคนิคเรื่องการสร้างแรงบันดาลใจ ( inspiring) 
การคิดสร้างสรรค์ (creative thinking) จนสามารถท าให้ผู้ประกอบการมีองค์ความรู้เพื่อจะใช้พัฒนา
ผลิตภัณฑ์อื่นๆต่อไปในอนาคต ทั้งนี้มองว่าสินค้าที่มีอนาคต ควรมีขนาดกระทัดรัด สามารถน ากลับไป
เป็นของฝากในนามผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้านถวาย จัดอยู่ในกลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรม (Handicrafts) ท่ี
ประกอบด้วยข้อมูลจ าเพาะ เป็นไปในทิศทางเดียวกับหลักการและแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์ของ 
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(วัชรินทร์, 2548) ซึ่งแตกต่างจากผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (Industrial Products)  กล่าวคือผลิตภัณฑ์
หัตถกรรม (Handicrafts) ผู้ออกแบบและผู้ผลิตมักเป็นคนเดียวกัน และได้สัมผัสกับผลิตภัณฑ์นั้น
ตั้งแต่เริ่มต้นจนส าเร็จ มักสอดคล้องอารมณ์ความรู้สึกนึกคิดส่วนตัวเข้าไปในผลงานที่ท าด้วย 
จุดประสงค์ดั้งเดิมท าขึ้นเพื่อความจ าเป็นในการด ารงชีวิต เสน่ห์ของผลิตภัณฑ์ประเภทน้ีอยู่ที่ความไม่
เหมือนกันในรายละเอียดของผลงานแต่ละชิ้น เป็นงานประดิษฐ์ที่ละเอียดอ่อนที่เครื่องจักรท าได้ยาก 
โดยมีลักษณะ ดังต่อไปนี้  

  1. องค์ประกอบของการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม (Handicrafts) ได้แก่  

1.1 คุณค่าของธรรมชาติหรืองานหัตถกรรมมีเอกลักษณ์และศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่น  

1.2 วัสดุและกรรมวิธีการผลิตของท้องถิ่น ผลิตได้จริง ใช้สอยดีเหมาะสมกับวัสดุท้องถิ่น  

1.3 ความสวยงามและความน่าสนใจ รูปแบบแปลกใหม่ สะดุดตา  

1.4 สะดวกต่อการพกพาขณะเดินทาง ขนาดพอเหมาะ บรรจุหีบห่อยากต่อการช ารุด
เสียหาย  

1.5 ราคาที่ซื้อได้ โดยการตัดสินใจน้อย ราคาไม่แพง มีหลายราคาให้เลือก 

2. คุณประโยชน์ของการออกแบบผลิตภัณฑ์ ได้แก่  

2.1 ปรับปรุงภาพลักษณ์ขององค์กร ให้เกิดความแตกต่างจากคู่แข่ง สะดุดตา และง่ายต่อ
การจดจ า  

2.2 สร้างเอกลักษณ์สินค้า ให้เกิดสัมผัสและการรับรู้ที่ดีต่อองค์กรผ่านการใช้ผลิตภัณฑ์  

2.3 รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และส่วนอื่นที่เกี่ยวกับการออกแบบ สามารถสื่อสาร
กับลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

2.4 พัฒนาผลิตภัณฑ์เดิม ให้เกิดประโยชน์ใช้สอยท่ีดีขึ้นท้ังทางกายภาพและทางจิตใจ  

2.5 เพิ่มคุณค่าผลิตภัณฑ์ให้สูงข้ึนเพื่อน าไปสู่การเพิ่มราคาสินค้าได้  

2.6 ลดต้นทุน เพิ่มผลก าไร เช่น ออกแบบให้ผลิตง่าย ลดขั้นตอน เลือกใช้วัสดุ
ภายในประเทศ  

2.7 ขยายตลาดสินค้า เช่น สร้างผลิตภัณฑ์ที่สนองประโยชน์ใช้สอยใหม่ สร้างความต้องการ
ใหม่ สร้างตลาดกลุ่มเป้าหมายใหม่ 
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3. คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่ดี ได้แก่  

3.1 ความแปลกใหม่ (Innovative) เป็นผลิตภัณฑ์ที่ไม่ซ้ าซากมีการน าเสนอความแปลกใหม่ 
ในด้านต่าง ๆ เช่น ประโยชน์ใช้สอยที่ต่างจากเดิม รูปแบบใหม่ วัสดุใหม่ หรืออื่นๆ ที่เหมาะสมกับ
สภาพความต้องการของผู้บริโภคในตลาดนั้น  

3.2 เรื่องเล่า (Story) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีประวัติ มีที่มาหรือเล่าเรื่องได้ไม่ว่าจะเป็นต้นก าเนิด 
ความคิดรวบยอดของการออกแบบให้ผู้บริโภคทราบเรื่องราวเหล่านั้นได้ เช่นนาฬิกาของประเทศ
สวิตเซอร์แลนด์ กล่าวถึงต้นก าเนิดมาจากงานช่างฝีมือในหมู่บ้านท่ีเก่าแก่หมู่บ้านหนึ่งที่มีการสืบทอด
กันต่อๆ จนถึงปัจจุบัน เป็นต้น   

3.3 ระยะเวลาเหมาะสม (Timing) การน าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดนั้นเหมาะสมตามฤดูกาล 
หรือตามความจ าเป็น หรือเหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภคในช่วงเวลานั้นๆ เช่น ผลิตภัณฑ์
เสื้อกันฝนหรือร่ม ก็ควรจะออกสู่ตลาดช่วงฤดูฝน เสื้อผ้าชุดนักเรียนก็ควรออกสู่ตลาดช่วงฤดูกาลก่อน
เปิดภาคเรียน เป็นต้น   

3.4 ราคาพอสมควร (Price) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีราคาขายเหมาะสมกับก าลังซื้อของผู้บริโภค
ในตลาดนั้น โดยอาศัยการศึกษาวิจัยกลุ่มผู้บริโภคให้ได้ข้อมูลก่อนท าการออกแบบและผลิต   

3.5 มีข้อมูลข่าวสาร (Information) ของตัวผลิตภัณฑ์ควรจะสื่อให้ผู้บริโภคได้ทราบและ
เข้าใจอย่างถูกต้องในด้านประโยชน์และวิธีการใช้งาน เป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีแก่องค์การและ
ผลิตภัณฑ์   

3.6 เป็นที่ยอมรับ (Regional Acceptance) ผลิตภัณฑ์นั้นจะต้องเป็นที่ยอมรับของสังคม
หรือกลุ่มสังคมเป้าหมาย ไม่เป็นสิ่งที่ท าให้เสื่อมเสียหรือขัดต่อขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม 
หรือ ศาสนา  

3.7 มีอายุการใช้งาน (Life Cycle) ผลิตภัณฑ์นั้นจะต้องมีความแข็งแรง คงทนต่อสภาพของ
การใช้งาน หรือมีอายุการใช้งานท่ีเหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์และราคาที่จ าหน่าย  

นอกจากนี้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมบ้านถวาย ต้องค านึงถึง 2 ค าคือ อัตลักษณ์ ( Identity) มา
จาก  อัต+ลักษณ์ อ่านว่า อัด-ตะ-ลัก ประกอบด้วยค าว่า อัต (อัด-ตะ) ซึ่งหมายถึง ตน หรือ ตัวเอง 
กับ ลักษณ์ ซึ่งหมายถึง สมบัติเฉพาะตัว หมายถึง ลักษณะเฉพาะ ค าว่าอัตลักษณ์ หมายถึง ผลรวม
ของลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่งซึ่งท าให้สิ่งนั้นเป็นที่รู้จักหรือจ าได้ แต่ละสังคมมีอัตลักษณ์ทางวิถี
ชีวิต วัฒนธรรมของตนเอง และค าว่า ภูมิปัญญา (Wisdom) หมายถึง องค์ความรู้ ความเช่ือ
ความสามารถของคนในท้องถิ่น ที่ได้จากการสั่งสมประสบการณ์และการเรียนรู้มาเป็นระยะเวลา
ยาวนานหรือมีการสืบทอด มีลักษณะเป็นองค์รวม และมีคุณค่าทางวัฒนธรรม สอดคล้องกับงานวิจัย 
เรื่อง ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกองค์กรจากภูมิปัญญาท้องถิ่น (อรัญ, 2556) พบว่า ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา
ท้องถิ่นด้านหัตถศิลป์ที่ใช้วัสดุพื้นถิ่นท่ีมีอัตลักษณ์ของไทยมาออกแบบแนวคิดการบูรณการร่วมกันกับ
แนวคิดรูปแบบชีวิตร่วมสมัยของสังคมปัจจุบัน เป็นสื่อชนิดหนึ่งที่ช่ วยเหลือสังคม ชุมชนและ
สิ่งแวดล้อม หรือ CSR (Corporate Social Responsibility) โดยใช้หลักทฤษฏีการออกแบบและการ
ปรับเปลี่ยนประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ ท่ีค านึงถึงหน้าท่ีใช้สอย (Function) ความอรรถประโยชน์ 
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สร้างความคุ้มค่าให้แก่ผู้บริโภคโดยการสนับสนุนและให้ความช่วยเหลือด้านการตลาด ตลอดจนการ
รับรองคุณภาพของสินค้าโดยแบรนด์ขององค์กรให้กับชุมชน ซึ่งจะช่วยสร้างงาน สร้างรายได้ เพิ่มช่อง
ทางการจัดจ าหน่าย และมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าท้องถิ่น สอดคล้องกับนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่
มุ่งเน้นการใช้ทุนทางความคิดสร้างสรรค์เพื่อยกระดับสินค้าในชุมชน อีกทั้งยังเป็นการเป็นการสืบทอด 
ต่อยอดและอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทยให้ด ารงอยู่ต่อไป ตลอดจนใช้วัสดุและการผลิตด้วยมือที่
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ลดค่าใช้จ่ายในเรื่องวัสดุและกระบวนการผลิต ลดพลังงาน 

ในระบบอุตสาหกรรม มีส่วนช่วยส่งเสริมการสร้างงาน สร้างรายได้ เพิ่มช่องทางการจัด
จ าหน่าย และมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าท้องถิ่น เป็นไปในทิศทางเดียวกับ เชียงใหม่เมืองสร้างสรรค์ 
(Chiang Mai Creative City) ซึ่งได้รับการประกาศให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ขององค์การยูเนสโก สาขา
หัตถกรรมและศิลปะพื้นบ้าน เมื่อวันที่ 31 ตุลาคม พ.ศ.2560 ซึ่งเป็นหนึ่งในเครือข่าย 64 เมือง
สร้างสรรค์จากทั่วโลก (อ้างอิงจาก https://en.unesco.org/news/64-cities-join-unesco-
creative-cities-network ) โครงการเชียงใหม่เมืองสร้างสรรค์ เป็นองค์กรไม่แสวงหาผลก าไร ริเริ่ม
ตั้งแต่ ปี พ.ศ.2553 คณะกรรมการพัฒนาเชียงใหม่เมืองสร้างสรรค์ได้รับการจัดตั้งขึ้นโดยผู้ว่าราชการ
จังหวัดเชียงใหม่ ประกอบด้วยสมาชิกจากภาคการศึกษา ภาครัฐ เอกชน และประชาสังคม เพื่อพัฒนา
จังหวัดเชียงใหม่ให้เป็นเมืองสร้างสรรค์ซึ่งหมายถึงเมืองที่ซึ่งวัฒนธรรมและกิจกรรมสร้างสรรค์
ผสมผสานเข้าด้วยกันเป็นส่วนหนึ่งของเศรษฐกิจและสังคมของเมืองนั้น ท างานในรูปแบบจิตอาสา 
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ชื่อสินค้าหัตถกรรมล าดับที่ 1: โคมไฟน  าเต้า  
วัสดุ:  น  าเต้าและไม้ขด 
ผู้ประสานงาน:    นางจันดี ปัญจะเรือง     
ที่อยู่:    1/3 หมู่ 5 ต าบลขุนคง อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 

Old Product 
Old Gourd 

Sketch Product 
 

New Creative Product 
Gourd Lamp 

 
 

 

 
This picture shows 
components of the lamp 
consisting of old gourd 
and bending wood. 

 

 
This product is made 
of an old gourd and 
bending wood with 
modern and colorful 
decoration. 

 
 โคมไฟน้ าเต้า น าสิ่งที่ไร้ค่า มาสร้างราคา ให้แสงสว่างไสวและมีคุณค่าทางความเชื่อ ทั้งความ
มั่งมีและสุขภาพสมบูรณ์  เพราะ“น้ าเต้า”(葫芦) หรือ “หูหลู” ในภาษาจีน เรียกว่า "น้ าเต้าดูด
ทรัพย์" คนโบราณนิยมห้อยไว้ในบ้าน ร้านค้า  ลักษณะคล้ายคลึงกับเลข 8 ซึ่งเป็นเลขมงคล   
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ชื่อสินค้าหัตถกรรมล าดับที่ 2: เชิงเทียนล้านนา  
วัสดุ:  เปลือก ไม้กลึง ไผ่ขด 
ผู้ประสานงาน: นางจินดา  ชัยยา    
ที่อยู่:     15 หมู่ 2 ต าบลหนองตอง อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 

Old Product  

Aromatic Candle 

Sketch Product New Creative Product 

Lanna Candlestick 

 
 

 
This picture shows 
components of the lamp 
consisting of lathed wood 
and bending bamboo. 

 
This product is made 
of rain tree wood 
carving in unique 
Lanna style with 
antique painting.    

ในอดีตนั้น เทียนไขนอกจากให้แสงสว่างแล้ว ยังมีบทบาทส าคัญมากในการประกอบพิธีทาง
พุทธศาสนา หรือใช้ในการสักการะ บูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ เป็นสิ่งที่ต้องมีคู่ทุกครัวเรือน เชิงเทียนล้านนา 
ประดิษฐ์ขึ้นจากไม้ฉ าฉา แกะสลักรูปทรงให้มีความสวยงามแบบอัตลักษณ์ล้านนาฐานเป็นไม้ง่ายต่อ
การเคลื่อนย้าย น้ าหนักเบา มีการท าสีแบบงานโบราณ ลักษณะของฐานตั้งเทียน ท าด้วยเหล็กตัด
เชื่อมเป็นรูปทรงต่าง ๆ เช่น รูปใบไม้เพื่อรองรับน้ าตาเทียน ใบไม้นั้นหมายถึงความร่มเย็น 
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ชื่อสินค้าหัตถกรรมล าดับที่ 3: โคมไฟล้านนา  
วัสดุ:  หวายและไผ่ขด 
ผู้ประสานงาน:    นางวิมล  ดวงดี        
ที่อยู่:     101/1 หมู่ 5 ต าบลขุนคง อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 

Old Product 

Dyed Rattan String 
Ball 

Sketch Product New Creative Product 

Lanna Lamp 

 
 

 
This picture shows 
components of the lamp 
consisting of rattan and 
bending bamboo. 

 
This product is made of 
bamboo wood and rattan 
with colorful decorative 
weaving craft. 

ตามต าราฮวงจุ้ยของชาวจีนกล่าวว่า ต้นไผ่เป็นสัญลักษณ์ของความสง่าเหนือธรรมชาติ จะ
เสริมสิริมงคลให้ผู้อยู่อาศัย ให้เป็นคนมุ่งมั่น ตั้งใจจริง มีสติปัญญา เอื้ออารี และกตัญญูรู้คุณ คน
โบราณเช่ือกันว่า ถ้าปลูกไผ่สีสุกจะช่วยให้สมาชิกในบ้านประสบความส าเร็จ ร่ ารวยเงินทอง และมี
ความสุขกันถ้วนหน้า เพราะช่ือของไผ่สีสุกไปคล้องกับค าอวยพรที่ว่า "มั่งมีศรีสุข" นั่นเอง  โคมไฟ
ล้านนา เกิดจากแรงบันดาลใจน างานจักสานไม้ไผ่ภูมิปัญญาดั้งเดิมของชาวล้านนา ด้วยการผสมผสาน
ระหว่างงานไม้ไผ่และงานหวาย เริ่มจากการท าโครงเหล็กตามขนาด พันหวาย โดยใช้วิธีพันหวาย 
เรียกว่า ลายมั่ว ซึ่งลายที่ท าจะท าได้เพียงครั้งเดียวเท่านั้น  
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ชื่อสินค้าหัตถกรรมล าดับที่ 4: กระเป๋าไม้ขนุน  
วัสดุ:  ไผ่สาน กล่องไม้ 
ผู้ประสานงาน:   นายนิพนธ์  วิญญารัตน์    
ที่อยู่:     75 หมู่ 2 ต าบลขุนคง อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 

Old Product  

Hand-Made Clutch 

Sketch Product New Creative Product 

Jackfruit Wood Handbag 

 
 

 
This picture shows external 
parts of the jackfruit wood 
handbag. 

 
This product is made of 2 
pieces of jackfruit wood with 
beautiful, contemporary 
and unique decoration 

กระเป๋าไม้ขนุนใบแรกของโลก มีจุดเด่นคือเป็นไม้เนื้อแข็ง เหนียว ไม่มีปัญหาผุกร่อน และ
ถูกปลวกกิน ท าให้มีอายุการใช้งานยาวนาน มีลวดลายและสีสันสวยงาม อีกทั้งไม้ขนุนยังเป็นไม้มงคล 
ตามความเช่ือของคนไทยที่จะส่งเสริมและหนุนน าชีวิต และดวงชะตาให้ดีขึ้นไป เกิดจากการ
ผสมผสานกันระหว่างงานไมแ้ละงานจักสาน โดยน าไม้ขนุน มาท าเป็นกล่อง 2 ช้ินขัดผิวให้เรียบ เนียน 
ทั้งด้านนอกด้านในด้วยกระดาษทรายทาแลคเกอร์ลงบนกล่องไม้ขนุนเพื่อให้มีความทนทานและ
สวยงาม โดยฝาบนจะมีการฉลุลวดลายอย่างประณีตเพื่อให้เห็นลายสานไม้ไผ่ มีการใช้บานผับเป็นตัว
ยึดกล่องไม้ 2 ช้ิน ตกแต่งภายนอกด้วยการติดมุม ติดมุด ตกแต่งภายในด้วยก ามะยี่ ติดตัวล็อคเปิด -
ปิดและห่วงเพ่ือใส่สายสะพาย รูปทรงกะทัดรัด น้ าหนักเบา ดูร่วมสมัยและเป็นมงคล 
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ชื่อสินค้าหัตถกรรมล าดับที่ 5: กระถางมหัศจรรย์  
วัสดุ:  ไม้สัก แผ่นไม้ไผ่มูลี่ 
ผู้ประสานงาน:    นายสิงห์แก้ว  โปธา       
ที่อยู่:    115 หมู่2 ต าบลขุนคง อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 

Old Product 

Colorful Wooden 
Handicraft  

Sketch Product New Creative Product 

Amazing Pot 

 
 

 
This picture shows 
each part of the pot 
with application. 

This product is made of teak 
wood scrap and bamboo 
curtain with unique Lanna 
style decoration. 

การปลูกต้นไม้เพื่อสร้างบรรยากาศ ความสดช่ืนจึงมีความจ าเป็นอย่างยิ่งกลายเป็นแรง
บันดาลใจให้คิดท ากระถางต้นไม้ขึ้นเพื่อแก้ปัญหาภาวะโลกร้อน แต่เพื่อให้ได้ทั้งความสวยงามและ
เอนกประสงค์ในการใช้สอย ทั้งจัดวางผลไม้ เอกสาร แมกกาซีน จัดเก็บแก้วน้ า ปลูกไม้ประดับ ปลูก
ผักสวนครัว สามารถตั้งหรือแขวนได้ จนเป็นที่มาของช่ือ “กระถางมหัศจรรย์” โดยน าเศษไม้สัก วัสดุ
ที่เหลือใช้และมู่ลี่เป็นซี่เล็กๆท าจากไม้ไผ่มาประกอบเข้าด้วยกัน ด้วยงานเดินเส้นแต่งลายที่เป็นอัต
ลักษณ์ของหมู่บ้านถวาย เพื่อใช้ตกแต่งบริเวณด้านข้างกระถางเพิ่มความงดงามและประณีตบรรจง 
ท าให้ดูมีคุณค่ามากขึ้น 
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ชื่อสินค้าหัตถกรรมล าดับที่ 6: โคมไฟกาแลคซี  
วัสดุ:  ด้ายบอลและไผ่ขด 
ผู้ประสานงาน:  นางสาวปิยะฉัตร  ศักดิ์สูง     
ที่อยู่:    12 หมู่ 5 ต าบลขุนคง อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 

Old Product 

Colorful Cotton String 
Ball 

Sketch Product New Creative Product 

Galaxy Lamp 

 
 

 
This picture shows 
components of the 
lamp consisting of 
rattan and bending 
bamboo. 

 
This product is made of 
rattan weaving into star-
shape assembled with 
bamboo base. 

ในเวลากลางคืนที่มืดมิดนั้นจะสามารถมองเห็นดวงดาวได้ชัดเจนเพื่อต้องการให้เกิด
ความรู้สึกเสมือนว่าก าลังอยู่ในห้วงอวกาศของจักวาล จึงเป็นไอเดียใหม่ที่สร้างสรรค์เป็นโคมไฟกาแลค
ซี่ ผลงานของคนรุ่นใหม่ที่เลือกใช้วัตถุดิบหลักคือ “หวาย” น ามาสานเป็นรูปทรงดวงดาว ประกอบกับ
ไม้ไผ่ที่น ามาใช้เป็นฐานแข็งแรง ด้วยกรรมวิธี “ไผ่ขด”แบ่งเป็น 7 วัน 7 สี คือ ดวงจันทร์ (สีเหลือง) 
ดาวอังคาร (สีชมพู) ดาวพุธ (สีเขียว) ดาวพฤหัส (สีแสด) ดาวศุกร์ (สีน้ าเงิน) ดาวเสาร์ (สีม่วง) ดวง
อาทิตย์ (สีแดง)  
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ชื่อสินค้าหัตถกรรมล าดับที่ 7: โคมไฟทรงกระบอก (แสงดอกหวาย)   
วัสดุ:   ไม้กลึง เสื่ออ่อน หวาย 
ผู้ประสานงาน:     นางฮัศนียา เย็นภูเขา    ที่อยู่: 12 หมู่ 5   
ที่อยู่:   12 หมู่ 5 ต าบลขุนคง อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ 

Old Product 

Colorful Cotton String 
Ball 

Sketch Product New Creative Product 

Cylinder Table Lamp 

 
 

 
This picture shows 
sketch of product with 
galaxy theme. 

 
This product is made of 
lathed rain tree combined 
with weaving ratten 
created into beautiful 
cylinder table lamp.   

ชาวล้านนามักใช้โคมไฟในฐานะของเครื่องประกอบในพิธีกรรมและเช่ือว่าการจุดโคมไฟน้ัน
จะน าความเจริญรุ่งเรืองและความสุขมาให้กับตนเองและครอบครัว ต่อมาโคมไฟโบราณท าขึ้นเพื่อใช้
เป็นตะเกียงเพื่อให้แสงสว่าง จึงเป็นแรงบันดาลใจให้เลือกที่จะสร้างสรรค์โคมไฟทรงกระบอก เพราะ
เห็นว่าแสงสว่างมีความจ าเป็นอย่างยิ่งในยุคปัจจุบัน โดยเลือกไม้ฉ าฉา ที่มีความสูง 8 นิ้วเข้า
เครื่องกลึงให้ได้รูปทรงตามที่ต้องการ แล้วน าไปขัดเรียบ ประกอบเข้ากับโครงเหล็กทรงกระบอก 
ประกอบด้วยเหล็ก 6 เส้น แต่ละเส้นยาว 10 นิ้ว หัว-ท้าย ของเหล็กเส้นจะมีไม้ และใช้ผิวหวายพัน
โครงเหล็ก แล้วสานด้วยหวายเส้น เพ็นท์สีรูปดอกไม้บนไม้กลึง น าไปเคลือบเงาด้วยแลคเกอร์ น ามา
ประกอบเป็น โคมไฟทรงกระบอก (แสงดอกหวาย) 
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ชื่อสินค้าหัตถกรรมล าดับที่ 8: โคมไฟ Lotus  
วัสดุ:  ไม้ บอลด้ายและหวาย 
ผู้ประสานงาน:   นางสาวชมพูนุท อินทร์สุข    
ที่อยู่:    ร้านค้าบ้านถวาย โซน 4 ต าบลขุนคง อ าเภอหางดง  

จังหวัดเชียงใOld Product 

Lanna- Style Tray ( Kan-
Toke) 

Sketch Product New Creative 
Product 

Lotus Lamp 

 
 

 
This picture shows sketch 
of product with main parts 
of the lamp. 

 
This product is 
made of the 
combination of 
wood carving and 
cotton ball created 
into a beautiful 
lotus lamp. 

ศาสนาพุทธ เช่ือว่า ดอกบัวเป็นสัญลักษณ์ของการถือก าเนิด เป็นสัญลักษณ์ของการตรัสรู้
ธรรมของพระพุทธเจ้า อันมีความหมายแฝงเหมือนแสงสว่างที่ขจัดความมืดมิดออกไป จากมงคลนาม
อันเป็นปริศนาธรรมของบัว 4 เหล่า จึงน างานไม้แกะ มาผสมผสานเข้ากับ งานบอลด้าย โดยน าไม้
ฉ าฉาที่เตรียมไว้มาตัดเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้า จ านวน 6 อันน ามาแกะสักเป็นรูปดอกบัว น ากลีบดอกที่
ได้มาขัดด้วยกระดาษทรายหยาบ เมื่อขัดเสร็จแล้วแล้วน ากลีบดอกบัวมาท าสีและเคลือบสี จากนั้นน า
กลีบดอกบัวมาเจาะรูกลีบละ 6 รู น ามาร้อยเชือกไม้ตอกให้ติดกันระหว่างสองกลีบนั้นแล้วร้อยต่อ ๆ 
กันครบ 6 กลีบและน าบอลด้ายมาตัดหัวออกประมาณ ¼ เอาหลอดไฟมาใส่ในบอลด้าย มาประกอบ
กับดอกบัวท่ีเตรียมไว้โดยใช้สกรูเป็นตัวยึด ระหว่างหลอดไฟกับบอลด้ายเข้ากับตัวฐานของดอกบัวเปน็
อันเสร็จเรียบร้อย โคมไฟ Lotus จึงสื่อถึงแสงสว่างแห่งความอ่อนโยนเปี่ยมไปด้วยเมตตาธรรมที่ค้ า
จุนโลก 
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ชื่อสินค้าหัตถกรรมล าดับที่ 9: ล้านนา Melody  
วัสดุ:  ไม้กลึง เสื่ออ่อน ขันโตก 
ผู้ประสานงาน:  นายประดิษฐ์ วงศ์สุวรรณ   
ที่อยู่:  99/1 หมู่ 12 ต าบลหนองควาย อ าเภอหางดง  

ชาวล้านนา หรือ“คนเมือง” มักใช้ขันโตก หรือ สะโตก เป็นภาชนะส าหรับวางส ารับอาหาร
เพื่อล้อมวงรับประทานอาหารร่วมกัน จึงเป็นของที่ระลึกที่สามารถตั้งโชว์ หมุนได้ตามจังหวะ
เสียงเพลงบรรเลง  ติดนามบัตร เสียบปากกา แนวคิดล้านนา Melody เริ่มจากการประดิษฐ์ตุ๊กตาจิ๋ว 
ของตกแต่งจิ๋วท่ีท าด้วยไม้กลึง เขียนลวดลายด้วยฝีมอืเพ้นท์สี เช่น น้ าต้น ขันโตก กระติ๊บข้าว ไปเสียบ
กับเหล็กที่ติดไว้ตรงฐานไม้ตกแต่งด้วยงานสานไม้ไผ่ น าของแต่ละช้ินมารวมกันเพื่อตกแต่งบนกล่อง
ดนตรี ที่สะท้อนอัตลักษณ์ล้านนาในช่ือ “ล้านนา Melody” 

 

 

 

 

 

Old Product 

Doll figure 

Sketch Product New Creative 
Product 

Lanna Melody 

 

 

 

This picture shows sketch of 
product with its components. 

 

This product is 
made of 
combination doll 
figure and weaving 
bamboo craft and 
music box. 
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ชื่อสินค้าหัตถกรรมล าดับที่ 10:  โคมไฟแจกันดอกไม้ไผ่   
วัสดุ:  ไม้ไผ่ 
ผู้ประสานงาน:  นางชิสา เกษวีรภัทร์กุล   
ที่อยู่:   51 หมู่ 1 ต าบล ป่าบง อ าเภอสารภี จังหวัดเชียงใหม่ 

Old Product 

Weaving Bamboo Strip 
Flower  

Sketch Product New Creative Product 

Bamboo Flower Vase Lamp 

 
 

 
This picture show 
external part of 
the lamp. 

 
This product is made of dyed 
rattan assembled with weaving 
bamboo strip flower.    

 
ค าขวัญ “เสน่ห์ลายสาน สร้างสรรค์งานไม้ไผ่”เนื่องจากสะท้อนอัตลักษณ์ของบ้านป่าบง 

หรือ ป่าบงขี้ฝอย โคมไฟแจกันดอกไม้ไผ่ เริ่มจากน าไม้ที่เตรียมมาตัดเป็นแผ่นกลมสองแผ่น เพื่อใช้ท า
ฐานและส่วนด้านบนของโคม  น าไส้หวายตัดให้มีขนาดพอดีกับความสูงของโคมมาย้อมสีน้ าตาล เส้น
ตอกส าหรับท าดอกไม้ย้อมสีน้ าตาลแลว้น ามาสานเป็นดอกกุหลาบ ดอกพิกุล และดอกฝิ่น มาประกอบ
เป็นช่อปักตรงกลางของฝาโคมให้สวยงาม จากนั้นน าผ้าไหมมาตัดเป็นส่วนในของโคม  แล้วน าส่วนหัว
และท้ายมาประกอบเข้าด้วยกันทั้งสามช้ินเป็นรูปทรงโคมไฟ  และน ากล่องใส่ถ่านติดไว้ตรงท้าย
ด้านล่างเพื่อใช้เปิด-ปิดไฟให้แสงสลัวมองดูอ่อนหวาน  
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สรุปและอภิปรายผล 

งานวิจัยเรื่อง“การศึกษาและพัฒนาสินค้าหัตถกรรมเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวายโดย
ชุมชน” ซึ่งได้รับการสนับสนุนจากกรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา พบว่า  สินค้า
หัตถกรรมใหม่ทั้ง 10 ช้ิน ซึ่งเกิดจากการสร้างสรรค์ของชาวบ้านที่ไม่จ ากัดว่าต้องอาศัยอยู่ในพ้ืนท่ีบา้น
ถวายเท่านั้น แต่เป็นผู้ประกอบการสินค้าหัตถกรรม (ผู้ผลิตสินค้า) เพื่อจ าหน่ายในหมู่บ้านถวาย 
อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ สรุปท้ายสุดคงเหลือเพียง 10 กลุ่ม ๆ ละ 3-5 คน ที่สามารถเข้าร่วม
กิจกรรมจนครบ (ปัญหาที่บางคนไม่สามารถเข้าร่วมกิจกรรมได้ตลอดโครงการนั้น เนื่องจากต้องผลิต
งานให้ทันก าหนดเวลาตามค าสั่งซื้อของนายทุน) สามารถต่อยอดพัฒนาความรู้จนสามารถพัฒนา
สินค้าหัตถกรรมได้ 10 ช้ิน โดยเข้าร่วมการประกวดและจัดแสดงโชว์สินค้าหัตถกรรมต้นแบบจึงนับได้
ว่าเป็นการต่อยอดจากสินค้าหัตถกรรมเดิม ซึ่งเกิดจากการได้รับความรู้เชิงวิชาการ การถอดองค์
ความรู้เพื่อค้นหาสินค้าหัตถกรรมที่เป็นอัตลักษณ์ เพื่อสร้างเรื่องเล่า (Storytelling) เพื่อเป็นสร้าง
มูลค่าเพิ่ม เสริมคุณค่าทางการตลาด เสริมสร้างความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาสินค้าหัตถกรรม 
นับว่ามีส่วนส าคัญอย่างยิ่งต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวาย สอดคล้องกับแนวคิดอัตลักษณ์
หัตถกรรมไทย (การดี, 2556) แบ่งเป็น 2 องค์ประกอบ คือ 1) การพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพื้นฐานของ
การใช้มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Asset) 2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพื้นฐานของการใช้ข้อมูล
ความต้องการจากกลุ่มผู้บริโภค (Market Oriented)  คณะวิจัยเห็นว่า สินค้าหัตถกรรมบ้านถวาย จัด
อยู่ใน กลุ่มที่ 1 Cultural Intensive Product (CIP) หมายถึง กลุ่มผู้ประกอบการที่เน้นการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์บนพ้ืนฐานของการใช้มรดกทางวัฒนธรรม ปัจจัยแห่งความส าเร็จส าหรับของผู้ประกอบการ
กลุ่มนี้ ประกอบไปด้วย ความสามารถในระบุและการเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายที่ชัดเจน การ
บริหารจัดการด้านทรัพย์สินทางปัญญา และการจัดการทักษะและฝีมือแรงงาน ผู้ประกอบการงาน
ฝีมือและหัตถกรรมในบ้านเราส่วนใหญ่อยู่ในกลุ่มนี้ แต่ไม่ประสบความส าเร็จเท่าที่ควร เพราะปัจจัย
แห่งความส าเร็จด้านการเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคแบบ Niche คือจุดอ่อนท่ีส าคัญของผู้ประกอบการเหล่านี้
และเป็นปัญหาที่แก้ไม่ตกมาจนถึงทุกวันนี้  ดังนั้นจึงสรุปได้ว่า การเพิ่มองค์ความรู้ทางวิชาการ เสริม
ความแกร่งด้านการออกแบบ แนวคิดการตลาดให้กับผู้ประกอบการสินค้าหัตถกรรมจึงเป็นแนวทางการ
พัฒนาที่ยั่งยืน 

ผลการวิจัย พบว่า หน่วยงานภาครัฐควรสนับสนุน ส่งเสริมและหาตลาดรองรับสินค้า
หัตถกรรมของชุมชน ให้ความช่วยเหลือในด้านการตลาดและการประชาสัมพันธ์ โดยเฉพาะการ
ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อโทรทัศน์และสื่อสังคมออนไลน์ (social media) สอดคล้องกับผลงานวิจัยเรื่อง 
“ปัจจัยความส าเร็จของธุรกิจชุมชน กรณีศึกษา หมู่บ้านถวาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่” (บงกช
, 2558) สะท้อนปัญหาและอุปสรรคไปในทิศทางเดียวกันว่า คนในชุมชนหมู่บ้านถวาย ยังขาดความรู้ 
ความเข้าใจ เรื่องธุรกิจชุมชน/การขาดแหล่งเงินทุน/ความผันผวนทางเศรษฐกิจ การเมืองที่ส่งผล
กระทบต่อการท่องเที่ยว/ปัญหาความขัดแย้งภายในชุมชน/ปัญหาจากนายทุน โดยเสนอแนะว่า ใน
การสร้างความเข้มแข็งของธุรกิจชุมชนหมู่บ้านถวาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ ควรได้รับการ
สนับสนุนงบประมาณ กองทุน และวัสดุอุปกรณ์จากหน่วยงานภาครัฐในการพัฒนาธุรกิจชุมชน/ควร
ได้รับความร่วมมือและประสานงานจากเจ้าหน้าที่และนักวิชาการจากหน่วยงานภาครัฐในการพัฒนา
และแก้ไขปัญหาธุรกิจชุมชน และควรได้รับข่าวสาร เรื่องธุรกิจชุมชนและข้อมูลด้านการส่งเสริมอาชีพ
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จากหน่วยงานภาครัฐและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอย่างสม่ าเสมอก็ได้รับการสนับสนุนจากผลการศึกษา 
เรื่อง “แนวทางการจัดการความรู้ของธุรกิจชุมชนบ้านกิ่วแลน้อยและบ้านกิ่วแลหลวง อ าเภอสันป่า
ตอง จังหวัดเชียงใหม่” (นิศรา, 2558) เสนอแนะว่า กลุ่มธุรกิจชุมชนควรมีแนวทางการจัดการความรู้
ที่มีความเหมาะสมอย่างยั่งยืน ประมวลและกลั่นกรองความรู้ เรียบเรียงสรุป ข้อมูลกระบวนการงาน
แกะสลักให้เป็นความรู้ที่ชัดแจ้งและจัดท าให้อยู่ในรูปแบบของสื่อวีดีทัศน์ สิ่งพิมพ์ หรือ เว็ปไซด์ 
เพื่อให้องค์ความรู้ซึ่งเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นอยู่คู่กับชุมชนและสังคม พัฒนาธุรกิจชุมชนให้ประสบ
ความส าเร็จ สมาชิกในชุมชนให้ความส าคัญ สืบทอด อนุรักษ์และพัฒนางานหัตถกรรมไม้แกะสลักให้
คงอยู่และเป็นชุมชนแห่งการเรียนรู้ 

ส่วนปัญหาและอุปสรรค พบว่า แม้ว่ากลุ่มเป้าหมายจะมีความสนใจและยินดีที่จะให้ความ
ร่วมมือในการสร้างสรรค์สินค้าหัตถกรรมแบบใหม่ ๆ ก็ตาม แต่ส่วนใหญ่มีภาระหน้าที่กับงานประจ า
และภาระงานในบ้าน เนื่องจากผู้ผลิตส่วนใหญ่มักท างานที่บ้าน ในฐานะผู้ผลิต/ผู้ค้าส่ง โดยมี
ผู้ประกอบการร้านค้ามารับสินค้าไปจ าหน่ายต่อในหมู่บ้านถวาย ดังนั้นเมื่อมีการรวมกลุ่มกันท างาน
จากผู้ผลิตสินค้าหัตถกรรมทั้ง 3 กลุ่ม คือ กลุ่มแกะสลักไม้ กลุ่มจักสาน และกลุ่มของที่ระลึก ซึ่งมี
บ้านพักอยู่กันคนละพื้นที่ซึ่งห่างไกลกัน ท าให้เกิดปัญหาด้านการติดต่อสื่อสาร การเดินทาง เช่น กลุ่ม
แกะสลักไม้บ้านถวาย กลุ่มบอลด้าย กลุ่มบอลหวาย บ้านขุนคง ต าบลขุนคง อ าเภอหางดง กลุ่มจัก
สาน บ้านป่าบง อ าเภอสารภี กลุ่มไม้กลึง กลุ่มตุ๊กตาประดิษฐ์ บ้านตองกาย อ าเภอหางดง เป็นต้น จึง
ท าให้เกิดความล่าช้า ประกอบกับการจัดกิจกรรมเชิงปฏิบัติการส าหรับกลุ่มตัวอย่าง มักเป็นการ
เสริมสร้างความรู้เชิงวิชาการและต้องมีการระดมความคิดเห็น เน้นการมีส่วนร่วม ท าให้ต้องใช้เวลาทั้ง
วัน หรือหลายวัน ส่งผลให้กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ต้องหยุดงาน อาจส่งผลให้ผลิตสินค้าไม่ทันตามค าสั่ง
ซื้อ จึงท าให้ไม่สามารถเข้าร่วมกิจกรรมได้ตลอด คณะท างาน จึงเสนอให้กรมการท่องเที่ยว กระทรวง
การท่องเที่ยวและกีฬา ควรมีการจัดสรรงบประมาณเป็นค่าชดเชยรายได้ต่อวัน เพื่อไม่ให้กระทบกับ
รายได้ประจ าของกลุ่มตัวอย่าง 

เพื่อให้เกิดความยั่งยืนส าหรับผู้ประกอบการที่ไม่ได้มีร้านค้าเป็นของตนเอง การด าเนิน
กิจกรรมในรูปของธุรกิจชุมชน ที่ไม่ต้องใช้เงินลงทุนจ านวนมากนัก ก็น่าจะช่วยเสริมสร้างความ
เข้มแข็งให้กับผู้ประกอบการรายเล็กและชาวบ้านอย่างแท้จริง กล่าวคือธุรกิจชุมชนเป็นหนึ่งใน
กิจกรรมของการพัฒนาชุมชนโดยอาศัยพลังของชุมชนในการบริหารชุมชนของตนเอง ซึ่งเป็นรากฐาน
หลักของการพัฒนาของประเทศอย่างยั่งยืน ซึ่งเป็นความหวังส าคัญของทางราชการในการฟื้นฟู
เศรษฐกิจชุมชน จนถึงกับประกาศเป็นหนึ่งในยุทธศาสตร์ เศรษฐกิจชุมชนพึ่งตนเอง ของ
กระทรวงมหาดไทยซึ่งตรงกับความคาดหวังของนักวิชาการ และองค์กรพัฒนาเอกชน ที่ต้องการให้
ธุรกิจชุมชนเป็นตัวน าในการท าให้ชุมชนเข้มแข็งด้วยการดึงดูดรายได้จากภาคเมืองคืนสู่ภาคชนบท 
โดยอาศัยภูมิปัญญาและทรัพยากรที่มีอยู่มากมาย แต่ในการที่จะพัฒนาชนบทหรือพัฒนาเศรษฐกิจ
ชุมชนให้มีความยั่งยืนได้นั้น ควรมีความสอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาภายใต้หลักแนวคิดเศรษฐกิจ
พอเพียง ซึ่งเป็นแก่นแนวคิดในการสร้างเศรษฐกิจชุมชนและความเข้มแข็งของชุมชน ทั้งนี้เนื่องจาก
การพัฒนาแบบเศรษฐกิจพอเพียงเป็นแนวทางหนึ่งในการกระจายรายได้ของคนในชุมชนให้ดีขึ้น 
(สมศรี, 2546) กล่าวคือ“เศรษฐกิจพอเพียง” เป็นปรัชญาที่พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพล 
อดุลยเดชมหาราช รัชกาลที่9 ทรงมีพระราชด ารัสช้ีแนะแนวทางการด าเนินชีวิตแก่พสกนิกรชาวไทย



 
วารสารธรรมศาสตร์  145 

 

มาโดยตลอดนานกว่า 25 ปีตั้งแต่ก่อนเกิดวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจ เป็นปรัชญาชี้ถึงการด ารงอยู่และ
ปฏิบัติตนของประชาชนในทุกระดับ ตั้งแต่ระดับครอบครัว ระดับชุมชน จนถึงระดับรัฐ ทั้งในการ
พัฒนาและบริหารประเทศให้ด าเนินไปในทางสายกลาง โดยเฉพาะการพัฒนาเศรษฐกิจเพื่อให้ก้าวทัน
ต่อโลกยุคโลกาภิวัฒน์ 

กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา และมหาวิทยาลัยนอร์ท -เชียงใหม่ 
ร่วมกันจัดกิจกรรมการเปิดตัว ประกวด และการจัดแสดงสินค้าหัตถกรรม ตามโครงการ “การศึกษา
และพัฒนาสินค้าหัตถกรรมเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวายโดยชุมชน” เมื่อวันที่ 28 กันยายน 
พ.ศ.2558 ณ ลานโปรโมช่ัน 1 ศูนย์การค้าเซ็นทรัลเฟสติวัล เชียงใหม่ ช่ือว่า “งานสานศิลป์ ถิ่น
หัตถกรรมบ้านถวาย” นับเป็นความร่วมมือกันระหว่างหน่วยงานภาครัฐ (ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด
เชียงใหม่ ผู้อ านวยการส านักงานการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานเชียงใหม่ และภาคเอกชน 
(ประธานสภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยว จังหวัดเชียงใหม่) อีกทั้งได้รับความร่วมมือจากคณะกรรมการ
ตัดสินการประกวดสินค้าหัตถกรรมคือผู้ทรงคุณวุฒิจ านวน 5 คนที่เป็นนักวิชาการเช่ียวชาญด้านการ
ออกแบบ มีภูมิรู้ด้านงานศิลปะและเป็นตัวแทนสื่อมวลชน มีการมอบ Gold Award (ล าดับท่ี 10 โคม
ไฟแจกันดอกไม้ไผ่) Silver Award (ล าดับท่ี 8 โคมไฟ Lotus) ส่วน Bronze Award (สินค้าหัตถกรรม
อีก 8 ช้ิน) ผลปรากฏว่าสินค้าหัตถกรรมภายในงานได้รับความสนใจอย่ างมากจากสื่อมวลชนและ
ประชาชนทั่วไป นับเป็นเป็นกิจกรรมที่ช่วยส่งเสริมให้ชุมชนได้เรียนรู้ในการบริหารจัดการและพัฒนา
สินค้าหัตถกรรมได้อย่างยั่งยืนตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างประเทศเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวายและอาจต่อยอดเป็นสินค้าหัตถกรรมที่ใช้ศิลปะสร้างสรรค์น าไปสู่
สินค้านวัตกรรมได้ในอนาคต 
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การปรับตัวของชุมชนบ้านถวาย ในปี พ.ศ.2561 สอดคล้องกับประเด็นข้อเสนอแนะ จาก

ผลการวิจัยเรื่อง “การพัฒนาสินค้าหัตถกรรมเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวบ้านถวายโดยชุมชน” เริ่มจาก
แนวคิดการจัดกิจกรรม “บ้านถวาย จากไม้กลายเป็นทอง” (Amazing Golden Wood) ที่รวมอยู่ใน
งานเดียวกันคือ งาน “บ้านถวายหมู่บ้านหัตถกรรมสร้างสรรค์ ครั้งท่ี 8” และ “งานหัตถกรรมล้านนา
สร้างสรรค์ ครั้งที่ 1” ณ ย่านการค้าพาณิชย์บ้านถวาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ ระหว่างวันที่ 
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28 ธันวาคม พ.ศ.2560 – วันที่ 2 มกราคม พ.ศ.2561 ตั้งแต่เวลา 09.00–18.00 น. นับเป็นการ  
บูรณาการการท างานร่วมกันจากทุกภาคส่วนเพื่อเร่งฟื้นฟูเศรษฐกิจบ้านถวายที่ซบเซาให้กลับมา
คึกคักอีกครั้ง โดยมี สมาคมผู้ประกอบธุรกิจสินค้าหัตถกรรมบ้านถวาย เป็นหลักในการรวมกลุ่ม
ผู้ประกอบการ ท างานร่วมกับ ภาครัฐ ภาคเอกชน เช่น ส านักงานพัฒนาพิงคนคร (องค์การมหาชน)  
สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (สภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยเขตพื้นท่ี 1 
และสภาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่) คณะวิจิตรศิลป์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ สมาคมธุรกจิ
ท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่ สมาคมมัคคุเทศก์เชียงใหม่  สืบเนื่องจากกระแสการสั่งซื้อสินค้าทาง
ออนไลน์มีมากขึ้น จ านวนนักท่องเที่ยวลดลง จึงต้องปรับตัวให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวแบบมีส่วน
ร่วมกับชุมชน โดยใช้กลยุทธ์ทั้งเชิงพาณิชย์คือ การขาย การส่งออกสินค้า และเชิงท่องเที่ยวโดยชุมชน
ควบคู่กัน   

นพนิวัตร์ ไกรฤกษ์ ส านักข่าวทีนิวส์ เชียงใหม่ (2560) รายงานข่าวว่า นายวสันต์ เดชะกัน 
นายกสมาคมผู้ประกอบธุรกิจสินค้าหัตถกรรมบ้านถวาย กล่าวว่า แต่เดิมเมื่อมีการเปิดหมู่บ้านถวาย
เป็นหมู่บ้านท่องเที่ยวเต็มตัว ระยะเวลา 1-3 ปีแรก ช่วงของการจัดงานมหกรรมพืชสวนโลก พ.ศ.
2549 มีจ านวนนักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือนหมู่บ้านถวายแบบมืดฟ้ามัวดิน นับว่าประสบความส าเร็จ
เป็นอย่างมาก จากนั้นสถานการณ์และพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเริ่มเปลี่ยน จากที่เคยขับรถจาก
ต่างจังหวัดมากับครอบครัว หันมาเดินทาง โดยใช้สายการบินต้นทุนต่ า (Low Cost Airline) เพราะ
ง่ายและสะดวก แต่การเดินทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวมีน้อยเพราะไม่มีรถส่วนตัว และต้องมีค่าใช้จ่าย
สูงในการเดินทาง ท าให้นักท่องเที่ยวเริ่มมีจ านวนน้อยลง ทางคณะกรรมการได้ร่วมปรึกษาและ
ปรับแก้ปัญหา โดยมีการขออนุญาตเปิดเส้นทางรถโดยสารไปยังบ้านถวาย ซึ่งก็สามารถตอบโจทย์ได้ดี
แก่นักท่องเที่ยว  ต่อมาคิดว่าท าอย่างไรจะท าให้นักท่องเที่ยวได้อะไรมากกว่าการไปซื้อของเท่าน้ัน จึง
มีการท าการท่องเที่ยวแบบชุมชน ซึ่งนักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในการเรียนรู้ในการฝึกผลิตช้ินงาน
หัตถกรรมเองและสามารถน ากลับบ้านเป็นของที่ระลึกได้ ซึ่งก็สามารถเปลี่ยนพฤติกรรมจากการช้อป
ปิ้งมาเป็นแบบมีส่วนร่วมกับชุมชน ยอมรับว่าสินค้าหัตถกรรม มียอดขายลดลงกว่า 10%  ซึ่งยอดขาย
สินค้าของบ้านถวายที่มีกว่า 700 ล้านบาทต่อปี แม้ไม่เหมือนก่อน แต่ทางคณะกรรมการพยายาม
หาทางเพิ่มมูลค่าสินค้า การออกแบบแพคเกจสินค้า และรู้เท่าทันสถานการณ์ โดยมีการสื่อสารข้อมูล
ระหว่างกันของสมาคมด้านการท่องเที่ยวต่างๆ โดยร่วมกับเครือข่ายด้านหัตถกรรมในพื้นที่ใกล้เคียง 
อาทิ ไม้แกะสลักจาก บ้านทา บ้านหลุก บ้านสบเมย เครื่องปั้นดินเผา จากบ้านเหมืองกุง เครื่องเงิน 
จากบ้านวัวลาย เครื่องจักสานบ้านป่าบง หัตถกรรมร่มจากบ้านบ่อสร้าง ผ้าซิ่นตีนจกจากอ าเภอแม่
แจ่ม และผ้าทอ บ้านดอนหลวง อ าเภอป่าซาง จังหวัดล าพูน น าสินค้าหัตถกรรมมาจัดจ าหน่ายและ
แสดงให้นักท่องเที่ยวท้ังชาวไทยและชาวต่างประเทศ นอกจากน้ีมีการน าเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ประจ าปี
ของชุมชนหัตถกรรมในภาคเหนือ การแข่งขันงานแกะสลักไม้ การปั้นหม้อดินเผา การวาดลายร่ม การ
สานก๋วย (ตะกร้า) การท าทองประดับกระจก และการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการผลิตขั้นตอน
ของงานหัตถศิลป์ท่ีนักท่องเที่ยวท าเสร็จแล้วสามารถน ากลับบ้านไปเป็นของที่ระลึกจากงานฝีมือของ
ตนเองได้ด้วย นอกจากนี้ภายในชุมชนจะมีการน านักท่องเที่ยวชม หมู่บ้าน พิพิธภัณฑ์ไม้แกะสลัก ใน
ลักษณะการท่องเที่ยวแบบชุมชน ที่นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วม โดยคนในชุมชนจะพร้อมใจกันใส่ชุด
พื้นเมือง  (นพนิวัตร์, 2560) กิจกรรมดังกล่าวนี้ เป็นไปในทิศทางเดียวกับข้อเสนอแนะของงานวิจัย ที่
ต้องการให้ชุมชนบ้านถวาย โดยเฉพาะกลุ่มผู้ประกอบการย่านสองฝั่งคลอง (ผู้ผลิตสินค้าหัตถกรรม) 
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ควรหันกลับมาทบทวนว่าต้องเรียนรู้เร่ืองการท่องเท่ียวโดยชุมชน (Community - Based Tourism) 
(ศูนย์ประสานงานเครือข่ายการท่องเท่ียวโดยชุมชน, 2551) คือการท่องเท่ียวท่ีค านึงถึงความย่ังยืน 
ของสิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรม ก าหนดทิศทางโดยชุมชน จัดการโดยชุมชน เพ่ือชุมชนและ 
ชุมชนมีบทบาทเป็นเจ้าของ มีสิทธิในการจัดการดูแล เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาเยือน  เน่ืองจาก 
คณะวิจัยพบว่าชุมชนบ้านถวายยังไม่ได้เข้าร่วมเป็นสมาชิกของเครือข่ายการท่องเท่ียวโดยชุมชน 
ภาคเหนือ ซ่ึงก่อต้ังข้ึนเม่ือ พ.ศ. 2551 โดยชุมชน 35 ชุมชนใน 7 จังหวัดภาคเหนือ เป็นตัวแทนของ 
ชุมชนสมาชิกในด้านการประสานงานจากภาครัฐ และประชาสัมพันธ์การพัฒนาการท่องเท่ียวซ่ึงมา 
จากความต้องการของชุมชนสมาชิกอย่างแท้จริง ปัจจุบันเครือข่ายการท่องเท่ียวโดยชุมชนภาคเหนือ 
จดทะเบียนเป็นองค์กรนิติบุคคลในนาม “สมาคมการท่องเท่ียวโดยชุมชนภาคเหนือ” และต่อมาได้ 
เพ่ิมบทบาทในการขยายเครือข่ายให้ครอบคลุมทุกภาคท้ังประเทศแล้ว จากข้อมูลเว็ปไซด์ของ ศูนย์ 
ประสานงานเครือข่ายการท่องเท่ียวโดยชุมชน พบว่า ชุมชนภาคเหนือ ท่ีมีการจัดการท่องเท่ียวโดย 
ชุมชน ในพ้ืนท่ีจังหวัดเชียงใหม่ มี 9 แห่ง คือ 1) ชุมชนบ้านเก๊าเดื่อ หมู่ 3 ต าบลบ้านปง อ าเภอหางดง 
จังหวัดเชียงใหม่  2) ชุมชนบ้านถ้ า หมู่ 5  ต าบลเชียงดาว อ าเภอเชียงดาว จังหวัดเชียงใหม่  3) ชุมชน 
บ้านหัวทุ่ง หมู่ 14 ต าบลเชียงดาว อ าเภอเชียงดาว จังหวัดเชียงใหม่ 4) ชุมชนบ้านแม่ก าปอง หมู่ 3 
ต าบลห้วยแก้ว อ าเภอแม่ออน จังหวัดเชียงใหม่ 5) ชุมชนบ้านแม่กลางหลวง หมู่ 17  ต าบลบ้านหลวง 
อ าเภอจอมทอง จังหวัดเชียงใหม่ 6) ชุมชนบ้านผาหมอน หมู่ 8 ต าบลบ้านหลวง อ าเภอจอมทอง 
จังหวัดเชียงใหม่ 7) ชุมชนบ้านดอยปุย หมู่ 11 ต าบลสุเทพ อ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่  8) ชุมชน 
บ้านผาแตก หมู่ 10 ต าบลสบเปิง อ าเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่ 9) ชุมชนบ้านเวียงแหง หมู่ 4 ต าบล 
เมืองแหง อ าเภอเวียงแหง จังหวัดเชียงใหม่ เป็นต้น 

ดังน้ัน หากหมู่บ้านถวาย อ าเภอหางดง จังหวัดเชียงใหม่ น ารูปแบบการท่องเท่ียวโดยชุมชน 
(Community-Based Tourism) มาปรับใช้อย่างเต็มรูปแบบ จนกลายเป็นวิถีชีวิตของคนในชุมชน 
อย่างแท้จริง ก็จะน าไปสู่การท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน แทนท่ีจะเป็นการจัดงานเฉพาะกิจ แบบอีเว้นท์ 2-3 
วัน หรือ 5-7 วัน อย่างท่ีหน่วยงานภาครัฐนิยมจัดแบบสนองนโยบายและเพ่ือใช้งบประมาณ จน 
บางคร้ังถูกมองว่า เป็นการต าน้ าพริกละลายแม่น้ า คือได้ผลไม่คุ้มค่ากับการลงทุนท่ีสูงเกินจริง  ก็จะ 
เป็นอีกหน่ึงแนวทางของการพัฒนาบ้านถวายให้ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองได้ เน่ืองจากกระแสการ 
ท่องเท่ียวในยุคปัจจุบันได้เปลี่ยนแปลงไปมาก อีกท้ังยังเป็นตัวช้ีวัดได้ว่า งานสานศิลป์ ถ่ินหัตถกรรม 
บ้านถวาย จะสามารถส่งเสริมการเป็น เชียงใหม่เมืองสร้างสรรค์ (Chiang Mai Creative City) 
อย่างเป็ นรูปธรรมได้ มากน้ อยเพียงใด  
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