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บทคัดย่อ 

บทความนี มุ่งหวังศึกษาการสร้างภาพลักษณ์ (image constructing) และการน าเสนอตัวตน 
(self-presentation) ของกลุ่มพระสงฆ์ที่เรียกว่า “ครูบาคติใหม่” ในฐานะสินค้าทางความเช่ือ (product 
of belief) ประเภทหนึ่ง จากการศึกษาพบว่า การสร้างภาพลักษณ์ของครูบาคติใหม่มีความสัมพันธ์  
กับภาพลักษณ์ของครูบาศรีวิชัยและสอดคล้องกับความต้องการและพื นฐานความเช่ือทางศาสนาของ
ผู้คนในสังคม อีกทั งกลุ่มครูบาคติใหม่น าเสนอตัวเองในช่องทางต่าง ๆ อีกมากมาย เช่น หนังสือประวัติ  
เพลงประวัติ รายการโทรทัศน์ และสื่อสังคมออนไลน์ การสร้างภาพลักษณ์และการน าเสนอตัวตน 
ของครูบาคติใหม่เป็นปัจจัยที่ท าให้ผู้คนในสังคมสนใจ และหลั่งไหลมาศรัทธาต่อตัวครูบาคติใหม่  
เป็นจ านวนมาก 
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Abstract 

The purpose of this article is to study the construct of image and the self-
presentation of monks who call “Neo-Kruba” that is one of “the product of belief”.  
The results of the study revealed that the construct of “Neo-Kruba”’s image is not only 
relevant to the image of Kru-ba Sriwichai, but also consistent with the needs and basic 
belief of the society. At the same time, they have been promoted themselves through 
biography books, biography music, TV program or social media. As a result, the “Neo-
Kruba” are at sportlight and become faithful. 

[Thammasat Journal, Volume 35 No.3, 2016] 

Keywords: Neo-Kruba, Image making, Self-presentation, A Product of Belief, Kru-ba Sriwichai  
    Image 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

วารสารธรรมศาสตร์  3 

บทน า 

ภายหลังทศวรรษ 2470 เกิดกระแสการผลิตซ  าและสร้างภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัยขึ น1 กระแส
ดังกล่าวด าเนินมาอย่างต่อเนื่อง และได้รับอิทธิพลจากกระแสล้านนานิยม ในช่วงทศวรรษ 2530 ท าให้
กระแสดังกล่าวมีบทบาทและอิทธิพลต่อการรับรู้และความเข้าใจของผู้คนในสังคมมากยิ่งขึ น กระแส
ดังกล่าวท าให้ครูบาศรีวิชัยกลายเป็นพระสงฆ์รูปส าคัญที่สุดในภาคเหนือ บดบังความส าคัญของพระสงฆ์
รูปอื่น ๆ ที่อยู่ร่วมสมัยกัน 

กระแสการผลิตซ  าและสร้างภาพลักษณ์ได้สร้างการรับรู้และความเข้าใจใหม่ต่อภาพลักษณ์ 
ครูบาศรีวิชัยให้แก่คนในพื นท่ีภาคเหนือ รวมถึงผู้คนในสังคมปัจจุบัน ในปัจจุบันผู้คนส่วนใหญ่จึงรับรู้หรือ
เข้าใจเรื่องราวเกี่ยวกับครูบาศรีวิชัยเพียงแค่ว่า ครูบาศรีวิชัยเป็นนักบุญแห่งล้านนาไทย เป็นพระ
นักพัฒนาที่สร้างและบูรณะพุทธสถานส าคัญจ านวนมากในภาคเหนือ เป็นพระผู้สร้างถนนขึ นดอยสุเทพ  
เป็นต้นแบบของพระสงฆ์ตามจารีตล้านนา เป็นพระเกจิรูปส าคัญในพุทธศาสนาไทย รวมถึงเข้าใจว่า 
ครูบาศรีวิชัยเป็นแบบแผนและความหมายของการเป็น “ครูบา” เพียงเท่านั น 

จากอิทธิพลของกระแสที่กล่าวมาข้างต้น การรับรู้และความเข้าใจต่อค าว่า “ครูบา” ของผู้คน
ในสังคมท าให้ในช่วง 3 ทศวรรษที่ผ่านมา มีพระสงฆ์น าภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัยมาใช้น าเสนอตัวเอง 
และได้รับการเรียกขานจากสาธารณชนรวมถึงเรียกขานตัวเองด้วยค าว่า “ครูบา” เพิ่มมากขึ นและมี
แนวโน้มจะเพิ่มขึ นอย่างต่อเนื่องด้วย ซึ่งบทความนี จะเรียกกลุ่มครูบาดังกล่าวว่า “ครูบาคติใหม่” 

“ครูบาคติใหม่” มักมีลักษณะที่คล้ายคลึงกัน คือ มักน าเสนอภาพลักษณ์ของตนเองให้เช่ือมโยง
และสัมพันธ์กับภาพลักษณ์และเรื่องราวที่เกี่ยวกับครูบาศรีวิชัยที่ถูกสร้างขึ นจากกระแสการผลิตซ  า  
และการสร้างภาพลักษณ์ เช่น การนุ่งจีวรสีกรักแดงหรือกรักน  าตาล นุ่งห่มแบบรัดอก ห้อยลูกประค า  
ถือไม้เท้า ใช้ตาลปัตรที่ท าจากใบลานหรือขนนกยูง มักท าท่าทางหรือแสดงอากัปกิริยาที่คล้ายคลึงกับ
ภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัยที่ปรากฏให้เห็นทั่วไปในสังคม รวมถึงการกล่าวว่าหรือเชื่อกันว่าเป็นครูบาศรีวิชัย
หรือหนึ่งในสามสิบสองขวัญของครูบาศรีวิชัยกลับชาติมาเกิด ซึ่งขวัญเป็นความเช่ือของคนในท้องถิ่น
ภาคเหนือ เป็นต้น 

การน าเสนอภาพลักษณ์ของกลุ่มครูบาคติใหม่ในลักษณะดังกล่าวนั น เป็นที่สนใจจากผู้คน 
ในสังคมจ านวนมากและท าให้ครูบาคติใหม่มีช่ือเสียง โดยมีกลุ่มคนชนชั นกลางทั งจากในและนอกพื นที่
ภาคเหนือ กลุ่มชาวบ้านทั่วไปในภาคเหนือ รวมถึงกลุ่มชาติพันธุ์และชนกลุ่มน้อยต่าง ๆ จ านวนมาก 
ต่างหลั่งไหลเข้ามาเลื่อมใสศรัทธาต่อครูบาคติใหม่ น ามาซึ่งทุนปัจจัยและแรงปัจจัยจ านวนมหาศาล  
เพื่อหวังที่จะได้ร่วมสร้างบุญและเป็นส่วนหนึ่งของผู้ศรัทธาครูบาคติใหม่ 

                                                           
1 กระแสการผลิตซ  าและสร้างภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัยหลังทศวรรษ 2470 ประกอบด้วยหลายช่องทาง เช่น หนังสือ
ชีวประวัติ เพลงซอประวัติครูบาศรีวิชัย อนุสาวรีย์ครูบาศรีวิชัย ภาพถ่ายครูบาศรีวิชัย เครื่องราง-วัตถุมงคลครูบาศรีวิชัย 
มุขปาฐะต านานเร่ืองเล่าเกี่ยวกับครูบาศรีวิชัย เป็นต้น 
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บทความนี มุ่งศึกษาการสร้างและการน าเสนอภาพลักษณ์ของกลุ่มครูบาคติใหม่ในฐานะ 
“สินค้าทางความเช่ือ” ประเภทหนึ่ง ที่ผู้คนในสังคมสามารถเลือกที่จะบริโภคได้ตามรสนิยมและความ
ต้องการ ซึ่งรสนิยมและความต้องการทางศาสนาเหล่านั น จะสัมพันธ์กับพื นฐานความเช่ือทางศาสนา
และสภาวะความไม่มั่นคงในการด าเนินชีวิตในโลกยุคปัจจุบัน 
 
กระแสการผลิตซ  าและการสร้างภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัย ทศวรรษ 2470 –  ปัจจุบัน 

หลังทศวรรษ 2470 เป็นต้นมา มีกระแสการผลิตซ  าภาพลักษณ์และสร้างภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัย

ขึ นหลายประการ เช่น หนังสือชีวประวัติครูบาศรีวิชัย ซอ2ประวัติครูบาศรีวิชัย ภาพถ่ายครูบาศรีวิชัย 
อนุสาวรีย์ครูบาศรีวิชัย เครื่องรางและวัตถุมงคลครูบาศรีวิชัย รวมถึงต านานมุขปาฐะต่าง  ๆ กระแส
ดังกล่าวท าให้ครูบาศรีวิชัยกลายเป็นบุคคลส าคัญของท้องถิ่นภาคเหนือในฐานะ “ตนบุญแห่งล้านนา”  
กลายเป็นตัวแทนความหมายของค าว่า “ครูบา” ซึ่งในบทความนี จะกล่าวถึงเพียงหนังสือชีวประวัติ 
ครูบาศรีวิชัยเท่านั น 

จนถึงปัจจุบัน (2560) มีหนังสือประวัติครูบาศรีวิชัยผลิตออกมาจ านวนมากกว่า 46 ฉบับ  
ซึ่งถือได้ว่าเป็นพระสงฆ์ที่มีงานเขียนชีวประวัติมากรูปหนึ่ง และถูกผลิตซ  าและตีพิมพ์อยู่อย่างต่อเนื่อง3 
เช่น ฉบับของพระอานันท์ พุทฺธธมฺโม ตีพิมพ์ซ  ากว่า 9 ครั ง จ านวนกว่า 72,000 เล่ม ซึ่งล่าสุดได้น ามา
ตีพิมพ์อีกครั ง ในปี 2558 ในนามสมาคมชาวล าพูน โดยส่วนใหญ่มักมีเนื อหาหลัก ๆ อยู่ 4 ประเภท และ
หนึ่งองค์ประกอบส าคัญ เช่น 1) ประวัติในส่วนของการก าเนิด 2) การเข้าสู่เพศบรรพชิตและการศึกษา  
3) ประวัติกรณีข้อขัดแย้งระหว่างครูบาศรีวิชัยและรูปแบบศาสนาใหม่ที่ก าหนดโดยรัฐส่วนกลาง และ  
4) งานบูรณะพุทธสถานส าคัญในเขตพื นที่วัฒนธรรมล้านนาเดิม โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การสร้างถนน 
ขึ นดอยสุเทพ ซึ่งถือเป็นผลงานชิ นส าคัญของครูบาศรีวิชัยและเป็นที่รับรู้กันทั่วไปของผู้คนส่วนใหญ่  
และองค์ประกอบส าคัญหนึ่งประการ คือ รูปภาพต่าง ๆ เกี่ยวกับครูบาศรีวิชัยที่จะต้องน ามาน าเสนอ
ประกอบทุกฉบับ 

 
 
 
 

                                                           
2 “ซอ” คือ กลอนด้นสนประเภทหนึ่ง คล้ายเพลงฉ่อย ล าตัด เป็นวัฒนธรรมบันเทิงประเภทหนึ่งของคนล้านนา 
3 เนื อหาส่วนนี จะวิเคราะห์ผ่านหนังสือชีวประวัติครูบาศรีวิชัยฉบับส าคัญ ๆ ดังต่อไปนี  ฉบับของเจ้าสุริยวงศ์ วโรรส  
ปี 2472 ฉบับของ ส.สุภาภา ปี 2499 ฉบับของสงวน โชติสุขรัตน์ ปี 2506 ฉบับของสุวัฒน์ วรดิลก ปี 2519 ฉบับของ  
สิงฆะ วรรณสัย ปี 2522 ฉบับของสถาบันวิจัยสังคม มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ปี 2537 ฉบับของสายธาร ศรัทธาธรรม  
ปี 2538 ฉบับของหลวงศรีประกาศ ปี 2538 ฉบับของวิทยา ประทุมธารารัตน์ ปี 2541  ฉบับของพระปลัดเชี่ยวชาญ  
สุวิชฺชาโน ปี 2557 และฉบับใหม่ล่าสุดของสมาคมชาวล าพูน ปี 2558 
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จากการพิจารณาถึงเนื อหาในหนังสือชีวประวัติครูบาศรีวิชัยฉบับท่ีกล่าวมาข้างต้น มักน าเสนอ
ภาพลักษณ์ส าคัญ 4 ประการหลัก ๆ เช่น  

1. ภาพลักษณ์การเป็น “ตนบุญ” ผู้วิเศษ ภาพลักษณ์นี มักจะสัมพันธ์อยู่กับเรื่องราวเหนือ
ธรรมชาติ เช่น เมื่อครั งครูบาถือก าเนิดได้เกิดฝนตกฟ้าร้อง ฝนฟ้าคะนอง แผ่นดินไหว เป็นที่มาของ 
ช่ือท่านว่า “อ้ายฟ้าฮ้อง (ร้อง)” หรือ “อินเฟือน” เป็นคนมีเมตตาสูงกว่าบุคคลปกติ โดยเวลาพ่อแม่ 
น าปลาหรือสัตว์ที่จับมาได้มาขังไว้ท่านก็มักจะน าไปปล่อย มีจิตใจฝักใฝ่ในทางธรรม สันโดษ 

2. ภาพลักษณ์การเป็น “เกจิ” รูปส าคัญในพุทธศาสนาไทย โดยชีวประวัติแต่ละฉบับจะต้อง
เน้นย  าวัตรปฏิบัติของครูบาศรีวิชัย เช่น ท่านเป็นพระที่มักน้อย สันโดษ ไม่ปรารถนาในยศถาบรรดาศักดิ์ 
เคร่งครัดในพระวินัย ฉันข้าวมื อเดียว และไม่ฉันอาหารที่ประกอบด้วยเนื อสัตว์ 

3. ภาพลักษณ์พระนักพัฒนา เป็นสิ่งที่ชีวประวัติทุกฉบับของครูบาศรีวิชัยจะต้องน าเสนอ  
โดยจะต้องกล่าวถึงความส าคัญของสถานที่แต่ละที่ที่ครูบาศรีวิชัยได้ไปบูรณะหรือสร้าง เช่น พระธาตุ
ดอยสุเทพ พระธาตุช่อแฮ พระธาตุดอยตุง วิหารพระเจ้าตนหลวง วัดสวนดอก วัดพระสิงห์ ซึ่งสถานที่  
แต่ละที่จะสัมพันธ์กับความเช่ือเกี่ยวกับต านานพระเจ้าเลียบโลก (เธียรชาย อักษรดิษฐ์, 2552).  

หรือเป็นหนึ่งใน “ชุธาต” (เธียรชาย อักษรดิษฐ์, กรกนก รัตนวราภรณ์ และคณะ. 2545)  
ตามความเช่ือของคนในภาคเหนือ และทุกฉบับจะต้องกล่าวถึงผลงานชิ นส าคัญของครูบาศรีวิชัย  คือ 
การสร้างถนนขึ นดอยสุเทพ ด้วยระยะทางกว่า 12 กิโลเมตร กับการใช้เวลาสร้างเพียง 5 เดือน และ
จะต้องสรุปจ านวนสถานท่ีที่ครูบาศรีวิชัยได้เดินทางไปสร้างหรือบูรณะไว้ท้าย 

4. ภาพลักษณ์พระต้นแบบพุทธศาสนาแบบจารีตล้านนา ภาพลักษณ์นี เนื อหามักจะน าเสนอ
ผ่านกรณีความขัดแย้งระหว่างครูบาศรีวิชัยกับรัฐไทย กล่าวคือ ครูบาศรีวิชัยที่ไม่ยอมสยบยอมต่ออ านาจ
รัฐ โดยยึดมั่นพระธรรมวินัยและการปฏิบัติตามที่ได้เรียนรู้และสืบทอดมาจากครูบาอาจารย์เท่านั น  
ซึ่งประเด็นดังกล่าวนี ภายหลังถูกเลี่ยงและถูกลดทอนความส าคัญลงไป เช่น ใน “เพลงครูบาศรีวิชัย” 
ฉบับของทิพวรรณ จันทร์สวย แทบจะไม่กล่าวถึงความขัดแย้ง (ทิพวรรณ จันทร์สวย, 2015) หรือใน 
“เพลงครูบาเจ้าศรีวิชัย” ฉบับของพิพัฒน์พงษ์ หน่อขัด กล่าวว่าเป็นเพียงมารผจญเท่านั น (พิพัฒน์พงษ์ 
หน่อขัด, 2013) หรือตีความใหม่ให้เป็นเพียงความขัดแย้งของความไม่เข้าใจกันและกัน (ส. สุภาภา, 2499) 

อีกองค์ประกอบหนึ่งที่ถูกน าเสนอพร้อมกับหนังสือชีวประวัติของครูบาศรีวิชัยคือ “รูปภาพ” 
และ “รูปกิจกรรมต่าง ๆ” ของครูบาศรีวิชัย โดยรูปภาพต่าง ๆ เหล่านี ถือเป็นภาพลักษณ์ที่เป็นรูปธรรม
ที่ชัดเจนท่ีสุด ถูกผลิตซ  าทั งเป็นส่วนหนึ่งของภาพประวัติครูบาศรีวิชัยในหนังสือชีวประวัติ เป็นส่วนหนึ่ง
ของเครื่องรางและวัตถุมงคล เช่น ล็อกเกต รูปหล่อ รูปเหมือน อนุสาวรีย์ หรือแม้แต่เป็นวัตถุมงคล  
ด้วยตัวของมันเอง หรือในปัจจุบันยังถูกน ามาผลิตซ  าในรูปแบบอ่ืน ๆ เช่น ปฏิทิน ของช าร่วยของที่ระลึก
ในโอกาสพิธีต่าง ๆ ซึ่งรูปภาพและวัตถุต่าง ๆ ที่ถูกจ าลองจากรูปภาพครูบาศรีวิชัยนี ได้น าเสนอภาพลักษณ์
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ส าคัญ คือ ลักษณะการแต่งกายและลักษณะท่าทางของครูบาศรีวิชัยออกมา ท าให้ภาพลักษณ์ดังกล่าว
กลายเป็นการรับรู้และความเข้าใจหลักของผู้คนในปัจจุบัน ว่าลักษณะดังกล่าวนั นเป็นวิถีปฏิบัติแบบ 
ครูบาศรีวิชัย รวมถึงกลายเป็นวิถีลักษณะแห่งการเป็น “ครูบา” ในความเข้าใจของผู้คนในปัจจุบัน 

กล่าวโดยสรุป จะเห็นได้ว่าหนังสือชีวประวัติและรูปภาพครูบาศรีวิชัยเป็นหนึ่งในช่องทาง
ส าคัญหนึ่งในกระแสการผลิตซ  าและสร้างภาพลักษณ์ให้แก่ครูบาศรีวิชัย โดยภาพลักษณ์ที่ถูกผลิตซ  าและ
น าเสนออยู่อย่างต่อเนื่อง เช่น ภาพลักษณ์การเป็นตนบุญผู้วิเศษ การเป็นเกจิ การเป็นพระนักพัฒนา 
และพระสงฆ์จารีตล้านนา ไม่เพียงเท่านั นกระแสดังกล่าวยังคงท าให้ครูบาศรี วิชัยกลายเป็นที่รู้จักและ
รับรู้ของผู้คนในสังคมในฐานะ “ตนบุญแห่งล้านนา” และเป็นตัวแทนความหมายของค าว่า “ครูบา” 
ด้วยในปัจจุบัน 

ดังนั นกระแสการผลิตซ  าและสร้างภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัยที่กล่าวมา จึงไม่ได้เป็นเพียง 
สิ่งที่สะท้อนให้เห็นถึงความเคารพศรัทธาของผู้คนต่อครูบาศรีวิชัยเท่านั น กระแสดังกล่าวยังเป็นปัจจัย 
ในการสร้างการรับรู้และความเข้าใจใหม่ ๆ เกี่ยวกับครูบาศรีวิชัยด้วย จนเป็นปัจจัยน าไปสู่การหยิบยืม  
การเช่ือมโยงและการอ้างอิงกับภาพลักษณ์นั น ๆ เพื่อสร้างความชอบธรรมให้แก่การเป็น “ครูบา” และ
น าไปใช้เป็นเอกลักษณ์เพื่อสร้างจุดขายให้แก่ตนเองของกลุ่มครูบาคติใหม่ ซึ่งจะกล่าวต่อไป 
 
การรับรู้และความเข้าใจของคนในสังคมปัจจุบันต่อครูบาศรีวิชัย 

กระแสการผลิตซ  าและสร้างภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัย ท าให้ครูบาศรีวิชัยเป็นที่รู้จักของผู้คน 
ในสังคมมากยิ่งขึ น และขยายออกไปสู่ผู้คนในพื นที่อ่ืนที่ไม่ใช่เพียงแค่คนในภาคเหนือเท่านั น โดยส่วนใหญ่
มักรู้จักครูบาศรีวิชัยในฐานะพระเกจิหรืออริยสงฆ์รูปส าคัญ เป็นปูชนียบุคคล ผู้เป็นที่เคารพนับถือของ
พุทธศาสนิกชน ผู้สร้างคุณประโยชน์แก่สาธารณชน และเป็น 1 ใน 17 พระอริยสงฆ์ส าคัญขอ ง 
พุทธศาสนาไทยที่ปรากฏในพิพิธภัณฑ์หุ่นขี ผึ งไทย หรือรู้จักเพียงแค่เป็น “ตนบุญแห่งล้านนาไทย” และ
เป็นพระนักพัฒนาผู้สร้างทางขึ นดอยสุเทพ เป็นพระผู้มีบารมีสามารถบูรณะสถานที่ส าคัญทางพุทธ
ศาสนาในภาคเหนือ มีผู้คนเลื่อมใสศรัทธาจ านวนมาก ดังค ากล่าวของป้าสุภาพ อังศุกสิกร ชาวจังหวัด
ลพบุรี ซึ่งถือเป็นบุคคลหนึ่งที่มีความศรัทธาต่อตัวครูบาศรีวิชัยและกลุ่มครูบาคติใหม่ด้วย โดยมีการรับรู้
และมีความเข้าใจเกี่ยวกับครูบาศรีวิชัยที่กระชับ และมีนัยที่คล้ายคลึงกับกลุ่มคนที่ผู้เขียนได้สัมภาษณ์
กว่า 23 ท่าน ผู้เขียนจึงยกค าอธิบายนี มาเป็นตัวแทนของค าอธิบายของบุคคลท่านอื่น ๆ โดยได้อธิบาย
ถึงการรับรู้เกี่ยวกับครูบาศรีวิชัยว่า  

“...ครูบาที่รู้จักก็เป็นครูบาศรีวิชัยนิเป็นนักบุญแห่งล้านนาไทย ที่สร้างถนนขึ้นดอยสุเทพ  
ท่านมีบารมีสูงนะ ถ้าไม่มีบารมีจะไม่สามารถท าอะไรแบบนี้ได้... ” (สุภาพ อังศุกสิกร, สัมภาษณ์  
21 พฤศจิกายน 2558) 



 

วารสารธรรมศาสตร์  7 

หรือเข้าใจว่าครูบาศรีวิชัยเป็นต้นแบบหรือลักษณะของการเป็น “ครูบา” โดยคนส่วนใหญ่มัก
อธิบายถึงคุณสมบัติของ “ครูบา” เช่ือมโยงถึงครูบาศรีวิชัยเป็นหลัก ดังค าอธิบายพระราชปริยัติเมธี  
รองเจ้าคณะจังหวัดเชียงใหม่ กรรมการสภามหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขต
เชียงใหม่ ซึ่งถือเป็นพระสงฆ์ที่มีบทบาทส าคัญของคณะสงฆ์ในภาคเหนือ และการรับรู้ของท่านถือเป็น
ภาพสะท้อนการรับรู้และความเข้าใจของกลุ่มพระสงฆ์ส่วนใหญ่ในภาคเหนือต่อครูบาศรีวิชัยได้เป็นอย่าง
ดีด้วยเช่นกัน โดยท่านได้กล่าวว่า  

“...เมืองเชียงใหม่ทุกวันนี้เรายกย่องครูบาโดยไม่ได้มองความประพฤติ เรามองแค่รูปลักษณ์ 
ที่เป็นรูปธรรมมากเกินไป...ประการส าคัญที่ผมอยากเล่าให้ฟังคือเรื่องครูบา เช่น ครูบาศรีวิชัยนั้น  
ถือเป็นแม่แบบ เมื่อเราเห็นว่านี่เป็นลักษณะครูบา เราก็ควรยกย่องส่งเสริมกัน...” (พระนคร ปรังฤทธิ์, 
2553, น. 16). 

ไม่เพียงเท่านั นลักษณะการแต่งกายของครูบาศรีวิชัยที่ถูกผลิตซ  าผ่านภาพถ่ายจ านวนมาก
อย่างต่อเนื่องยังท าให้เข้าใจว่าเป็นลักษณะการแต่งกายแบบ “ครูบา” ซึ่ง “ครูบา” ในอดีตไม่จ าเป็น
จะต้องแต่งตัวในลักษณะเช่นนี ก็ได้ ดังนั นเมื่อพระสงฆ์รูปใดในปัจจุบันแต่งกายในลักษณะดังกล่าวมักจะ
ถูกมองจากผู้คนว่าเป็น “ครูบา” และมักจะได้รับการเรียกขานว่า “ครูบา” ด้วยเช่นกัน ลักษณะเช่นนี  
จึงเป็นอีกจุดส าคัญหนึ่งที่สะท้อนความแตกต่างระหว่างครูบาแบบเก่าและครูบาคติใหม่ได้อย่างชัดเจน 

ภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัยที่ครูบาคติใหม่หยิบยืมไปสร้างเอกลักษณ์ให้แก่ตนเองนั น เป็นสิ่ง
ส าคัญที่ท าให้ผู้คนในสังคมเกิดความสนใจและเกิดความเลื่อมใสศรัทธาต่อครูบาคติใหม่ เนื่องด้วยเป็น
ภาพลักษณ์พระสงฆ์ (ในอุดมคติ) ที่ผู้คนในสังคมต่างแสวงหา เช่น พระผู้มากด้วยบุญบารมี หรือ “ตนบุญ” 
พระเกจิ และการเป็นพระนักพัฒนา 

จากการศึกษาพบว่า ผู้คนในปัจจุบันยังคงมีความเช่ือท่ีเกี่ยวกับเรื่องโลกกึ่งพุทธกาล โดยเชื่อว่า
ภายหลังยุคกึ่งพุทธกาลจะเกิดภัยพิบัติต่าง ๆ ขึ นมากมาย หรือที่เรียกว่า “กลียุค” และจะบังเกิด  
“ตนบุญ” มาค  าจุนพุทธศาสนาให้อยู่ครบห้าพันปีตามค าพุทธท านาย ซึ่งความเช่ือดังกล่าวยังคงปรากฏ
เป็นค าท านายมาอย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน (พัชรดา จุลเพชร, 2548) เพราะฉะนั นผู้คนจึงเช่ือกันว่า 
การเกิดขึ นของ “กลุ่มครูบาคติใหม่” เป็นส่วนหน่ึงของการลงมาเกิดของ “ตนบุญ” “โพธิสัตว”์ ซึ่งวสันต์
ได้อธิบายแนวคิดความเช่ือดังกล่าวไว้อย่างน่าสนใจว่า “ตนบุญ” เป็นรูปแบบหนึ่งของศาสนาพุทธ 

เถรวาทนิกายโยน4 ที่มีแนวปฏิบัติเฉพาะและวางอยู่บนฐานความคิดความเช่ือในเรื่องพระโพธิสัตว์ ดัง

สะท้อนผ่านการธุดงค์เผยแพร่ศาสนา ประเพณีการเดินทางไกลเพื่อจาริกแสวงบุญ และการท านุบ ารุง
สถานที่ศักดิ์สิทธิ์ในพุทธศาสนา ภายใต้การน าของครูบาหรือพระสงฆ์ผู้มีบุญบารมี ซึ่งส่งผลให้สาธุชน
ทั่วไปมีโอกาสได้ “สร้างบุญ” ผ่านการท าบุญท าทานภายใต้การน าของ “ครูบา” รูปนั น ๆ (วสันต์ 
ปัญญาแก้ว, 2555, น. 31–32). 
                                                           
4 “โยน หรือ ยวน” เป็นกลุ่มคนกลุ่มหนึ่งและเป็นกลุ่มที่มีจ านวนมากที่สุดในล้านนา ซ่ึงในอดีตล้านนาประกอบไปด้วย
หลายกลุ่มคน เช่น ไทโยน/ยวน ไทลื อ ไทเขิน/ขึน ไทใหญ่ เป็นต้น  



 

8  วารสารธรรมศาสตร์ 

ความเช่ืออีกประการหนึ่งที่สัมพันธ์กับภาพลักษณ์ของครูบาศรีวิชัย  คือ ความเช่ือเรื่อง 
“ตัวกลางที่ดี” ในการสร้างบุญ โดยผู้คนยังคงความเช่ือว่าหากได้ร่วมบุญกับพระสงฆ์ผู้ปฏิบัติดี  
ปฏิบัติชอบ หรือมีฌานสมาบัติที่สูง จะได้รับผลบุญที่มากกว่าการท าบุญร่วมกับพระสงฆ์ทั่ว ไป  
(อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 2541, น. 37). เช่นนั นครูบาคติใหม่ในฐานะครูบาตนบุญหรือผู้มีบุญ (ในความเช่ือ
ของชาวบ้าน) จึงถือเป็นหนึ่งในกลุ่มพระสงฆ์ภายใต้แนวคิดความเช่ือเรื่อง “ตัวกลางท่ีดี” ดังท่ีกล่าวมานี  

ดังนั นจะเห็นได้ว่าจากพื นฐานความเช่ือส าคัญทั ง 2 ประการของผู้คนกลุ่มหนึ่งในสังคม  
ต่างเป็นปัจจัยที่ท าให้กลุ่มคนเหล่านั นต่างแสวงหาพระสงฆ์กลุ่มที่มีลักษณะที่สัมพันธ์กับแนวคิดความเช่ือ
ดังกล่าว ผู้คนจ านวนมากจึงหลั่งไหลเข้ามาเลื่อมใสศรัทธาในตัวครูบาคติใหม่ ด้วยเช่ือว่าครูบาคติใหม่
เป็นพระสงฆ์ผู้ทรงด้วยบุญบารมีที่สั่งสมมาตั งแต่อดีตชาติ เป็นพระสงฆ์ผู้เคร่งครัดและเชื่อว่ามีฌานบารมี
ที่สูงกว่าพระสงฆ์ทั่วไป เป็น “ตนบุญ” หรือ “ผู้มีบุญ” ลงมาบังเกิดเพื่อน าพาผู้คนสร้างและสั่งสมบุญ 
เพื่อน าพาผู้คนช่วยกันธ ารงรักษาไว้ศึกษาพระพุทธศาสนาให้ครบ 5,000 พรรษา 

ไม่เพียงเท่านั นยังเช่ือว่าการสร้างบุญกับครูบาคติใหม่หรือพระสงฆ์ที่อยู่ภายใต้แนวคิดความ
เช่ือนี  ผลบุญดังกล่าวยังสามารถช่วยให้เขารอดพ้นกับการเผชิญปัญหาที่จะเกิดในโลกปัจจุบันเช่นกัน 
อาทิ ปัญหาครอบครัว ปัญหาการงานการเงิน ปัญหาความไม่เท่าเทียมทางสังคม เป็นต้น  และด้วย
สภาวะปัญหาเหล่านี เช่นกัน จึงเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่ท าให้ครูบาคติใหม่ต้องปรับตัวเพื่อให้ตนเองสามารถ
ตอบสนองต่อสภาวะความไม่มั่นคงเหล่านี ของคนในสังคมได้ด้วย ซึ่งจะกล่าวต่อไป ดังนั น การปรับตัวของ
ครูบาคติใหม่ จึงเปรียบเสมือนท าตนเองให้มีลักษณะคล้ายกับสินค้าที่ เป็นวัตถุอื่น ๆ เช่น กระเป๋า 
แบรนด์เนม เสื อผ้าแบรนด์เนม นาฬิกาแบรนด์เนม ที่จะต้องมีการโฆษณาน าเสนอภาพลักษณ์ ความ
น่าสนใจ คุณสมบัติพิเศษต่าง ๆ เพื่อสร้างแรงดึงดูดและความสนใจแก่ผู้คนให้เลือกบริโภคสินค้านั น ๆ เพื่อ
ตอบสนองความต้องการของเขาเหล่านั นไม่ว่าจะในแง่ของวัตถุหรือจิตใจ 
 
“ครูบาคติใหม่” กับการน าเสนอตนเองด้วยภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัย 

จากช่ือเสียงของครูบาศรีวิชัยและภาพลักษณ์ของครูบาศรีวิชัยที่ถูกน าเสนอผ่านกระแส 
การผลิตซ  าและการสร้างภาพลักษณ์นั น มีความสอดคล้องและสัมพันธ์กับความเช่ือและความคาดหวัง
ของผู้คนในสังคมที่ต่างพากันแสวงหาเพื่อร่วมสร้างบุญ ดังนั นครูบาคติใหม่จึงเลือกที่จะสร้างหรือ
เช่ือมโยงภาพลักษณ์ของตนเองให้สัมพันธ์กับภาพลักษณ์ของครูบาศรีวิชัย เพื่อสร้างเอกลักษณะและ

สร้างจุดขายให้แก่ตัวของครูบาคติใหม่ โดยครูบาคติใหม่ที่บทความฉบับนี ได้น าเสนอมีทั งหมด 5 รูปส าคัญ5 

ซึ่งมี ช่ือเสียงและเป็นที่รู้จักกันทั่ วไปและถือว่าเป็นต้นแบบลักษณะ เป็นภาพแทน (representation)  
ของกระแสครูบาคติใหม่ได้ 

                                                           
5 ครูบาคติใหม่ทั ง 5 รูป ได้แก่ ครูบาบุญชุ่ม ญาณส วโร, ครูบาเทือง นาถสีโล, ครูบาน้อย เตชปญฺโญ, ครูบาอริยชาติ  
อริยจิตฺโต และครูบาชัยยาปัถพี ชัยยรัตนจิตฺโต 
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ลักษณะที่ครูบาคติใหม่เช่ือมโยงกับภาพลักษณ์และเรื่องราวที่สัมพันธ์กับครูบาศรีวิชัยนั น 
มีหลัก ๆ อยู ่4 ประการ ได้แก่ 

1. การแต่งกายและการแสดงอากัปกิริยาที่คล้ายคลึงกับภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัย 
2. การเป็นครูบาศรีวิชัยกลับชาติมาเกิด 
3. การเชื่อมโยงผ่านวัตรปฏิบัติและพิธีกรรม 
4. การสร้างภาพลักษณ์การเป็นพระนักพัฒนา 

ประการแรก คือ ครูบาคติใหม่มักจะพยายามแต่งกายและแสดงอากัปกิริยาที่คล้ายคลึงกับ
ภาพลักษณ์ของครูบาศรีวิชัยที่ถูกการผลิตซ  าอยู่อย่างต่อเนื่องตลอดเวลา (ดูภาพท่ี 1) 

 

ภาพที่ 1 ตัวอย่างลักษณะเช่ือมโยงผ่านการแต่งกายของครูบาคติใหม่ที่คล้ายภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัย 
ที่มา: รวบรวมโดยผู้เขียน 

ประการที่สอง คือ ครูบาคติใหม่มักพยายามเช่ือมโยงและน าเสนอตนเองผ่านการสร้าง 
เรื่องเล่าการเป็นครูบาศรีวิชัยกลับชาติมาเกิด ด้วยพื นฐานความเช่ือเรื่อง “ขวัญ” ซึ่งเป็นความเช่ือ
ท้องถิ่นภาคเหนือ จึงเกิดเรื่องเล่าว่าครูบาคติใหม่หลายรูปเป็นหนึ่งในสามสิบสองขวัญของครูบาศรีวิชัย
กลับชาติมาเกิด เช่น กรณีของครูบาเทือง เช่ือว่าเป็นขวัญส่วนหัวของครูบาศรีวิชัยกลับชาติมาเกิด   
จึงเช่ือกันว่ามีลักษณะใบหน้าที่คล้ายกับใบหน้าของครูบาศรีวิชัย ไม่เพียงเท่านั นครูบาเทืองยังกล่าวว่า 
ท่านมี 3 สิ่งในชีวิตที่ท าให้คนในภาคเหนือเชื่อว่าท่านเป็นครูบาศรีวิชัยกลับชาติมาเกิด คือ 1) ท่านเกิดใน
วันเดียวกับวันที่ครูบาศรีวิชัยมรณภาพ นั่นคือวันที่ 21 กุมภาพันธ์ 2481 และครูบาเทืองเกิดในวันที่  
21 กุมภาพันธ์ 2508 2) เหตุที่ท่านและครูบาบุญชุ่มมาเกิดในปี 2508 นั น เพราะว่าครูบาศรีวิชัยได้กล่าว
อมตะวาจาไว้ว่า  

“...หากน้ าปิงไมไ่หลย้อนข้ึนทางเหนือ จะไม่กลับมาเหยียบแผ่นดินเชียงใหม่...” 
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ซึ่งเป็นมุขปาฐะที่เล่ากันมาจากรุ่นสู่รุ่นและยังคงรับรู้กันในทุกวันนี  และด้วยปีเดียวกันนั น
รัฐบาลได้สร้างเขื่อนยันฮี หรือเขื่อนภูมิพลฯ ในปัจจุบันเสร็จในปี 2508 จึงท าให้น  าไหลขึ นทางเหนือ 
และ 3) อนุสาวรีย์ครูบาศรีวิชัยที่สร้างขึ น สามารถน ามาตั งที่เชียงใหม่ได้ในปีเดียวกันนั น ท่านจึงกล่าวว่า
คนจึงเชื่อว่าท่านและครูบาบุญชุ่มเป็นครูบาศรีวิชัยกลับชาติมาเกิด (ครูบาเทือง นาถสีโล, 2014). 

ประการที่สาม คือ ครูบาคติใหม่พยายามเช่ือมโยงผ่านวัตรปฏิบัติและพิธีกรรมที่กล่าวกันว่า
สืบทอดมาจากครูบาศรีวิชัย ส่วนใหญ่มักเป็นการเช่ือมโยงจากประวัติครูบาศรีวิชัยที่ถูกดัดแปลง 
และสร้างขึ นมาใหม่ เช่น วัตรปฏิบัติครูบาศรีวิชัยที่ว่า  

“...นุ่งผ้าสามผืน ตื่นตีสี่ ฉันข้าวคาบเดียว เตยีวจงกรม...” 

รวมถึงการกินมังสวิรัติด้วย โดยลักษณะวัตรปฏิบัติดังกล่าวนี ครูบาน้อย เตชปญฺโญ กล่าวว่า 
ถือวัตรปฏิบัติเช่นนี และท าเป็นประจ าทุกวัน (ครูบาน้อย เตชปญฺโญ, สัมภาษณ์ 4 มีนาคม 2559)  
ซึ่งวัตรปฏิบัติดังท่ีกล่าวมานี พระครูอดุลสีลกิตติ์ ผู้ที่ถือว่ามีความรู้เกี่ยวกับประวัติศาสตร์ล้านนาท่านหนึ่ง
กล่าวว่า เป็นการแต่งขึ นมาใหม่ให้คล้องจองและไพเราะขึ น (พระครูอดุลสีลกิตติ์, สัมภาษณ์ 3 มีนาคม 
2559) 

ไม่เพียงแค่วัตรปฏิบัติเท่านั น พิธีกรรมถือเป็นสิ่งส าคัญประการหนึ่งเช่นกัน ที่ครูบาคติใหม่
พยายามเช่ือมโยงกับครูบาศรีวิชัย โดยเฉพาะพิธีกรรม “การเข้านิโรธกรรม” ซึ่งปรากฏในเอกสารที่ช่ือ
ว่า “กัมมัฏฐานรอม” กล่าวกันว่ารวบรวมโดยครูบาศรีวิชัย เมื่อครั งอยู่วัดพระสิงห์ จังหวัดเชียงใหม่  
พ.ศ. 2475 เรียกว่า “การเข้านิโรธ-สมาบัติ” (พระศรีวิชัย, 2475) โดยส่วนใหญ่พยายามกล่าวว่า ได้สืบ
ทอดมาจากครูบาอาจารย์ของตนเองซึ่งเคยเรียนรู้และศึกษามาจากครูบาศรีวิชัย เช่น  กรณีของ 
ครูบาอริยชาติ ที่กล่าวว่าได้รับการศึกษาวิชาดังกล่าวมาจากครูบาจันทร์ติ๊บ (ทิพย์) ซึ่งเป็นลูกศิษย์ของ 
ครูบาชุ่ม โพธิโก วัดวังมุย ซึ่งเชื่อกันว่าครูบาชุ่มถือเป็นลูกศิษย์ที่ใกล้ชิดครูบาศรีวิชัยรวมถึงมีความสัมพันธ์
กันอย่างใกล้ชิดกับครูบาชัยยะวงศาพัฒนาด้วย (ส. สุทธิพันธ์, 2554, น. 54–55) หรือไม่ก็กล่าวว่าเป็น
การศึกษามาจากพับสาของครูบาศรีวิชัยที่สืบทอดจากครูบาอาจารย์ เช่น กรณีของครูบาน้อย ก็กล่าวว่า
ได้เรียนรู้วิธีการเข้านิโรธกรรมจากพับสาของครูบาศรีวิชัยที่ตกทอดมาจากครูบาผัด วัดศรีดอนมูล ซึ่งเป็น
ครูบาอาจารย์ของท่านเช่นกัน (ครูบาน้อย เตชปัญโญ, สัมภาษณ์ 4 มีนาคม 2559) 

อย่างไรก็ตาม ลักษณะของการเข้านิโรธสมาบัติไม่ได้ถือว่าเป็นแนวทางที่เป็นวัตรปฏิบัติ 
เฉพาะของครูบาศรีวิ ชัย แต่ถือเป็นวัตรปฏิบัติที่พระสงฆ์ล้านนาอดีตนิยมปฏิบัติด้วยเช่นกัน  
(พระครูอดุลสีลกิตติ์ , สัมภาษณ์ 3 มีนาคม 2559) แต่ลักษณะของการนิโรธกรรมของครูบาคติใหม่ 
ในปัจจุบันกลับมีลักษณะที่แตกต่างกันออกไป โดยมีการประยุกต์และตีความพิธีกรรมเหล่านั นใหม่  
เช่น จะต้องอยู่ในหลุมลึก 1 ศอก กว้าง 2 ศอก ให้พอดีเข่าแล้วสร้างซุ้มฟางครอบหลุมนั น ซึ่งเมื่อนั่งแล้ว
ซุ้มฟางจะมีความสูงเลยศีรษะเพียง 1 ศอก จากนั นใช้ผ้าขาวปู 4 ผืนส าหรับรองนั่ง แทนความหมายของ
อริยสัจสี่ ซุ้มมีเสา 8 ต้น แทนความหมาย คือ มรรค 8 ยอดซุ้มปักธงฉัพพรรณรังสี อันมีความหมายถึง
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ปัญญา ราชวัติล้อมซุ้มมี 9 ชั นแทนความหมายโลกุตรธรรม 9 คือ มรรค 4 นิพพาน 1 ฯลฯ (ส. สุทธิพันธ์, 
2554, น. 61) ไม่เพียงเท่านั นการจัดพิธีกรรมดังกล่าวยังมีประกาศโฆษณาเชิญชวนให้ผู้คนมาร่วม
กิจกรรมจ านวนมาก 

ประการที่สี่ คือ การสร้างภาพลักษณ์การเป็น “พระนักพัฒนา”6 โดยภาพลักษณ์การเป็น 
พระนักพัฒนาเป็นภาพลักษณ์ส าคัญของครูบาศรีวิชัย ดังนั นครูบาคติใหม่จึงพยายามสร้างและน าเสนอ
ภาพลักษณ์การเป็นพระนักพัฒนาให้แก่ตนเอง เช่น การตามรอยการสร้างวัดที่ครูบาศรีวิชัยเคยสร้าง  
ในกรณีของครูบาเทืองได้ไปบูรณสถานท่ีที่ครูบาศรีวิชัยเคยไปบูรณะหลายสิบแห่ง โดยเฉพาะวัดบ้านปาง  

วัดพระเจ้าตนหลวงเมืองพะเยา พระธาตุม่อนไก่แจ้ ฯลฯ7 ส่วนครูบาอานันท์ ได้ไปสร้างวัดบ้านปาง 
และรวบรวมข้าวของเครื่องใช้ของครูบาศรีวิชัยจนสามารถสร้างพิพิธภัณฑ์ครูบาศรีวิชัยขึ น ณ วัดบ้านปาง 
(พระอานนัท์ พุทธมฺโม, 2558, น. 219) 

ไม่เพียงเท่านั นลักษณะการสร้างวัดของครูบาคติใหม่ในปัจจุบันของตนเองจะต้องยิ่งใหญ่และ
สวยงามอลังการ (ดูภาพที ่2) และมีลักษณะที่กล่าวกันว่าเป็นศิลปะแบบล้านนาร่วมสมัย ซึ่งการสร้างวัด
ให้มีความสวยงามและยิ่งใหญ่นั น ไม่ได้เป็นเพียงการพยายามสร้างภาพลักษณ์การเป็นพระนักพัฒนา
เพื่อให้สัมพันธ์กับภาพลักษณ์ของครูบาศรีวิชัยเท่านั น การสร้างวัดในลักษณะดังกล่าวยังเป็นการ
สถาปนาบารมีให้แก่ครูบาคติใหม่ผู้เป็นเจ้าของวัดนั น ๆ ด้วย ซึ่งผู้คนส่วนใหญ่มักเช่ือว่า บารมีของ 
เจ้าอาวาสวัดมักจะสะท้อนผ่านงานการก่อสร้างวัด วัดที่สร้างใหญ่และใช้เวลาในการก่อสร้างเร็วแสดงให้
เห็นว่าเจ้าอาวาสเป็นผู้มีบารมีสูง 

 

ภาพที่ 2 ตัวอย่างภาพมุมสูงแสดงความยิ่งใหญ่และสวยงามของวัดครูบาเทือง นาถสีโล  
วัดบ้านเด่นสะหลีศรีเมืองแกน อ.แม่แตง จ.เชียงใหม่ 

                                                           
6 “พระนักพัฒนา” ในที่นี  หมายถึง พระที่เน้นการบูรณปฏิสังขรณ์หรือสร้างพุทธสถานส าคัญจ านวนมาก และมีความ 
ยิ่งใหญ่อลังการ 
7 สนทนากับครูบาเทือง นาถสีโล เมื่อลงพื นที่สังเกตการณ์งานกฐินประจ าปี 2558 วัดพระธาตุดงสีมา ต.แม่พริก  
อ.แม่สรวย จ.เชียงราย, 30 ตุลาคม 2558 
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กล่าวโดยสรุป ครูบาคติใหม่พยายามน าเสนอตนเองด้วยการเช่ือมโยงกับ เรื่องราวและ
ภาพลักษณ์ของครูบาศรีวิชัยอยู่หลายประการ การเช่ือมโยงเหล่านั นท าให้ครูบาคติใหม่ได้มาซึ่ง
ภาพลักษณ์ส าคัญที่คล้ายคลึงกับภาพลักษณ์ของครูบาศรีวิชัย เช่น การเป็นตนบุญ ผู้วิเศษ ซึ่งสะท้อนกับ
ความต้องการและแสวงหาของผู้คนในสังคม ไม่เพียงเท่านั นภาพลักษณ์ต่าง ๆ เหล่านั นยังท าให้ครูบาคติ
ใหม่เหล่านี ได้รับความชอบธรรมในการเป็น “ครูบา” ไปด้วยพร้อมกัน เนื่องจากเข้าใจกันว่าภาพลักษณ์
ของครูบาศรีวิชัยเป็นลักษณะของการเป็น “ครูบา” ซึ่งเป็นความเข้าใจที่ถูกสร้างขึ นใหม่ ในอดีตนั น 
การเป็น “ครูบา” ไม่จ าเป็นต้องมีภาพลักษณ์แบบครูบาศรีวิชัยเท่านั น ครูบาในอดีตมีลักษณะส าคัญ  
เช่น เป็นพระสงฆ์ผู้มีความรู้ความสามารถ เป็นครูผู้สอนทั งความรู้ทางธรรมและองค์ความรู้ทางโลก  
เช่น งานช่าง หมอสมุนไพร แก่เหล่าพระสงฆ์และฆราวาส จึงได้รับการเรียกขานด้วยความศรัทธา 
ที่เกิดขึ นจากประชาชนด้วยค าว่า “ครูบา” ลักษณะเช่นนี ถือเป็นข้อแตกต่างที่ชัดเจนระหว่างครูบา 
ในอดีตและครูบาคติใหม่ 

อย่างไรก็ตาม การเช่ือมโยงกับภาพลักษณ์ของครูบาศรีวิชัยไม่ได้เป็นเพียงปัจจัยเดียวที่ท าให้
ผู้คนในสังคมให้ความสนใจและเข้ามาเลื่อมใสศรัทธาในตัวครูบาคติใหม่เท่านั น ครูบาคติ ใหม่ยังมีการ
ปรับตัวในแง่อื่น ๆ อีกมาก เพื่อให้สอดคล้องกับสภาวะความไม่มั่นคงทางจิตใจของผู้คนในโลกปัจจุบัน 
เช่น การสร้างพระเจ้าโคตรทันใจ การสร้างพระเจ้ารวยมหาศาล ซึ่งสร้างขึ นมาจากไม้ไผ่สานเป็นองค์
พระพุทธรูป หรือการปรับประยุกต์พิธีกรรมต่าง ๆ เพื่อตอบสนองความต้องการเรื่องโชคชะตา ดวง  
และเงินทอง เช่น พิธีกรรมการสืบชะตา สะเดาะนพเคราะห์ การเสกน  ามนต์ธรณีสาร หรือแม้แต่การ
ประทีปตีนกา หรือจุดอาง เพื่อโชคลาภและความเป็นมงคล ลักษณะการปรับตัวเพื่อตอบสนองกับ 
ความต้องการของผู้คนในยุคแห่งการแข่งขัน ทั งทางด้านเศรษฐกิจ การงาน การเงิน รวมถึงความ 
ไม่มั่นคงต่าง ๆ อีกจ านวนมาก เป็นลักษณะการปรับตัวเพื่อสร้างจุดสนใจ สร้างแรงดึงดูดให้ผู้คน 
เกิดความสนใจ คล้ายกับการน าเสนอสินค้าทางใจประเภทหนึ่ง ใหผู้้คนเลือกเข้ามาบริโภค หรือเกิดความ
เลื่อมใสศรัทธา 
 
“ครูบาคติใหม่” กับการน าเสนอภาพลักษณ์ต่อการรับรู้ของคนในสังคม (การโฆษณา) ในฐานะ  
“สินค้าทางความเชื่อ” 

ดังท่ีกล่าวไปแล้วข้างต้นถึงลักษณะของการเชื่อมโยงและการสร้างภาพลักษณ์ของครูบาคตใิหม ่
โดยการใช้เรื่องราวและภาพลักษณ์ของครูบาศรีวิชัยเป็นส่วนส าคัญในการน าเสนอตนเอง (สินค้ายี่ห้อ 
ศรีวิชัย) รวมถึงลักษณะการปรับตัวของครูบาคติใหม่ในแง่มุมต่าง ๆ อย่างไรก็ตาม ช่องทางการน าเสนอ
ภาพลักษณ์เพื่อสื่อสารภาพลักษณ์และกิจกรรมต่าง ๆ เหล่านั นไปสู่การรับรู้ของผู้คนในสังคม  
(การโฆษณาตนเอง) เป็นเรื่องที่ส าคัญไม่น้อยไปกว่าเรื่องอื่น ๆ ลักษณะเหล่านี ท าให้ครูบาคติใหม่เป็นที่
รู้จักและสนใจของผู้คนในสังคมมากยิ่งขึ น ซึ่งการน าเสนอตัวเองในที่นี เปรียบเสมือนกับการท า
ภาพลักษณ์ตนเองให้กลายเป็นสินค้า แต่เป็นสินค้าในลักษณะสินค้าทางความเชื่อ เพื่อเป็นตัวเลือกหนึ่ง
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ของสินค้าที่ปรากฏในกระแสพุทธศาสนาสังคมไทยและลัทธิพิธีจ านวนมากในปัจจุบันให้ผู้คนในสังคม 
ได้เลือกบริโภคได้ตามความชื่นชอบและความนิยมของแต่ละบุคคล 

ครูบาคติใหม่ได้ใช้ช่องทางเทคโนโลยีร่วมสมัยหลายประเภทเป็นเครื่องมือในการช่วยน าเสนอ 
ตนเอง เช่น การผลิตหนังสือชีวประวัติ รูปถ่ายและวิดีโอคลิป ข่าวสารและรายการทีวี ของที่ระลึก 
และของเช่าบูชาต่าง ๆ เครื่องรางและวัตถุมงคล และที่ส าคัญที่สุด คือ สื่อสังคมออนไลน์ (social media) 
โดยเฉพาะเฟซบุ๊ก (Facebook) ซึ่งทุกช่องทางมีความส าคัญเหมือนกัน แต่ในบทความนี จะอธิบายเพียง
ช่องทางการผลิตหนังสือชีวประวัติและเฟซบุ๊ก ซึ่งถือว่าเป็นช่องทางที่มีความสะดวกและง่ายต่อการเข้าถึง
ของผู้คนในสังคมปัจจุบัน รวมถึงยังเป็นช่องทางที่มีลายละเอียดที่ครบถ้วนในการน าเสนอภาพลักษณ์  
ที่ชัดเจนกว่าช่องทางอื่น ๆ ด้วย 

หนังสือชีวประวัติเป็นช่องทางหนึ่งที่ครูบาคติใหม่ใช้น าเสนอภาพลักษณ์ของตนเองต่อการรับรู้
ของผู้คนในสังคม โดยในหนังสือประวัติจะประกอบไปด้วย 

1. การน าเสนอประวัติของครูบาและประวัติที่มาของวัด เพื่อสะท้อนภาพลักษณ์การเป็น  
“ตนบุญ” ของครูบารูปนั น ๆ เช่น เมื่อก่อนแม่ฝันเห็นพระพุทธรูปทองค า หรือแม่ฝันถึงผ้าขาวผืนงาม 
อุปนิสัยที่ฝักใฝ่ในทางธรรม ปรารถนาที่จะเข้าสู่เพศบรรพชิตตั งแต่เยาว์วัย ฯลฯ ซึ่งลักษณะดังกล่าวนั นมี
ความคล้ายคลึงกับลักษณะประวัติของครูบาศรีวิชัยที่ถูกผลิตซ  าและน าเสนออยู่อย่างต่อเนื่องในสังคม  
ไม่เพียงเท่านั นยังน าเสนอการเรียนรู้สรรพวิทยาต่าง ๆ ในการสร้างเครื่องรางของขลัง เพื่อน าเสนอ
ภาพลักษณ์การเป็น “เกจิ” ให้แก่ตนเอง 

2. ประสบการณ์จากลูกศิษย์ สามารถน าเสนอภาพความศักดิ์สิทธิ์และเรื่องปาฏิหาริย์ต่าง  ๆ  
ที่ลูกศิษย์สัมผัสได้จากตัวครูบาคติใหม่รูปนั น ๆ เช่น น  ามนต์ช่วยแมวรอดชีวิต สามารถหยั่งรู้ถึงภัย 
ทางธรรมชาติหรืออุบัติเหตุต่าง ๆ ที่จะเกิดขึ นได้ล่วงหน้า หรือแม้แต่ประสบการณ์ที่เกิดขึ นจาก
ความส าเร็จในการท าธุรกิจ ภายหลังจากการเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของครูบาคติใหม่ ไม่เพียงเท่านั น  
ลูกศิษย์แต่ละคนที่จะได้น าเสนอประสบการณ์ในหนังสือชีวประวัติ บางท่านเป็นผู้มีช่ือเสียงทางสังคม 
เช่น ดารา นักร้อง นักแสดง ฯลฯ สามารถสร้างความน่าเชื่อถือให้กับตัวครูบาคติใหม่ได้อย่างมาก 

3.  เครื่องราง-วัตถุมงคลต่าง ๆ ของครูบาคติใหม่ เนื อหาเหล่านี จะน าเสนอประเภทของ
เครื่องรางต่าง ๆ ที่เป็นเอกลักษณ์ของครูบาคติใหม่รูปนั น ๆ ได้ผลิตออกมาเพื่อให้ลูกศิษย์หรือผู้ที่สนใจ
ได้เช่าบูชา โดยจะอธิบายถึงพุทธคุณรวมถึงประสบการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดจากการเช่าบูชาเครื่องรางหรือวัตถุ
มงคลเหล่านั นของครูบาคติใหม่ เนื อหาส่วนนี เป็นเนื อหาที่ครูบาคติใหม่หลายรูปให้ความส าคัญ 
ในการน าเสนอเป็นอย่างยิ่ง ซึ่งเนื อหานี จะถูกให้ความส าคัญมากเป็นพิเศษ เช่น หนังสือ หน่อพุทธางกูร 
ของครูบากฤษดา สุเมโธ ได้ใช้พื นที่ในหนังสือกว่า 182 หน้าจาก 299 หน้า หนังสือครูบาอริยชาติ  
ได้พื นท่ีกว่า 44 หน้าจาก 102 หน้า เพ่ือน าเสนอเกี่ยวกับเครื่องรางของขลังในหนังสือประวัติของตนเอง 

4. เนื อหาเกี่ยวกับประวัติวัดและสถาปัตยกรรมในวัดของครูบาคติใหม่ เป็นอีกหนึ่งประเด็น 
ที่ถูกน าเสนอในหนังสือประวัติครูบาคติใหม่ โดยจะกล่าวถึงเรื่องราวมหัศจรรย์ที่ท าให้ครูบารูปนั น  
ได้มาอยู่และสร้างวัดในพื นที่ดังกล่าว เช่น นิมิตเห็นว่าเป็นสถานที่ที่มีบัวดอกที่มีดวงแก้วเปล่งประกาย
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แสงสว่างไสวออกมา หรือแม้แต่เรื่องราวมหัศจรรย์ที่สัมพันธ์กับต านานมุขปาฐะในท้องถิ่น เช่น เป็นพื นที่
พักเสวยอาหารของสมเด็จพระนเรศวร หรือแม้แต่การน าเสนอปริศนาธรรมต่าง ๆ ในสถาปัตยกรรม 
ของวัด เพื่อสร้างจุดขายให้วัดกลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยว เช่น การน าเสนอวัดให้มีความยิ่งใหญ่และ
สวยงามด้วยศิลปะแบบล้านนาร่วมสมัย รวมถึงการน าเสนอรูปเคารพต่าง ๆ ที่สร้างขึ นในวัดทั งที่เป็น 
รูปเคารพในทางพุทธศาสนา หรือลัทธิพิธีต่าง ๆ เช่น เจ้าแม่กวนอิม พิฆเนศ พระสีวลี พระพรหม หรือ
แม้แต่การสร้างพระธาตุสิบสองราศี ฯลฯ 

5. รูปภาพถือเป็นองค์ประกอบส าคัญอย่างยิ่งของหนังสือ โดยจะน าเสนอภาพของครูบา 
คติใหม่รูปนั นที่เป็นเจ้าของหนังสือ ซึ่งเป็นภาพลักษณ์และลักษณะที่สัมพันธ์กับภาพลักษณ์ของครูบา 
ศรีวิชัย เช่น การนุ่งห่มหรือรูปภาพกิจกรรมต่างๆ ก็เป็นอีกสิ่งหนึ่งที่ถูกน าเสนอออกมาจ านวนมาก เช่น 
ภาพพิธีกรรมการเข้านิโรธกรรมซึ่งเป็นพิธีกรรมสร้างช่ือเสียงให้ตัวครูบาด้วย อีกสิ่งส าคัญ คือ รูปภาพ
ของวัดและสถาปัตยกรรมต่าง ๆ ก็เป็นอีกส่วนหนึ่งที่ถูกน าเสนอในหนังสือชีวประวัติด้วยเช่นกัน 

สื่อสังคมออนไลน์อย่างเฟซบุ๊ก เป็นอีกช่องทางหนึ่งที่ครูบาคติใหม่ได้ใช้เป็นพื นที่ในการ
น าเสนอตนเองต่อผู้คนในสังคม จากการส ารวจผู้ใช้บริการเฟซบุ๊ก ในสังคมไทยส ารวจเมื่อวันที่  
7 มิถุนายน 2553 มีจ านวนกว่า 4,216,680 คน และอัตราการเติบโตของผู้ใช้เฟซบุ๊ก ในประเทศไทย 
มีอันดับสูงเป็นอันดับท่ี 2 ของโลกสูงถึงร้อยละ 10.96 มีจ านวนสมาชิกใหม่กว่า 161,300 สมาชิกที่เพิ่ม
ในหนึ่งสัปดาห์หรือคิดเฉลี่ยเป็น 23,000 คนต่อหนึ่งวัน (ภานุวัฒน์ กองราช, 2554) ยิ่งไปกว่านั น 
จากการส ารวจของส านักงานพัฒนาธุรกรรมอิเล็กทรอนิกส์ ในปี 2556 พบว่าเครือข่ายสังคมที่เป็นท่ีนิยม
มากที่สุดอันดับแรก คือ เฟซบุ๊ก ร้อยละ 92.2 รองลงมา คือ กูเกิลพลัส ร้อยละ 63.7 และไลน์ (Line) 

ร้อยละ 61.18 

จากข้อมูลดังกล่าวแสดงให้เห็นถึงการขยายตัวของการใช้เฟซบุ๊ก ในสังคมไทยได้เป็นอย่างดี 
อิทธิพลดังกล่าวจึงท าให้ครูบาคติใหม่จ านวนมากเลือกที่จะใช้พื นที่ดังกล่าวเป็นพื นที่ในการน าเสนอ
ตนเอง จึงเห็นได้ว่าในปัจจุบันมีเฟซบุ๊ก ของกลุ่มพระสงฆ์ที่มีลักษณะภาพลักษณ์ครูบาคติใหม่เพิ่มมาก
ขึ น เช่น ช่ือเฟซบุ๊ก ว่า อริยชาติ อริยจิตฺโต (เฟซบุ๊ก ของครูบาอริยชาติ) สถานธรรม ดอยดวงแก้ว
สัพพัญญู (เฟซบุ๊ก ของครูบาชัยยาปัถพี) ลูกศิษย์ครูบาพ่อบุญชุ่ม ญาณส วโร (เฟซบุ๊ก ของครูบาบุญชุ่ม) 
วัดบ้านเด่นสะหลีศรีเมืองแกน (เฟซบุ๊ก ของครูบาเทือง) และวัดศรีดอนมูล (เฟซบุ๊ก ของครูบาน้อย) 

 
 
 
 
 

                                                           
8 จาก รายงานผลการส ารวจพฤติกรรมผู้ใช้อินเตอร์เน็ตในประเทศไทยปี 2556  ของ ส านักงานพัฒนาธุรกรรมทาง
อิเล็กทรอนิกส์. (อ้างถึงใน อุษา กิตติพันธ์โสภณ, 2557)  



 

วารสารธรรมศาสตร์  15 

สิ่งที่น่าสนใจ คือ ครูบาคติใหม่ใช้พื นที่ดังกล่าวในการแชร์กิจกรรมต่าง ๆ ทั งรูปภาพ ตัวครูบา
เอง รวมถึงกิจกรรมต่าง ๆ ที่จัดขึ นในวัด และวิดีโอกิจกรรมต่าง ๆ รวมถึงข้อความเพื่อประกาศชักชวน

ให้ผู้คนเข้าร่วมสร้างบุญ หรือเข้าร่วมกิจกรรมหรือพิธีกรรมนั น ๆ9 เป็นการเชิญชวนผู้ศรัทธาครูบาร่วม
ท าบุญเป็นเจ้าภาพผ้าป่าในการสร้างฉัตรทองค าหนัก 7 กิโลกรัมเพื่อประดิษฐาน ณ พระธาตุจอมยอง 
ประเทศพม่า โดยในภาพจะระบุชื่อและเลขบัญชีของวัดเพื่อให้ผู้สนใจได้ร่วมสร้างบุญกับครูบาด้วย10 

สิ่งที่แสดงให้เห็นว่าเฟซบุ๊กมีความส าคัญต่อการน าเสนอภาพลักษณ์และเอกลักษณ์ของครูบา
ต่อผู้คนในสังคม โดยจะพบว่าเฟซบุ๊ก ของครูบาคติใหม่แต่ละรูปนั นมีผู้คนสนใจเป็นเพื่อนในเฟซบุ๊ก  
หรือกดไลก์และกดติดตามเฟซบุ๊ก ของครูบาจ านวนมาก เช่น เฟซบุ๊ก แฟนเพจลูกศิษย์พระครูบา 
บุญชุ่ม ญาณส วโร มีสมาชิกกว่า 7,690 คน เฟซบุ๊ก แฟนเพจวัดแสงแก้วโพธิญาณ วัดของครูบาอริยชาติ 
อริยจิตฺโต มีผู้กดถูกใจเพจกว่า 36,374 คน มีผู้กดติดตามกว่า 37,151 คน เฟซบุ๊ก แฟนเพจศิษย์ 
วัดศรีดอนมูล ของครูบาน้อย เตชปญฺโญ มีผู้กดถูกใจกว่า 5,255 คน มีคนกดติดตามกว่า 5,262 คน  
และเฟซบุ๊ก ส่วนตัวสถานธรรมดอยดวงแก้วสัพพัญญู ของครูบาชัยยาปัถพี ชัยรัตนจิตฺโต มีเพื่อน 
ในเฟซบุ๊ก กว่า 2,038 คน ไม่เพียงเท่านั นผู้คนเหล่านั นต่างร่วมกดถูกใจ (Like) กดแบ่งปัน (Share) 
ข้อมูลต่าง ๆ ของครูบาด้วย ไม่ว่าจะเป็นภาพกิจกรรมหรือแม้แต่การเชิญชวนในการสร้างบุญต่าง ๆ ของ
ครูบาคติใหม่ ดังนั นพื นที่เฟซบุ๊ก เป็นพื นที่ส าคัญพื นที่หนึ่งที่ท าให้ผู้คนรู้จักครูบาคติใหม่ได้ และครูบา 
คติใหม่ก็เล็งเห็นความส าคัญนั นเช่นกัน 

จากข้อมูลต่าง ๆ ที่กล่าวมาข้างต้นแสดงให้เห็นว่าเฟซบุ๊ก เป็นช่องทางส าคัญช่องทางหนึ่ง 
ที่ครูบาคติใหม่ เลือกใช้พื นที่ดังกล่าวในการน าเสนอตนเอง ด้วยเพราะสะดวกและไม่มีค่าใช้จ่าย 
ในการด าเนินการใด ๆ อีกทั งยังเป็นพื นที่ที่มีผู้คนใช้งานจ านวนมาก ดังนั น พื นที่เฟซบุ๊ก จึงถือว่าเป็น
พื นที่ส าคัญในปัจจุบัน ในการน าเสนอภาพลักษณ์และเอกลักษณ์ต่าง ๆ ของครูบาคติใหม่ เพื่อสื่อสาร
ไปสู่การรับรู้ของผู้คนในสังคมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

ไม่เพียงแค่หนังสือชีวประวัติและสื่อสังคมออนไลน์อย่างเฟซบุ๊ก เท่านั น ที่ครูบาคติใหม่ใช้ 
เป็นพื นที่ในการน าเสนอภาพลักษณ์ของตนเอง ยังมีช่องทางอื่น ๆ อีกจ านวนมากที่ครูบาคติใหม่ใช้เป็น
เครื่องมือ เช่น ข่าว รายการทีวี เทคโนโลยีเครื่องเล่นเทปคาสเซ็ทและแผ่นคอมแพคดิสก์ หรือแม้กระทั่ง
ธุรกิจห้องภาพและทีมช่างถ่ายภาพและวิดีโอที่มีประสิทธิภาพ เช่น การใช้โดรนในการเก็บภาพบรรยากาศ
ในงานพิธีกรรมต่าง ๆ ช่องทางเหล่านี  ต่างเป็นเครื่องมือส าคัญที่ครูบาคติใหม่เลือกใช้เพื่อน าเสนอ 

                                                           
9 ดู เฟซบุ๊ก วัดแสงแก้วโพธิญาณ, สืบค้นจาก https://www.facebook.com/sangkaewphothiyan/?ref=ts&fref=ts (เมื่อ 
9 กรกฎาคม 2560); สถานธรรมดอยดวงแก้วสัพพัญญู , สืบค้นจาก https://www.facebook.com/profile.php? 
id=100011726254232&ref=ts&fref=ts (เมื่อ 9 กรกฎาคม 2560); ลูกศิษย์ครูบาพ่อบุญชุ่ม ญาณส วโร, สืบจาก 
https://www.facebook.com/profile.php?id=100008597501006&ref=ts&fref=ts (เมื่อ 9 กรกฎาคม 2560);  
วัดศรีดอนมูล, สืบค้นจาก https://www.facebook.com/Watsridonmoon/?fref=ts (เมื่อ 9 กรกฎาคม 2560) 
10 วัดครูบาอริยชาติ. วัดแสงแก้วโพธิญาณ. สืบค้นจาก : https://www.facebook.com/Sangkaewphothiyan/photos/ 
a.310020905745571.74877.111979062216424/1328172073930444/?type=3&theater (เมื่อ 3 มีนาคม 2560) 
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(โฆษณา) ภาพลักษณ์ และเอกลักษณ์ต่าง ๆ ของตนเอง สู่สายตาและการรับรู้ของผู้คนในสังคม  
เพื่อสร้างแรงดึงดูด และความสนใจจากผู้คนในสังคม ใหเ้ขาเหล่านั นเข้ามาเลื่อมใสศรัทธา หรือพูดง่าย ๆ 
คือ เลือกเข้ามาบริโภคครูบาคติใหม่ ในฐานะสินค้าทางความเชื่อประเภทหน่ึง 
 
สรุป 

จากการศึกษาแสดงให้เห็นว่าภายใต้บริบทประวัติศาสตร์ของสังคมภาคเหนือภายหลังทศวรรษ 
2470 เกิดกระแสการผลิตซ  าและสร้างภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัย โดยการผลิตหนังสือชีวประวัติครูบา 
ศรีวิชัยเป็นอย่างแรกในทศวรรษดังกล่าว และเริ่มมีการผลิตซ  าและสร้างภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัย  
ในช่องทางอื่นอย่างต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน กระแสดังกล่าวท าให้ครูบาศรีวิชัยกลายเป็นที่รู้จักของคน
ส่วนใหญ่ในสังคมวงกว้างในฐานะ “ตนบุญแห่งล้านนา” หรือในฐาน “พระเกจิส าคัญของพุทธศาสนาไทย” 

ไม่เพียงเท่านั นกระแสดังกล่าวยังได้ท าให้ภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัย กลายเป็นการรับรู้และความ
เข้าใจหลักของผู้คนในสังคม เช่น ภาพลักษณ์การเป็นตนบุญ ภาพลักษณ์การเป็นพระนักพัฒนา การนุ่ง
ห่ม และภาพลักษณ์การเป็นต้นแบบพุทธศาสนาแบบจารีตล้านนา ภาพลักษณ์ที่ถูกสร้างขึ นเหล่านี 
กลายเป็นความเข้าใจใหม่ของผู้คนในสังคมต่อลักษณะและความหมายของค าว่า “ครูบา” 

ดังนั นจากอิทธิพลของกระแสดังกล่าว ท าให้ผู้คนในสังคมมีชุดการรับรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับ
ครูบาศรีวิชัยชุดเดียวกันกับสิ่งที่ถูกกระแสผลิตซ  าและสร้างขึ น “ครูบาคติใหม่” หรือพระสงฆ์กลุ่มที่
เติบโตมาพร้อมกระแสล้านนานิยมในทศวรรษ 2530 จึงน าภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัยใช้เป็นภาพลักษณ์
และเอกลักษณ์ของตนเอง เพื่อน าเสนอสู่การรับรู้ของผู้คนในสังคม ซึ่งภาพลักษณ์เหล่านั นสัมพันธ์กับ
พื นฐานความเช่ือของผู้คนในสังคม เป็นภาพลักษณ์พระสงฆ์ในอุดมคติที่ผู้คนต่างแสวงหาเพื่อหวังจะได้
สร้างบุญร่วมกับพระสงฆ์ในลักษณะดังกล่าว 

ดังนั นครูบาคติใหม่จึงไม่เพียงแต่สร้างภาพลักษณ์ตนเองให้สัมพันธ์กับภาพลักษณ์ครูบาศรีวิชัย
เท่านั น เพื่อท าให้ผู้คนรู้จักตนเองมากยิ่งขึ น ครูบาคติใหม่จึงเลือกที่จะใช้เทคโนโลยีร่วมสมัย มาเป็น
เครื่องมือในการช่วยน าเสนอและสื่อสารภาพลักษณ์ต่าง ๆ ของตนเองไปสู่การรับรู้ (สายตา) ของผู้คน  
ซึ่งเป็นลักษณะที่ถือเป็นการน าเสนอตัวเอง (โฆษณา) ในลักษณะคล้ายสินค้าประเภทหนึ่ง  แต่เป็น 
“สินค้าทางความเช่ือ” เพื่อให้ผู้คนในสังคมได้เลือกบริโภคตามความชอบ และตามรสนิยมส่วนบุคคล 
ดังนั นผู้คนที่ช่ืนชอบจึงพากันหลั่งไหลมาเลื่อมใสศรัทธา (บริโภค) ครูบาคติใหม่ในฐานะสินค้า “ยี่ห้อ 
ศรีวิชัย” จ านวนมากและเพิ่มจ านวนขึ นอย่างต่อเนื่องในปัจจุบัน 
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